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  ABSTRACT 
 

Empowering the villagers in the field of rural tourism can bring about a successful transition to 

rural development as a strategic choice. The aim of this study was to explain the effects of 

empowerment of rural households on creative tourism in Shahrood. The statistical population of 

the study is 373 rural households that the questionnaire as a research tool was provided to the 

statistical population by sampling. The Cronbach's alpha value for creative tourism indicators is 

0.80 and for empowerment indicators is 0.75. SPSS software version 24 and LISREL 8.8 were 

used for data analysis. Based on the obtained results, the components of creative tourism and 

empowerment of rural households with an average of 3.093 and 2.77, respectively, have been 

evaluated at the desired level and below the desired level, and the relations between the 

components of empowerment and creative tourism have been evaluated. Ali fitted with favorable 

indices (RMSEA = 0.079). According to the research findings, the promotion of education and 

awareness components, skills and development of human resources, finance and investment, 

competence and individual independence, and institutionalism and organization are effective in 

the development of creative tourism indicators. 
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1. Introduction 

Today, villagers are facing problems such as unemployment, low agricultural productivity, increasing 

migration to cities and marginalization, empowering them in the development of creative rural tourism can be 

effective in solving these problems. Empowering the villagers in line with the development of rural tourism 

with economic diversification has an undeniable ability to influence the sustainable livelihood of the villagers 

and solve the problem of rural poverty. Therefore, the purpose of this research is to investigate and explain the 

effects of empowering rural households on creative tourism in the rural areas of Shahrood. The villages of 

Shahrood city have many potentials in carrying out tourism activities, which due to the diverse natural 

potentials and human capacities that exist in these villages, the villagers can take advantage of appropriate 

training. Capability and appropriate communication within the group, form appropriate social movements for 

activities in the field of rural tourism, in addition to participation, management, institutional synergy, training 

and capacity building, as well as innovative use of village resources and facilities, job opportunities. to provide 

a new way to improve self-esteem, gain social prestige and mental empowerment, with social interaction and 

http://rvt.agri-peri.ac.ir/?_action=article&au=912032&_au=Yousef++GHANBARI&lang=en
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participation to achieve social empowerment, and finally to achieve economic empowerment by creating 

income and developing individual skills. 

 

2. Methods and Material 

The current research is a survey in terms of practical purpose and in terms of the generalizability of the 

findings. The statistical population of the research of the villagers of Shahrood city was 1400 based on the 

population and housing census, and based on the Kochran formula, out of 13401 households from 7 villages, 

363 households were obtained as a research sample. Based on the number of households in each village and 

using the stratified sampling method, the number of samples in each village was calculated. The questionnaire 

created by the researcher was randomly distributed among the members of the statistical society and according 

to availability among the households. 

In the current research, the indicators used to empower the five components of education and awareness, skill 

and development of human resources, finance and investment, competence and individual independence, and 

institutionalism and organization. Also, creative tourism indicators that have been used include environment, 

process, product and creative class. 

 

3. Results and Discussion 

The analysis of the findings showed that the ability variable of rural households has a direct effect on the 

variable of creative tourism and a significant relationship is observed between them. The coefficient of the path 

between the creative tourism variable and the ability of rural households was observed (ϒ= 0.90 and t = 12.19). 

According to the reported value of fit indices in the table above, it can be seen that the structural equation 

model of the research variables has a suitable and acceptable fit. Therefore, based on the adjusted model of the 

research, it can be said that the structure used to investigate the relationship between creative tourism and the 

capabilities of rural households shows an acceptable compatibility. It can also be said that the data are 

consistent with the proposed model and the presented indices indicate that the proposed model has the required 

ability to explain the variables and is a desirable model in terms of the total fit indices.  

 

4. Conclusion 

The findings of the research regarding the structural model of the research also indicate that the research tool 

had good trust and reliability. Also, the variable of empowerment has a direct effect on the variable of creative 

tourism, and a significant relationship is observed between them. Also, education and awareness and 

institutionalism and organization have the greatest impact on creative tourism. The results of the current 

research show that the five dimensions of empowerment with a coefficient of 0.90 have a positive and 

significant effect on creative tourism and have the highest coefficient among the dimensions of the creative 

environment. According to the reported value of the index It was also determined that the structural equation 

model of the research variables has a suitable and acceptable fit and the overall structure of the research is 

approved, so based on the fitted model of the research, it can be said that the components used in the research 

based on Previous studies were collected, they have the ability to estimate the structural effects of empowering 

villagers on creative tourism, and all dimensions of creative tourism have a causal relationship with the 

empowerment variable. 

Keywords: Creative tourism, Empowerment, Rural development, Rural households, Shahrood city. 
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 :های کلیدی واژه

 اق، توانمندسازی، توسعة           گردشگری خل 

ای روستایی، شهرستان روستایی، خانواره

 .شاهرود

 چکیده
و  هاظرفیت بهینه از ۀوری و استفادافزایش بهرهثرترین روش برای مؤ ،روستاییتوانمندسازی 

با توجه به اهمیت توانمندسازی . استپایدار              اهداف  توسعةراستای  در روستائیانهای  توانایی

تبیین اثرات توانمندسازی خانوارهای                        اق، پژوهش حاضر با هدف                              روستائیان و اهمیت گردشگری خل 

 ،تحقیق آماری ةجامع. در شهرستان شاهرود انجام شده است ،اق                      روستایی بر گردشگری خل 

 براساس که دنباشمی 0411 مسکن و نفوس یسرشمار براساس شهرستان شاهرود             روستانشینان 

 .آمددست  به پژوهش ةنمون نوانع  به خانوار 363دهستان،  7 ازخانوار  03410تعداد ازفرمول کوکران 

مقدار . شدداده آماری قرار در اختیار جامعة گیریصورت نمونه  عنوان ابزار پژوهش، به  نامه بهپرسش

های  و برای شاخصدرصد  71/1اق برابر                های گردشگری خل آمده برای شاخصدستهآلفای کرونباخ ب

 SPSSی افزار نرم از بستة ها هتحلیل دادوتجزیهبرای . دست آمده استهبدرصد  71/1سازی توانمند

اق و            گردشگری خل  هایلفهمؤ ،آمدهدستبر اساس نتایج به. ستفاده شدا LISREL 8.8و  04نسخه 

مطلوب و        در حد درصد،  77/0و   113/3 میانگین با ترتیبوانمندسازی خانوارهای روستایی بهت

           روابط عل ی اق                    سازی با گردشگری خل های توانمندلفهین مؤو ب است شده ارزیابی مطلوب حد از ترپایین

ی ها هلفارتقای مؤ ،ی تحقیقها هاساس یافتبر .(RMSEA= 0.079) ی مطلوبی برازش داشتها با شاخص

 استقلال و گذاری، شایستگیسرمایه و انسانی، مالی منابع ةتوسع و بخشی، مهارتآگاهی و آموزش

 .ندباشمیاق اثرگذار              ی گردشگری خل ها شاخص در توسعة سازیتشکل و فردی و نهادگرایی
 

 

     قدمه م
یافته و حفظ منزلت انسانی در جامعه، هدف اصلی هر دولت و حاکمیت در طول  ای توسعه دستیابی به جامعه   

 روستایی ةمروزه تردیدی وجود ندارد که توسعا (.Gkartzios, 2019: 160) تاس بوده تاریخ زندگی جوامع بشری

کشورهای غیرصنعتی دنیا، به  ویژه دربه ،ی کلان توسعهها ههای مهم برنامها و البته چالشعنوان یکی از اولویت به
مند نظام      دقیق  ریزی برنامهکه دستیابی به آن تنها در صورت است، چنان یک استراتژی ساده نیازمند چیزی فراتر از

فراهم کردن (. 911: 9211فرد،  شجاعی) پذیر خواهدبودگرا امکانتکثرکارآمد و          یک نظام  ةشایست                 و ازطریق عملکرد 
اجتماعی و  لتعام، وجهه و منزلت اجتماعی بنفس، کس ت          ارتقای عز ب موج روستائیاناشتغال برای  شرایط

 (.22: 9212اکبرپور، ) شودمی های فردتمشارکت و در نهایت ایجاد درآمد و توسعة مهار
 ، توانمندسازی ودر متون توسعه روستایی ةشده برای توسعارائه کی از مهمترین راهبردهاییهای اخیر، در دهه
اطلاعات و  ،برای ارتقای سطح آگاهی که ای هگونبه ،استگوناگون آند ذینفعان روستایی در ابعا مشارکت
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 (.22: 9212اکبرپور، ) اندقائل شده زیادی اهمیت ،روستایی ةتوسع  برای مشارکت و دستیابی به هامندی آن ظرفیت

 (هعالانمشـارکت ف) د           و یا نامول  (نهلامشارکت منفع)د          صورت مول توانـد بهانمندسازی بسته به ساختار قدرتی میتو
تعادلی در اظهارنظر و  نابرابری در توزیع قدرت، سبب بی کهطوریبه. (Mohammadi et al, 2019: 2160) بروز نماید

منظور تغییر در ساختار قدرت به کهطوریبه. شود می ریزی برنامهدر فرآیند مدیریت و های دخیل عقاید حوزه
محلی تضمین  ها را برای مدیریتتواند خوداتکایی آن اجتماعات محلی، می ةجانبتوانمندسازی همه

ل، رشد و یک ضرورت برای توسعة اشتغا توانمندسازی روستاییان، .(Giampiccoli & Mtapuri, 2012: 31)نماید
و منابع  ریزی کردنامهرباید ب                                    برای تحقق  توسعة پایدار در روستاها،. باشد                              پایدار و بقای  حیات روستاها می توسعة

که  ایتوسعه، توانمندسازی در فراگرد. دنموسازی تجهیز طریق توانمندویژه منابع انسانی را ازموجود در روستاها به
به  ،آن بخش         برداران های بهرهظرفیتو  هاتواند با افزایش قابلیتمی ،دارد اههمربخش به مدیریت بهتر را در هر

ت که هم ابزار است و نوعی آزادی اس ،توانمندسازی(. 22: 9211ثابت و فرهادی،  شفیعی) توسعه شتاب بیشتری بخشد
نیز بر گسترش این  گوناگون زیستن است و توانمندسازی هایشیوهاز آزادی دستیابی به مقصود .هم هدف غایی

 است زندگی کند ارزشمند او ای که برایهمان شیوهبه شود انسانکه باعث می ای هگونورزد؛ به میها تاکید آزادی
انسان و اصلی  اساسی هر بخشی از زبان توسعه مطرح است و حق ةتوانمندسازی به منزل(. 02: 9211میرزاخانی، )

سازی در روستایی که توانمند های توسعةیکی از زمینه (.220: 9211کاران، قربانی و هم) در توسعه است ،بنیادین
 . (Mbaiwaa & Stronzab, 2010:637) استسزایی دارد، گردشگری هگسترش آن تاثیر ب

 شودتلقی میو یکی از عوامل پویا و اصلی رفاه فردی در جامعه پایدار  ةعنوان گذرگاه توسعامروزه گردشگری به
-جهان محسوب می ةی اقتصادی و در شمار سه صنعت عمدهاترین فعالیتاز مهمو  ( 02: 9211همکاران، عینالی و )

ویژه در کشورهایی که بستر هاهمیت این موضوع باعث شده که امروزه ب (.921 :9211نیا و هدایتی،  فاضل) دگرد
سرزمینی بدل گردد  توسعةرآمدزایی و مناسب کالبدی، بهداشتی، رفاهی و ارتباطی دارند، گردشگری به قطب اول د

(Sarantou, 2021:11.) نقل، وسازی حمل؛ افزایش اشتغال، بهینهصنعت گردشگری دارای مزایایی از جمله ةتوسع

اقتصادی،  ةجهانی واقعی برای ارتقاء و توسع محافظت از میراث فرهنگی، پتانسیل ،افزایش درآمد ساکنانایجاد و 
 ةتوسعو  های نوآورانه و کارآفرینههای تسهیل برای اجرای پروژی، اجرای پروژهگذارسرازیرشدن سرمایه

ها گردشگری به ایجاد زندگی بهتر برای میلیون ،صهلاطور خبه .استاعی مبارزه با بیکاری و فقر های اجتم زیرساخت
  (Wang et al, 2020: 1)کندمی کمک نفر

کشف و  و باهای جدید و کشف نشده هستند مملو از فرصته کبا ایجاد بستر گردشگری در مناطق روستایی 
تصادی توان مزایای اقپذیر بر مبنای آن، میجدید و رقابت وکارهایکسب ها و ایجادقع از این فرصتموبرداری بهبهره

علت  به نیز روستاهای گردشگری ایران (.911: 9222قنبری و همکاران،) آوردهمراه چشمگیری برای روستاییان به
مناسبی از نظر  پتانسیلعنوان مقصد بازدید و برخورداری از منابع، های گردشگری، مطرح شدن بهیرساختز ةتوسع

رسیدن به الگویی پایدار از گردشگری، چندین  برای (.91: 9211عینالی و همکاران، ) دارندگردشگری خلاق روستایی 
عامل  یک ،خلاق یگردشگر ةدهد که تجربینشان ماخیر  تحقیقات یجنتا امل بررسی شده است که از جملة آن،ع

 .(Ali et al, 2016: 85)اق   خل  محیط، فرآیند، محصول و طبقة ؛یعنی. است چهارگانه هایو شاخص با ابعاد یهثانو

های  منابع انسانی، تنوع بخشی به اقتصاد، ایجاد فرصت سازی مردم محلی و توسعةتواند در توانمندگردشگری می
فعالیت را برای مشارکت  ای از، ارتقای استانداردهای زندگی مردم روستایی نقش مهمی ایفا کند و گسترهشغلی

 . (Cherim et al, 2017: 15)نمایند فراهم  ساکنان
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وری پایین کشاورزی، مهاجرت بیکـاری، بهره :مانندامروزه روستاییان با مشکلاتی  ذکرشده، با توجه به مقدمة
تواند در روستایی میخلاق توسعة گردشگری توانمندسازی آنان در انـد، نشینی مواجـهرها و حاشیهروزافزون به شه

 ةتوسعتوانمندسازی روستاییان در راستای (. 02: 9211زن و همکاران، پاپ)جهت رفع این معضلات مؤثر باشد 
گذاری بر معیشت پایدار روستاییان و سازی اقتصادی، توانایی انکارناپذیری جهت تأثیرگردشگری روستایی با متنوع
هدف از انجام این پژوهش بررسی و تبیین اثرات توانمندسازی خانوارهای  بنابراین ؛حل مسئله فقر روستایی دارد

روستاهای شهرستان شاهرود دارای . باشدروستایی بر گردشگری خلاق در مناطق روستایی شهرستان شاهرود می
های  های متنوع طبیعی و ظرفیتبا توجه به پتانسیل و های گردشگری هستندفعالیت پتانسیلهای متعددی در انجام

های مناسب، توانمندی و ارتباطات گیری از آموزشتوانند با بهرهروستائیان می انسانی که در این روستاها وجود دارد، 
تا در  دهندشگری روستایی شکلهایی در زمینة گرد                                          گروهی، تحرکات اجتماعی مناسب را جهت  فعالیت مناسب درون
 امکاناتکارگیری نوآورانة منابع و بهسازی و همچنین افزایی نهادی، آموزش و ظرفیتمدیریت، هم  کنار مشارکت،

توانمندی  بهوجهه و منزلت اجتماعی  بنفس، کس ت          ارتقای عز ی شغلی جدیدی را فراهم کنند تا با ها ، فرصتروستا
 به های فردتایجاد درآمد و توسعة مهاربا و در نهایت  توانمندی اجتماعی بهو مشارکت اجتماعی  لتعام روانی، با

 .دست یابند توانمندی اقتصادی

 

 مبانی نظری

وضاع طبیعی و اجتماعی آن باید ا ةها بوده و برای مطالع تجمع انسانروستا یک واحد جغرافیایی است که مرکز 

ای ی صنعت گردشگری است که عدههای فرعدشگری روستایی یکی از شاخهگر. قرارداد واکاویرا مورد حاکم بر آن

زن و همکاران، پاپ) کنندروستایی قلمداد می ةای دیگر سیاستی برای توسعو عده را بخشی از بازار گردشـگریآن

9211 :02.)  

 جذب به منجر نهاتنه که شودمی صنایعی شناخته ترینخلاق از یکی عنوانبه گردشگری اخیر، مطالعات در

 . ((Stipanovic & Rudan, 2014: 1509دگردمینیز  اقتصادی توسعة افزایش سبب بلکه شودمی گردشگران به روستا

دریافت که قوای  وی. عرضه شده است 9روانشناس آمریکایی گیلفورد توسط ،مربوط به خلاقیت ةنظریترین  جامع

. گیری است قابل اندازه تقسیم کرد که هر یک به تنهایی( خصیصه سه)مجزا  عامل 922توان به  فکری انسان را می

 کلید. گیری و تصمیم پذیری قوای فکری، اصالت اندیشه جریان فکر روانی، انعطاف: اند از ها عبارت این خصیصه

 .استخلاق  خدمات و محصول ارائة طریق از گردشگران تقاضاهای تامین رقابتی گردشگری، صنعت در موفقیت

 که  نحویبه است مقصد جامعه یزندگ کسب با قیعم تعامل و یتجرب های فعالیت بر یمبتن خلاق یگرگردش

اه در مورد گردشگری خلاق از دیدگ(. 12 :9212 پازند، و یمیرح) شودیم قلمداد شهروند کی مثابه به گردشگر

ات خوشایندی از فضای خلاقانه حال که لحظصورت است که بازدیدکننده در عینگردشگران، تعریف مشترک به این

 باشداز مقصد را داشته نماید، به این نتیجه برسد که قصد بازدید مجدد گردشگری تجربه می
 (Chen & Chou, 2019:122; Zhang & Xie, 2019: 2540 .) 

 ی فردی و گروهی،ها هبرای افزایش سرمای بعدی دسترسی افراد به منابع قدرتیند چندآتوانمندسازی به فر

صالحی و (. 912: 9212صادقلو و سجاسی قیداری، ) شودگفته می های هدفمندسوی انتخابمنظور حرکت به به

، تاراسی و همکاران (9212)، اصغری لمفجانی و همکاران (9211)، شفیعی ثابت و همکاران (9212)همکاران 

                                                      
1. Gilford 
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ایجاد هویت جمعی و راهمیت های خود بدر پژوهش( 0209)و مولار  0و ماجوکنی( 0209) 9، فورنی(9211)

مردم بتوانند خود آغازگر،  ست کها دنبال آنتوانمندسازی بهمشارکت در توانمندسازی تاکید داشته و معتقدندکه 

های توسعه را نیز داشته  و طرح ها هپروژ عین حال توان مشارکت آزادانه در کننده و رهبر توسعه باشند و درکنترل

انگیزشی  رویکرد( الف: استشده بررسی دو جنبه و رویکرد از "توانمندسازی"فهوم در ادبیات توسعه م .باشند

توانمندسازی؛ این  رویکرد شناختی( ب. باشد تواناسازی و تقویت خودباوری می ؛ در این رویکرد، هدفیتوانمندساز

کند که شامل می شغل تعریف ارتباط با مثابه یک حالت انگیزش درونی دربه ترطور وسیعرویکرد، توانمندسازی را به

 دهد بامعنی و ارزشمندمی که انجام ای راکه فرد وظیفهیعنی این :دار بودنمعنی( الف:  چهار احساس درونی است

( ج .و ظرفیت خود برای انجام کارها است خودباوری، اعتقاد فرد به توانایی شایستگی یا :یشایستگ( ب. تلقی کند

تعیینی خود( د .باشد نفوذ در پیامدهای کار خود را دارا می ی که در آن فرد توانایی      از حد  عبارت :(مؤثر بودن) تأثیر

یک  ،شایستگی کهدرحالی .هاست مورد حق انتخاب برای تنظیم فعالیت یک احساس فردی در ؛یا حق انتخاب

-شغلی اطلاق می وظایفهای لازم برای انجام تعیین فعالیت عمل شاغل در مهارت رفتاری است همچنین به آزادی

 خواهد شد ها منصفانه و یکسان برخورداحساس کنند که با آن ست که افرادا معنی آناعتماد به: اعتماد .گردد

 (.20: 9211ثابت و فرهادی،  شفیعی)
شده است و  مروزه صنعت گردشگری به یکی از بزرگترین صنایع خدماتی جهان از لحـاظ درآمدزایی تبدیلا

 ارتباطی، مزایای این صنعت دارای. دانندپایدار می ةریزان آن را رکن اصلی توسعمهگذاران و برنایاستبسیاری از س

 اطلاق فعالیتی به گردشگری ةواژ (.20: 9212دهشیری، )است  خود خاص المللی بین و تأثیرات فرهنگی سیاسی،

مکان  به مسافرت سفر، ریزی برنامه :قبیل از موارد  ةهم ةدربرگیرند واژه این .پیوندد وقوع میبه سفر زمان در که شود می
 ،(9110) 2مبل و موریسون. تاس بازگشت از بعد سفر خاطرات یادآوری و بازگشت جا،آن در اقامت مورد نظر،

 :های مختلف از قبیل توان به گروهسفر و مکان جغرافیایی می گردشگری را برحسب مدت زمان، فصل سال، انگیزة
ستانی، زمستانی، کوتاه مدت، بلندمدت، گردشگری فرهنگی، ماجراجویانه، مذهبی، تجاری، روستایی، گردشگری تاب

کارشناسان  .پذیردهر فعالیت گردشگری در یک واحد جغرافیایی صورت می. بندی نمودتقسیم... عشایری، قومی و
گردشگری »نسل سوم را و « فرهنگی گردشگری»را ، نسل دوم آن«گردشگری ساحلی»را  نسل اول گردشگری

های تجربی و تعامل  بر انجام فعالیت« بیشتر های یدانم های کمتر، موزه»نسل سوم با شعار . اند نام نهاده« خلاق
یکی از مظاهر اصلی و نوین توجه روزافزون به امروزه . کند یشهرها تمرکز م واقعی فرهنگی در یبازندگ تر یقعم

، «گردشگری خلاق» در(. Rossa, 2019: 78)موضوع گردشگری خلاق است گردشگری در دنیای صنعتی و مدرن، 
های بومی در کنار مردم محلی  اجتماعی و مشارکت گردشگران در فعالیت آموزشی، احساسی، یها گردشگر به جنبه

 (.Sangchumnong, 2018: 7) پردازد یم

در دنیا، راهکار مناسبی برای ترسیم ترین نظریات و البته محورهای مورد تأکید محققان مختلف بررسی مهم
طور خلاصه به این های موجود در این حوزه است که در ذیل بهمندی از دیدگاهنظری و تئوریک این مطالعه و بهره

 مهم اشاره گردیده است؛

                                                      
1. Forney 

2. Majokweni 

3. Mill & Morrison 
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 یکردهایتوان رومی لذا است؛ ایرشتهمیان فعالیت یکق خلا یدشگرگر، (0291)و همکاران  9هانگاز نظر 
 رنگین نماد یک کاربرد گردشگری برند طراحی در دهدینشان م ،(9212) نگار بسته. کردبیان آن در لفیمخت
 بر تأکید دریافتند یق گردشگرخلا محصول یسازدر مدل ،(9212) رودسری میرمتقیان و محمدی. یابدیرورت مض

 در تواندیق مخلا گردشگری رسید، نتیجه ینبه ا ،(9212) نگار بسته. است دیگر عوامل از یشترق بخلا افراد
 عینالی و همکاران. دنته باشگرف جای محوری فعالیت و محوری مقصد آن سوی دو که شود دیده ای گستره

 توسعة برای مناسبی بسترهای ،کشور غرب شمال فرهنگی -تاریخی روستاهای که یافتدر یافتدر ،(9211)
 . دنق دارخلا گردشگری
 ةک توسعیک مکان و تحریت یباعث جذاب ییغذا ةک خوشی یریگاز آن است شکل یکحا ،(0290)  0یل ةمطالع
ت لاتعام« یوان دائر بر اثربخشیتا یدر گردشگر( 0292)و همکاران 2ق تانیتحق ةجینت. شودیق ملااقتصاد خ

 یس نظرسنجبراسا ،(0292) 2ک و رودانیپانویاست. گردشگران است قلاخ ةدر تجرب «یدرون یهابازتاب»و  «یرونیب
جه ینت، (0291)همکاران و  2لاآردها .ندپردازیق در مقصد کوارنر ملاخ یگردشگر یتوسعه و استراتژ یبه بررس

محصول  ةک و توسع      ، تحر ی، دسترسیگردشگر ةمانند جاذب یق، عوامللاخ یگردشگر یاساس یازهایرند از نیگ  یم
به  یع فرهنگیدر صنا یریپذچگونه تخصص و انعطاف که دندهینشان م یادر مقاله 1ن و انگلندیکومن. ق استلاخ

 یفرهنگ مدرن و اثرات تکنولوژ ةتوسعدهد نشان می( 0202)ز چاردیمقاله ر ةجینت. شوندیل میق تبدلاع خیصنا
 .نده استیآ یهایاستراتژ یسوبه ید راهیجد

 

 شناسی تحقیق روش
 ،تحقیق آماری ةجامع. استها پیمایشی                  بلیت تعمیم  یافته       نظر  قانقطه لحاظ هدف کاربردی و از پژوهش حاضر از

تعداد  ازفرمول کوکران  براساس که بود 9222 مسکن و نفوس یسرشمار براساس شهرستان شاهرود             روستانشینان 
 دهستانهر یخانوارها تعداد براساس. آمد دست  به پژوهش ةنمون عنوان  به خانوار 212دهستان،  2 ازخانوار  92229

ساخته بین نامة محققپرسش. شدمحاسبه  دهستان هر در نمونه تعداد شده،  یبند    طبقه یریگ    نمونهه روش و ب
  .بین خانوارها توزیع گردید در با توجه به قابل دسترس بودنو  تصادفی صورتاعضای جامعة آماری به

 
 

 بندی شده گیری طبقه اساس نمونهو تعداد نمونه برای هر دهستان بر ها تعداد خانوار دهستان :0 جدول

 تعداد نمونه تعداد خانوار دهستان

 922 1221 خرقان

 22 191 بیارجمند

 21 0222 حومه

 20 9211 خوار توران

 00 129 طرود

 22 121 دهملا

 01 9092 ی غربیها هکلا ت

 212 92229 جمع

  9222های پژوهش،  یافته: مأخذ                                  

                                                      
1. Hung 
2. Lee  

3. Tan 

4. Stipanovic & Rudan 

5. Ardhala 

6. Comunian & England 
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مقدار آلفای . استکرونباخ استفاده شده نامه از ضریب آلفایدست آوردن پایایی پرسشههمچنین جهت ب

 21/2های توانمندسازی و برای شاخصدرصد  21/2های گردشگری خلاق برابر دست آمده برای شاخصهکرونباخ ب

 (. 0جدول)دست آمده است هبدرصد 
  

 تحقیق غیرهایمت کرونباخ آلفای مقادیر :0 جدول

 هر متغیر یضریب آلفا هر مولفه یضریب آلفا لفهمؤ متغیرها

 گردشگری خلاق

 19/2 طبقه خلاق

21/2 
 22/2 محصول خلاق

 19/2 محیط خلاق

 12/2 فرآیند خلاق

 سازیتوانمند

 12/2 بخشیآموزش و آگاهی

21/2 

 12/2 منابع انسانی مهارت و توسعة

 12/2 یگذارمالی و سرمایه

 21/2 شایستگی و استقلال فردی

 12/2 سازینهادگرایی و تشکل

   
9222های پژوهش،  یافته: مأخذ     

 
 

ست بسترسازی مناسبی در محیط روستا ن در راستای گردشگری خلاق، نیاز امنظور توانمندسازی روستاییابه

توانمندسازی در . ه به بهترین شکل ممکن استفاده شود                                                       شکل بگیرد تا از نیروهای انسانی  فعال و ماهر در این زمین

 روستایی را به ارمغان آورد ةآمیز توسعتواند گذار موفقیتمی توسعه روستایی، یک انتخاب راهبردی است که ةعرص

 آموزشسازی پنج مؤلفة های مورد استفاده برای توانمنددر پژوهش حاضر شاخص. (221: 9211عربخانی و همکاران، )

 و فردی و نهادگرایی استقلال و گذاری، شایستگیسرمایه و انسانی، مالی منابع توسعة و بخشی، مهارتآگاهی و

: اند شاملهای گردشگری خلاق که مورد استفاده قرار گرفتههمچنین شاخص(. 2جدول)باشد سازی میتشکل

 (.2جدول)خلاق است  محیط، فرآیند، محصول و طبقة
 

 انمندسازی روستاییانهای توشاخص :3جدول 

 گویه لفهمؤ

 آموزش ضمن خدمت، وجود سابقه کارآفرینی در خانواده، دسترسی به مشاوره بخشیآموزش و آگاهی

 منابع انسانی مهارت و توسعة
ی ها هو دور ها ماهر، برگزاری کلاس نیمه کار نیروی به دسترسی تجربه، با و ماهر کار نیروی به دسترسی

 کارهای مرتبط با گردشگری روستاییوایجاد و توسعه کسبشی مرتبط با آموز

 گذاریمالی و سرمایه
ی مالی اطرافیان، میزان ها توان مدیریت، تمایل به شراکت و کار گروهی، میزان دسترسی به سرمایه، کمک

 ها دسترسی به اعتبار، فراهم کردن تسهلات مالی، فراهم کردن زیرساخت

 شایستگی و استقلال فردی

یریت مستقل امور، استقلال در انجام معاملات، توان رقابت، افزایش توانایی برای قبول مسئولیت، معنی مد
 توانایی درساخت، نیاز مورد ابزار از استفاده خشی، توانزایش اعتماد به نفس، تاثیر و اثربداری، خودتعیینی، اف

 ایجاد نیاز، مورد ابزار به دسترسی میزان مور،ا انجام توانایی نوآوری، شدن نهایی تا ذهنی تصویر سازی پیاده
 خلاقیت، توان کنترل شرایط بحرانی، تاثیر نوآوری در موفقیت پرورش برای تلاش و زمینه

 هایکپارچگی و سازگاری بین فعالیتها، میزان همکاری، گسترش اتحادیه و صنفها، میزان دسترسی به صنف سازینهادگرایی و تشکل

  9211، ثابت و همکاران شفیعی ؛9212 ،اکبرپور: مأخذ
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 گردشگری خلاق یها هگوی و ها شاخص :4جدول 

 گویه لفهمؤ

 محیط خلاق
 سنتی، تأسیسات فرهنگی یها هجلو فرهنگی، و تاریخی میراث طب سنتی، و دارویی طبیعی، گیاهان میراث

 گردشگری و رفاهی  ،خدماتی هایگردشگری، فعالیت

 یند خلاقفرآ
فرهنگی،  هایهنری،  برنامه و فرهنگی محلی، مسابقات و بومی آموزشی، جشنواره هایکلاس و کارگاه

 هنری و فرهنگی نمایشگاه

 صنایع و محصول خلاق
 و سرگرمی، صنایع دستی، خوراک، مد و شنیداری، بازی و دیداری ، صنایع میتجس و نمایشی هنرهای

 خلاق نشر، خدمات و چاپ پوشاک، جواهر، کتاب،

 خلاق بقةط
تجسمی،  یها نخبگان، صنایع دستی، هنر لباس، سینما، نمایش، ادبیات، گروه و مهندسان، موسیقی، مد

 گردشگری بخش انسانی، شاغلین سرمایه
 ،نگار ؛ بسته9211، ؛ ابریشمی و همکاران0220، ؛ فلوریدا9212 ،؛ محمدی و میرتقیان9211، الدینی و همکاران؛ شمس9222 ،نژادابراهیمی و همکاران: ذمأخ

 ؛9229 ،قادری و همکاران؛ 9229 ؛ مهدیان و تقوایی،9212 ،زنگنه شهرکی و همکاران ؛9212، ؛ رحیمی و پازند9212 ،محمدی و همکاران؛ 9212
Fahmi et al, 2016; Tan & et al, 2013; Florida, 2002 

 

 مورد مطالعه موقعیت جغرافیایی منطقة

 و کویر حاشة تهران، در کیلومتری  222 فاصلة در که است سمنان           های  استان تانشهرس از یکی شاهرود شهرستان

شهرستان دارای این . است کشور بزرگ ششمین شهرستان ،وسعت ازحیث. است شده واقع البرز جنوبی یها هدامن در

 ، همجواری با(انیمعماری پلک)روستای تاریخی قلعه بالا : باشد از جملههای گردشگری روستایی متعددی میجاذبه

کنار  کویری در قرارگرفتن مناظر، (خارتوران ةشدحفاظت ةپارک ملی واقع در منطق)انگر  های دلبر و علی دشت

دلیل به)، روستای ابر (نحیاط وحش تورا ةدروازبه لقب م) پارک ملی توران جواری باهم، های کوهستانزیبایی

 ابر از اقیانوسی از آن فضای مواقع بیشتر و است ایران های جنگل ترین قدیمی و بکرترین از جنگل که این جنگل ابر

، دالان بهشت، آبشار آلوچالکوهستان،  ی درسوار دوچرخه، امکان نوردی جنگل نوردی و کوه  ،(شود می پوشیده

، (9212مانند اکوماراتن بین المللی سال )ها ، برگزاری اکوماراتنقطری ةچشم ترش و ةچشم  :یی مانندها هچشم

که در )، آبشار، چشمة هفت رنگ مجن (است کویر ایران ةماسولدلیل معماری خاص که ملقب به هب)روستای مجن 

، کویر، معادن غنی از مسابقات شترسواری، (اه ی شتر و نخلستانها هگل)، روستای طرود (نظیر استدنیا کم

 . هایی مانند کوارتز و ژئوتوریسم سنگ

 
 0411نگارنده، : مورد مطالعه، منبع جغرافیایی منطقة نقشة موقعیت :0شکل 

 9222حجاریان،  :تهیه و ترسیم
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 ها هبحث و یافت

های توصیفی و در بخش دوم در بخش اول یافتهوتحلیل قرار گرفته، ای پژوهش در دو بخش مورد تجزیههیافته

 .اندتنباطی مورد بررسی قرار گرفتههای اسیافته
 

 های توصیفییافته

 مرد درصد 1/12 و زن درصد 2/91 جنسیت، نظر از مطالعه مورد آماری جامعة که دادنشان تحقیق یها هافتی

 0/2 سیکل، مدرک دارای درصد2/21نوشتن، و خواندن سواد پاسخگویان از درصد 2/21  تحصیلات نظر از. بودند

 2/22 پاسخگویان سن یانگینم. بودند لیسانس مدرک دارای درصد 1/2 و دیپلم تحصیلی مدرک دارای درصد

 که روستاییانی اکثر. داشت سال 22 ها آن ترین مسن و سال 02 ها آن ترین جوان که بود سال( 22/1 :معیار انحراف)

 .هستند مجرد درصد 2/1 و متاهل1/19 فراوانی درصد با ،اند گرفته قرار بررسی مورد پژوهش این در
 

 ارهای روستایی های توانمندسازی خانوبررسی وضعیت شاخص

 توسعه و بخشی، مهارتآگاهی و در این پژوهش برای سنجش توانمندی خانوارهای روستایی از پنج مؤلفه آموزش   

جهت . استسازی استفاده شدهتشکل و فردی و نهادگرایی استقلال و گذاری، شایستگیسرمایه و انسانی، مالی منابع

. استای استفاده شدهتک نمونه، از آزمون تیمورد مطالعه منطقة در روستایی خانوارهای توانمندی وضعیت بررسی

-کوچکدرصد  22/2از سطح معناداری  ،هاآمده برای همه شاخصدستداد که سطح معناداری بهنتایج آزمون نشان

 ،یهای مورد بررساز میان شاخص. درصد قابل قبول است 12بنابراین نتایج آزمون با ضریب اطمینان  ؛تر است

-ها در شرایط مناسببه نسبت سایر شاخصدرصد  122/2منابع انسانی با میانگین  شاخص مهارت و توسعة وضعیت

درمجموع . ترین وضعیت قرار داردپایین دردرصد  112/0گذاری با میانگین قرار دارد و شاخص مالی و سرمایه تری

است مطلوب ارزیابی شده    حد  طقة مورد مطالعه دردرصد در روستاهای من 212/2ی توانمندی با میانگین ها هلفمؤ

 (.2 جدول)
 

 اینمونه تکد مطالعه با استفاده از آزمون تیمور ةهای توانمندی روستایی در روستاهای منطقشاخص وضعیت بررسی: 5جدول 

 2=مطلوبیت عدد مورد آزمون

 

 شاخص
 اختلاف میانگین داری سطح معنی میانگین عددی (t) آماره مقدار

 درصد 12فاصله اطمینان 

 حدپایین حدبالا

 202/2 922/2 009/2 222/2 122/2 110/2 بخشی آموزش و آگاهی

 092/2 92/2 922/2 222/2 122/0 901/2 منابع انسانی مهارت و توسعة

 201/2 911/2 222/2 222/2 112/0 211/2 گذاری مالی و سرمایه

 211/2 911/2 012/2 222/2 222/2 002/2 شایستگی و استقلال فردی

 221/2 910/2 001/2 222/2 229/0 012/2 سازی نهادگرایی و تشکل

 222/2 912/2 002/2 222/2 212/2 012/2 مجموع توانمندسازی

 9222های پژوهش،  یافته: مأخذ            
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 اق                        بررسی وضعیت گردشگری خل 

تک از آزمون تی مورد مطالعه ستاهای منطقةاق در رو               های گردشگری خل منظور بررسی وضعیت شاخصبه

 2ای لیکرت استفاده شده؛ بنابراین عدد پنج گزینه نامه از طیفبا توجه به این که پرسش. استای استفاده شده نمونه

سنجیده ( 2)ا این میانگین از نظر مطلوبیت ب آمدهدستاست و نتایج بهن میانگین مطلوب درنظر گرفته شدهعنوا به

بررسی  وضعیت شاخص مورد ،تر از میانگین مطلوب باشدآمده کوچکدستمیانگین به بنابراین اگر ود؛شمی

خص مورد نظر در وضعیت مطلوب قرار تر از میانگین مطلوب باشد شاآمده بزرگدستنامطلوب و اگر میانگین به

خود بیشترین میانگین را به صد در 111/0محیط خلاق با میانگین  دهد که مؤلفةنتایج آزمون نشان می. ددار

. در روستاهای منطقة مورد مطالعه است ترین شاخص گردشگری خلاقعبارتی مطلوبداده است و بهاختصاص

های مورد بررسی به خود خصکمترین میانگین را در بین شا 211/0فرآبند خلاق با میانگین  همچنین مؤلفة

. اهای منطقة مورد مطالعه استشاخص گردشگری خلاق در روستترین عبارتی نامطلوبداده است و بهاختصاص

تر از وضعیت مطلوب نپایی 222/0های گردشگری خلاق خانوارهای روستایی با میانگین وضعیت شاخص ؛مجموعدر

 (. 1جدول)است ارزیابی شده
 

 اینمونه تکگری خلاق با استفاده از آزمون تیهای گردششاخص وضعیت بررسی: 6جدول 

 2=وبیت عدد مورد آزمونمطل

 

 شاخص

 مقدار

 (t)آماره

 میانگین

 عددی
 اختلاف میانگین داری سطح معنی

 درصد 12فاصله اطمینان 

 پایین حد بالا حد

 -211/2 -912/2 -022/2 222/2 222/0 -220/1 خلاق طبقة

 -222/2 -911/2 -220/2 222/2 111/0 -112/2 محیط خلاق

 -011/2 -921/2 -022/2 222/2 212/0 -112/2 محصول خلاق

 -209/2 -921/2 -290/2 222/2 211/0 -122/2 یند خلاقفرآ

 -022/2 -990/2 -919/2 222/2 222/0 -222/1 مجموع گردشگری خلاق

 9222های پژوهش،  یافته: مأخذ       
 

 نتایج تحلیل معادلات ساختاری

از روش ، SPSSگرفته در محیط های انجام ه بر تحلیلآمده، علاو دست های به داده تر کاملمنظور تحلیل  به

 LISREL 8.8افزار  منظور از نرمبدین. یج در این بخش ارائه گردیدسازی معادلات ساختاری نیز استفاده و نتا مدل
 ها دربارة رابطةدادن، برآورد و آزمون فرضیهت ساختاری روشی است که برای نشانسازی معادلامدل. استفاده شد

 (. Zampetakis and Moustakis, 2006: 415) د روکار میهی بین متغیرهای پنهان و آشکار ب   عل 

و ( خلاق فرآیند، محیط، محصول و طبقة)خلاق گردشگری ی ها هلفساختاری مؤ روابطنمودار حاصل مسیر مدل 

 و انسانی، مالی ابعمن توسعة و بخشی، مهارتآگاهی و ی آموزشها هلفمؤ)وانمندسازی خانوارهای روستایی ت

 . دهدرا نشان می( سازی تشکل و فردی و نهادگرایی استقلال و گذاری، شایستگی سرمایه
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 شدهاری مدل بر اساس ضرایب استاندارددیاگرام بخش ساخت :0شکل 

 9222های پژوهش،  یافته: تهیه و ترسیم

 

ق ر گردشگری خلا                    صورت مستقیم بر متغی هب ر توانمندی خانوارهای روستایی            داد که متغی ها نشانتحلیل یافته

ضریب مسیر بین متغیر گردشگری خلاق و توانمندی . شودها مشاهده میمعناداری بین آن اثرگذار است و رابطة

توانمندی گیری نتایج معادلات ساختاری مدل اندازه خلاصة .شد مشاهده( t=91/90و ϒ= 12/2)روستایی  خانوارهای

اساس شود، برگونه که مشاهده میهمان. استارائه شده( 2)و گردشگری خلاق در جدول روستایی  خانوارهای

برای متغیرهای مدل ساختاری قابل پذیرش بوده و ( مقدار ضریب استاندارد و خطای استاندارد)ضرایب مسیر 

 از تربزرگ بار عاملی متغیرها دارای توجه به نتایج تحقیق، تمامی. باشد مینمایانگر سازگاری مناسب مدل ساختاری 

 .بودند 11/9تر از تمامی مسیرها بزرگ t و مقدار 2/2

 
 سازی و گردشگری خلاقگیری توانمندتایج معادلات ساختاری مدل اندازهن خلاصة :7جدول 

T Value ر     متغی  سازه ضریب استاندارد خطای استاندارد 

 محصول خلاق 19/2 12/2 12/99

 اق           گردشگری خل 
 خلاق طبقة 21/2 11/2 00/99

 محیط خلاق 21/2 22/2 21/92

 یند خلاقفرآ 21/2 11/2 00/99

 بخشیآموزش و آگاهی 21/2 22/2 21/92

 سازیتوانمند

 منابع انسانی مهارت و توسعة 10/2 12/2 22/92

 گذاری مالی و سرمایه 11/2 22/2 21/90

 شایستگی و استقلال فردی 12/2 10/2 19/92

 سازینهادگرایی و تشکل 19/2 21/2 --
 9222های پژوهش،  یافته: مأخذ                         
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. یی نظیر شاخص برازندگی متعددی استفاده شدها از شاخص ،ی ساختاریها هجهت ارزیابی برازش مدل معادل

در  ،های ساختاری تحقیقی بالا برای مدل معادلهها هر یک از شاخص شدةو مقدار گزارش( مطلوب    حد )مقدار معیار 

 . استآورده شده( 1) جدول
 های برازش مدلمقدار استاندارد و شاخص: 1 جدول

 مدل ةآمددستهمقادیر ب مقادیر استاندارد شاخص

X2/df) (  درجة آزادی/  کای اسکوئر
 2≥ 21/2 

 12≤ 12/2 (NFI) شاخص نرم شده برازندگی

 12≤ 12/2 (NNFI) شاخص نرم نشده برازندگی

 12≤ 11/2 (CFI) شاخص برازندگی تطبیقی

 12≤ 11/2 (GFI) شاخص برازندگی

 12≤ 10/2 (AGFI) شاخص تعدیل برازندگی

 12≤ 11/2 (IFI) شاخص برازندگی فزاینده

 22/2≥ 221/2 (RMR)ها شاخص میانگین مجذور پس مانده

 21/2≥ 22/2 (RMSEA)  شاخص بذر برآورد واریانس خطای تقریب
   9222های پژوهش،  یافته: مأخذ                       

 

ساختاری  شود که مدل معادلةهای برازندگی در جدول بالا مشاهده میشاخص شدةبا توجه به مقدار گزارش

توان تحقیق می یافتةای برازش مناسب و قابل پذیرش است؛ بنابراین براساس مدل برازشدار ،متغیرهای تحقیق

سازگاری قابل توانمندی خانوارهای روستایی رد استفاده برای بررسی رابطة بین گردشگری خلاق و گفت که سازة مو

های ها با مدل پیشنهادی منطبق هستند و شاخصتوان گفت که دادههمچنین می. دهدپذیرشی را نشان می

از جهت تبیین متغیرها را مدل پیشنهادی قابلیت مورد نی ؛مجموعهستند که دراین موضوع  دهندة نشانشده،  ارائه

 . استمدلی مطلوب  ،های برازشدارا بوده و از لحاظ مجموع شاخص

ر پایایی ترکیبی برای هر متغی تواند به محاسبةها، محقق میتک شاخصایی تکگیری اعتماد و پایعلاوه بر اندازه

گرفته براساس محاسبة صورت. ودشمی ن موضوع از طریق فرمول زیر اقدامای برای محاسبة. نهفته نیز بپردازد

 (. 1 جدول) قرار دارد درصد2/2مقدار پایایی هر دو متغیر در سطح مطلوب و بالاتر از  ،شودطور که مشاهده می همان
 

    ]/      +            :                                          فرمول
  PC =     

   
 

 : راهنمای فرمول

PC =  پایایی ترکیبی                  ƛ = هاط به شاخصبارهای مربو 

θ= های هر متغیر نهفتهمجموع شاخص =∑       ها واریانس خطای شاخص 
                    

 آمده برای متغیرهای نهفته مدلدستهنتایج پایایی ترکیبی ب :1 جدول

 (Pc)پایایی ترکیبی  متغیرهای نهفته

 29/2 خلاقگردشگری 

 12/2 سازیتوانمند

   9222های پژوهش،  یافته: مأخذ
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  نتیجه
 و یمل ،یا منطقه ،یمحل اسیمق در یاسیس و یاجتماع ،یاقتصاد ةتوسع یندهایفرآ در روستاها گاهیجا و نقش

 ت،یجمع عیسر رشد نده،یفزا ینابرابر گسترده، فقر مانند ییروستا مناطق یافتگین توسعه یامدهایپ و یالملل نیب
 یشهر ةتوسع بر آن تقدم یحت و ییروستا ةتوسع به توجه موجب . . .  و یشهر ینینش هیحاش مهاجرت، ،یکاریب

 روستایی ةجامع در یفرد رفاه یاصل و ایپو عوامل از یکی و داریپا ةتوسع گذرگاه عنوانبه یگردشگر امروزه .است شده
 .جانبه خواهیم بودای همهن مسیر شاهد دستیابی به توسعهبا توانمندسازی روستاییان در ای و دشویم یتلق

از . های روستایی بر گردشگری خلاق پرداخته شدهای اصلی توانمندسازی خانواردر این پژوهش، به بررسی شاخص
انسانی،  منابع توسعة و بخشی، مهارت آگاهی و های آموزشلفهمؤ: های توانمندسازی روستایی که شاملبین شاخص

: سازی و  همچنین گردشگری خلاق که شاملتشکل و فردی و نهادگرایی استقلال و گذاری، شایستگیسرمایه و یمال
گردشگری خلاق و  هایلفهداد که مؤنشان آمدهدستمحیط، فرآیند، محصول و طبقة خلاق است، نتایج به

 ترمطلوب و پایین       در حد  مورد مطالعه طقةمن روستاهای دردرصد  222/0و   212/2 میانگین با ترتیبسازی به توانمند
، (0292)، تان و همکاران (0292)این مهم با توجه به تحقیقات افرادی مانند چان  .استشده ارزیابی مطلوب حد از

تایید ( 0291)، چان و همکاران (0292)، فورن و همکاران (0291)، علی و همکاران (0292)هانگ و همکاران 
 . شود می

خصوص مدل ساختاری تحقیق نیز حاکی از آن است که ابزار تحقیق از اعتماد و پایایی پژوهش در هاییافته
گردشگری خلاق اثرگذار است و ر                     صورت مستقیم بر متغی همتغیر توانمندسازی بهمچنین . مناسبی برخوردار بوده است

نهادگرایی و بخشی، یر را آموزش، آگاهیثأبیشترین ت کهنکتة دیگر آن شود وها مشاهده میمعناداری بین آن رابطة
گانه توانمندسازی با ضریب  دهد که ابعاد پنجنتایج پژوهش حاضر نشان می .گذاردسازی بر گردشگری خلاق میتشکل
ن ابعاد محیط خلاق به داری بر گردشگری خلاق است و بیشترین ضریب را در بیدارای اثر مثبت و معنیدرصد  12/2

های برازندگی نیز مشخص شد که مدل معادلة شاخص شدةبا توجه به مقدار گزارش .است دادهخود اختصاص
باشد؛  دارای برازش مناسب و شایان پذیرشی هستند و ساختار کلی تحقیق مورد تایید می ،ساختاری متغیرهای تحقیق
مطالعات پیشین  تحقیق که بر پایةای مورد استفاده هلفهتوان گفت که مؤتحقیق می یافتةبنابراین بر پایة مدل برازش

 ابعاد تمامی وگردآوری شده بودند، توان برآورد اثرات ساختاری توانمندسازی روستاییان بر گردشگری خلاق را دارند 

 . باشندمی           رابطه عل ی دارای ر توانمندسازی     متغی  با گردشگری خلاق
سازی نسبت به سایر  نهادگرایی و تشکلبخشی، آگاهی گذاری، آموزش،ر مالی و سرمایه                           با توجه به پایین بودن متغی 

بالا بردن سطح شود با گردشگری خلاق پیشنهاد می وستاهای شهرستان شاهرود جهت توسعةدر محیط ر ،رها     متغی 
گیری مدلی از سبب شکل گذاریسرمایه شدن شرایطو فراهمآگاهی افراد برای رفع نیازهای اقتصادی و اجتماعی 

                                                              علاوه بر توانایی  انتخاب استراتژیک زندگی، افزایش اعتماد به نفس گردد تا ذینفعان گردشگری روستایی توانمندسازی 
ای که درخور ساکنان مناطق همطلوب و شایست الگویبه  خود را الگوی زندگی کنونیبتوانند  ،و  ایجاد هویت جمعی
گذاری و حمایت دولت در ایجاد خصوصی و سرمایهشدن بخش ایجاد بسترهای مالی، فعال. دهند روستایی باشد، تغییر

همکاری روستائیان  و  های متولی گردشگری در مناطق روستایی هدفو اصلاح قوانین و فعالیت نهادها و ایجاد سازمان
را در پی  اف شهر و روستا و ایجاد برابری اقتصادی، اجتماعی، محیطی و نهادیککاهش شتواند فقرزدایی، توانمند می

نگري،  پذيري، آينده مسئوليت پذيري،  روستاهاي شهرستان شاهرود، نيازمند انعطاف هاي گردشگري درفعاليت .ته باشدداش
با ايجاد خلاقيت و  توان و مي است ييها هچنين خصيصتوانمندسازي داراي اين. استپذيري و خلاقيت  اميدواري، مخاطره

و تحقق زايي  مديريت منابع، به اشتغالو ( سازماندهي جمعي)سئوليت مشترک انسجام و مپذيري، عزت نفس،  نگري، ريسك آينده
 .دتوجهي نمو قابلها كمك در روستا پايدار ةتوسع عدالت و



 
 

 
 

    
 

 67، شماره بیست و دومسال ، 3041پاییز  092   رافیا و توسعهغج

 

 

 

 

  منابع 
 

موانع توانمندسازی اقتصادی و اجتماعی خانوارهای روستایی، مددجویان (. 9212)فر  نادریان ؛ مهدیشهرکی ؛ عیسیاصغری، صادق

 .922-902 صفحات .92شماره . 2دوره  .اقتصاد فضا و توسعه روستایی.  ه امداد در سیستانتحت پوشش کمیت

URL: http://serd.khu.ac.ir/article-9-0212-fa.html 

بخش مرکزی : مطالعة موردی)کارآفرینی مناطق روستایی  نقش و عملکرد توانمندسازی روستاییان در(. 9212)اکبرپور، محمد 

 . 29-11  صفحات. 9شماره. 1دوره  .جغرافیا و پایداری محیط ،(شهرستان هشترود
https://ges.razi.ac.ir/article_555.html 

سنجی توسعة پایدار روستایی از طریق توسعة صنایع امکان(. 9211)بخشایش لهام ؛ اماجدوحید بیدرام؛ رسول ابریشمی، حمید؛ 

  صفحات. 11شماره . 00دوره  .هدستی روستاهای منتخب استان اصفهان، فصلنامه روستا و توسعنمونة موردی صنایع: خلاق

11-29. 
10.30490/RVT.2020.289507.1069  

. 99شماره . 2 دورهایران، فصلنامه هنر و تمدن شرق،  شهرهای خلاق گردشگری برند در رنگ نماد(. 9212)نگار، مهرنوش  بسته

 .09-01  صفحات
https://www.jaco-sj.com/article_40825.html 

های گردشگری روستایی با  مشکلات و محدودیت(. 9211)گراوندی ؛ شهپر زرافشانی؛ کیومرث قبادی ؛ پرستوبدالحمیدزن، ع پاپ

 .02-20 صفحات. 2شماره . 9دوره.های روستائی پژوهش ،(روستای حریر، استان کرمانشاه: مورد)استفاده از نظریه بنیانی 
https://jrur.ut.ac.ir/article_22179_dbe7a9841fc75aeebad0f0f7c43d8e11.pdf 

سازی و توانمندسازی زنان روستایی مطالعة  بررسی ارتباط ظرفیت(. 9211)هیر  آقایاری؛ محسن زاده کریم؛ حسین تاراسی، زهرا

 .022-002 صفحات. 21شماره . 91دوره  .رافیا و توسعهنشریه جغ ،شهرستان زنجان: موردی

 doi: 10.22111/gdij.2020.5191 

. 2وره دریزی و توسعه گردشگری، برنامه ،گردشگری مذهبی در ایران ةارزیابی عوامل مؤثر بر توسع(. 9212)دهشیری، محمدرضا 

 .20-10 صفحات. 90شماره 
https://tourismpd.journals.umz.ac.ir/article_1056_ef9acef882414d81ecf634d73e4dbe3e.pdf 

ر و ابتکا ،ایران با استفاده از مدل تحلیلی سلسله مراتبی الگوی گردشگری خلاق شهری در(. 9212)پازند  فاطمه ؛رحیمی، محمد

 .12-902  صفحات. 2شماره . 1دوره . خلاقیت در علوم انسانی
https://www.sid.ir/paper/223425/fa 

ران ها و جایگاه شهر ته تحلیل قابلیت(. 9212)زاده  سلیمان؛ محمدرضا پوراکرمی؛ محمد مهربانی فتوحی؛ باقر زنگنه شهرکی، سعید

 صفحات. 0شماره . 2دوره  .جغرافیا و توسعه فضای شهری ،نظر تحقق مفهوم شهر خلاق در مقایسه با سایر شهرهای دنیا از

12-11. 
 doi: 10.22067/gusd.v3i2.50492 

 -ندهستان آیسی: مورد)های کسب و کار کوچک  توانمندسازی و ایجاد کارآفرینی روستایی در محیط(. 9211)فرد، علی  شجاعی

 .912 -911صفحات. 21شماره  .1 دوره. ای ریزی منطقه فصلنامه علمی برنامه، (شهرستان بندرعباس

 20.1001.1.22516735.1398.9.36.12.1 

سنجش مدیریت روستایی، توانمندسازی ذینفعان محلی و (. 9211)رهبری  ؛ مهنازحاصل حسینی ؛ صدیقهثابت، ناصر شفیعی

. 912شماره . 21دوره . استان سمنان، مسکن و محیط روستا: مطالعه موردی ،های روستایی تحولات کالبدی سکونتگاه

 .992-901 صفحات
http://jhre.ir/article-9111-9-fa.html 

http://serd.khu.ac.ir/article-۱-۲۵۹۳-fa.html
https://ges.razi.ac.ir/article_555.html
https://doi.org/10.30490/rvt.2020.289507.1069
https://www.jaco-sj.com/article_40825.html
https://jrur.ut.ac.ir/article_22179_dbe7a9841fc75aeebad0f0f7c43d8e11.pdf
https://tourismpd.journals.umz.ac.ir/article_1056_ef9acef882414d81ecf634d73e4dbe3e.pdf
https://www.sid.ir/paper/223425/fa
https://dorl.net/dor/20.1001.1.22516735.1398.9.36.12.1
http://jhre.ir/article-۱-۱۶۸۸-fa.html
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مندی گردشگران از محصول توریسم با  سنجش میزان رضایت(. 9211)آربونی ؛ زهرا زینلی؛ بهرام حاضریصفیه الدینی، علی؛ شمس

. 90دوره  .یهای انسانریزی سکونتگاهفصلنامه مطالعات برنامه ،(روستای کندوان: مطالعه موردی) HOLSATاستفاده از مدل 

 .121-121 صفحات. 2شماره 
https://ensani.ir/file/download/article/650e791cbf9f9-10690-1400-335.pdf 

ی خرد در توانمندسازی های اعتبار های صندوق کار واکاوی راه(. 9212)غلامرضایی ؛ سعید رحیمیانمهدی  ؛چگنی، مجتبی صالحی

 .122-112 صفحات. 2شماره . 21دوره . تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران ،(استان لرستان: مورد مطالعه)زنان روستایی 

doi: 10.22059/ijaedr.2018.251895.668561 

های هدف روستایی  نمندسازی گروهها بر توا تحلیل اثرات پرداخت نقدی یارانه(. 9212)قیداری  سجاسی؛ مرضیه طاهره ،صادقلو

های جغرافیای  پژوهش ،(و سازمان بهزیستی شهرستان خدابنده( ره)روستاییان عضو کمیتة امداد امام خمینی : مطالعة موردی)

 .912-912  صفحات. 9شماره . 22دوره  .انسانی
 doi: 10.22059/jhgr.2016.59392 

تحلیل توانمندسازی زنان روستایی در تولید مصنوعات صنایع (. 9211)کلدی ا ؛ علیرضسیدمیرزایی ؛ سیدمحمدعربخانی، اسداله

 .211-212  صفحات. 21شماره . 92دوره  .مطالعات هنر اسلامی ،آباد شهرستان نیشابور دستی، مورد مطالعه دهستان عشق

doi: 10.22034/ias.2020.106461 

مطالعه موردی )نقش گردشگری خلاق در توسعه پایدار مناطق روستایی . (9211)حسن قاسملو ؛یگانه محمدیبهروز   ؛عینالی، جمشید

 . 91-21ت صفحا. 0شماره . 1دوره . ریزی روستایی برنامه مجله پژوهش و ،(غرب کشور فرهنگی شمال -روستاهای تاریخی
doi: 10.22067/jrrp.v8i2.67441 

. 1دوره . مجله جغرافیا و توسعه ،راهبردهای مناسب برای توسعه گردشگری دریاچه زریوار(. 9211)صالح هدایتی  ؛یا، غریبن فاضل

 .922 -922 صفحات. 91شماره 

 .doi: 10.22111/gdij.2010.1113 

های بخش عرضة  مؤلفهشناسایی ابعاد و (. 9229)فیروزفر ؛ مرضیه حسینی؛ سیدعلی محمودزاده،سیدمجتبی  ؛قادری، اسماعیل

. 9شماره . 02دوره  .ای توسعه ناحیه و جغرافیا ،(ها عنوان شهرجهانی گوهرسنگ شهرمشهد به: مورد مطالعه) گردشگری خلاق

 .991-922صفحات

 doi: 10.22067/jgrd.2022.77534.1172 

و نقش میانجیگری خودکارآمدی بر تمایل به  تأثیر ابعاد توانمندسازی(. 9211)حیدروند ؛ مسعود علیزاده اج؛ احمد حقربانی، مهدی

 .221 -229 صفحات. 2شماره . 92دوره  .های روستائی پژوهش ،کار پایدار روستایی و اندازی کسب راه

 doi: 10.22059/jrur.2019.278686.1349 
ای هدف گردشگری روستاه: مدل میزبانی روستاییان در گردشگری خلاق(. 9222)برقی  ؛ حمیدرحیمیراضیه  ؛قنبری، یوسف

 .912-022 صفحات. 22شماره . 02دوره . ریزی جغرافیا و برنامه ؛،استان اصفهان

 doi: 10.22034/gp.2021.12788 

ارایه مدل امکان سنجی محصولات گردشگری خلاق در چارچوب (. 9212)باباخانی فرد ؛ محمدصادق محرر ؛ معصومهمحمدی، علی

 .92 -22 صفحات. 0شماره . 2دوره . سعهگردشگری و تو. کارت امتیازی متوازن

 doi: 10.22034/jtd.2020.110392 

افراد، فرآیند، )پی 2بسط مدل : سازی محصول خلاق گردشگری مدل(. 9212)رودسری  میرتقیان؛ سیدمحمد محمدی، مصطفی

 .921 -029 صفحات. 91شماره . 2دوره  .ریزی و توسعه گردشگری برنامه ،(مکان و محصول

شناختی راهکارهای توانمندسازی زنان روستایی و عشایر، رویکردهای پژوهشی نوین در  مطالعه جامعه(. 9211)نی، کریم خامیرزا

 . 9-92 صفحات. 92شماره . 2دوره  .مدیریت و حسابداری
https://majournal.ir/index.php/ma/article/view/549 

https://ensani.ir/file/download/article/650e791cbf9f9-10690-1400-335.pdf
https://www.magiran.com/magazine/6654
https://majournal.ir/index.php/ma/article/view/549
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های گردشگری خلاق  تحلیل پراکنش فضایی برخورداری از ابعاد عملگرا(. 9229)تقوایی ؛ مسعود مهدیان بهنمیری، معصومه

 .002-021  صفحات. 10شماره . 01دوره . ریزی جغرافیا و برنامه ،(های استان گلستان مطالعه موردی شهرستان)

 doi: 10.22034/gp.2021.47449.2881 
های  بندی مناطق شهر زنجان با استفاده از شاخص رتبه(. 9222)نژاد  کی ؛ محمدعلیحیدری ؛ محمدجوادنژادابراهیمی، احد

. 2شماره . 92دوره  .های نو در جغرافیای انسانی فصلنامه علمی و پژوهشی نگرش ،         شهر خل اقة سازی شد بومی

 .11-921صفحات

20.1001.1.66972251.1400.13.3.5.8 
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