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  ABSTRACT 
 

In today's borderless global economy, on the international stage, places act as new actors. 
Globalization of the economy and increasing the technological changes pace are two important 
forces in geographic location competition which is essential to have people with the following 
characteristics: creativity, risk-taking and awareness of environmental opportunities in the field of 

land economy. On the other hand, the increasing importance of tourism businesses in economic 

diversification and livelihood sustainability, especially in local communities, has created various 
economic opportunities to meet these needs. Consideration of innovative tourism activities in the 
context of rural entrepreneurship development is one of the most important opportunities. 
Therefore, the present article investigates the tourism entrepreneurship space in the Saman District 
of Malayer County with the aim of analyzing the spatial reconstruction capability of tourism 
entrepreneurship in rural areas development. The method of this study was descriptive-analytical 
and applied. The statistical population of the study consisted of 100 furniture and carpentry 

business owners. A questionnaire was used to measure the reliability of the questionnaire  ،using 

Cronbach's alpha test for tourism entrepreneurship variable (0.98). Data analysis was performed in 
SPSS 20 software. Findings showed that tourism entrepreneurship (sofa and inlay) was relatively 
favorable in 90% of rural areas and led to the growth of tourism entrepreneurship economic 
activities in the region. According to the results, the villages of Dehno and Dehnoavarzaman are 
capable of entrepreneurship spatial reconstruction and become larger business locations. Also, the 
results of the means comparison test showed that there is a significant difference (p <0.01) between 
the perception of entrepreneurs with different educational levels in terms of factors affecting the 
spatial reconstruction of entrepreneurship. 
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Extended Abstract 
 

1. Introduction 

With the beginning of the 21st century, many rural 

areas in the world, especially in developing 

countries, are experiencing problems caused by 

economic stagnation, stagnation, and depression, 

which are among the reasons for the lack of 

economic diversity, the lack of Entrepreneurship 

and the like. As a result, rural areas face strategic 

challenges every day, increasing the development 

gap between cities and villages, lack of man-made 

resources, unemployment, low income, low 

productivity, poverty, increasing rural migration, 

and economic decline. environment and so on. In 

this connection, diversifying the economic activities 

of the village based on the existing powers and 

capacities and the leading opportunities in them can 
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 strengthen the economic development of the 

villages. Especially, paying attention to the 

entrepreneurship of rural tourism can create a basis 

for sustainable rural development; Because the rural 

tourism entrepreneurs combine entrepreneurial 

mentality and existing capacities and create a new 

or improved economic activity called rural tourism, 

which generates a continuous flow of income and 

wealth for them. That is, in a way, Schumpeter's 

understanding of entrepreneurs lies in it, that rural 

entrepreneurs create a new product, a new 

production method, and finally methods of 

organizing production patterns and resources in 

tourism, with their creative destruction. Their main 

feature is innovation that leads to maximizing 

economic efficiency and minimizing bio-economic 

risk with a sustainable approach in rural areas. 
 

2. Methods and Material  

This research is of an applied type, which was 

carried out using a descriptive-correlation method 

and a survey technique. The statistical population 

was the entrepreneurs or the owners of the furniture 

and upholstery business in the rural areas of Samen 

district of Malair city. Since the number of rural 

entrepreneurs in this area was limited, in order to 

increase the accuracy of the research, the sampling 

method was carried out as a census. (According to 

the statistics obtained until 2016, 4300 furniture and 

inlay workshops and more than 500 artists directly 

and more than 20 thousand people were working 

indirectly in the field of handicrafts in Malair city. 

Among the rural areas active in this field In Saman, 

the two villages of Dehnovarzaman and Haram-

Roud-Safeli have a large number of active 

workshops (250 workshops) and 20 active furniture 

and inlay exhibitions. From the total of 250 active 

workshops, according to the economic situation of 

the country, currently only 35 active furniture 

workshops in these two villages are engaged in their 

successful production, and mostly the rest of the 

workshops are either inactive or in the process of 

bankruptcy. are, therefore, in total the necessary 

investigations of all 100 active and semi-active 

workshops in this two villages were carried out). 

The measurement tool was a researcher-made 

questionnaire, which was partially taken from the 

standardized tests of entrepreneurship, whose 

content and appearance validity were confirmed 

using the opinions of professors and experts. Its 

reliability was also calculated using Cronbach's 

alpha test of 0.98, which indicated the 

appropriateness of the research tool. To measure the 

variable of tourism entrepreneurship, 113 items 

were used in the form of a Likert scale, and each of 

the items was given values from zero to five. For 

data analysis, SPSS20 software and appropriate 

statistical methods (descriptive statistics, dispersion 

coefficient, analysis of variance) were used. t test 

was used according to the research objectives. In 

other words, in order to investigate the possibility of 

spatial reconstruction of tourism entrepreneurship in 

the development of the rural areas of Saman district 

of Malair city, at first, according to the spatial 

research approach of Koratko and Hodgets (2004), 

the amount of entrepreneurial activities in the 

region was calculated; And then the average 

comparison test (variance analysis and t-test) was 

used to determine the difference levels of 

entrepreneurial activities at the village level based 

on the difference in the age of entrepreneurs, 

education level, income, history of workshops, etc. 

If there are many entrepreneurial activities in a 

region, it means that that region will have the ability 

to reconstruct space and accept new business 

companies. 
 

3. Results and Discussion  

The results of investigating the current situation of 

tourism entrepreneurship in the rural areas of 

Saman district of Malayer city; It showed that the 

state of tourism entrepreneurship (furniture and 

carvings) in 90% of the rural areas of Saman district 

of Malair city is relatively favorable (3% 

unfavorable and 7% favorable) and it has led to the 

growth level of economic activities of tourism 

entrepreneurship in the region. Is. This means that 

the entrepreneurs have been able to contribute to the 

regulation of the economic space of the villages as a 

missing link in the geographical locations according 

to the economic needs of the region and their 

innovative actions; And in order to rebuild the 

spatial foundations of tourism entrepreneurship in 

the region and increase the spatial flows of wealth, 

population, production, distribution and consumption  
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in the rural areas of the city, take measures through 

the promotion and development of companies and 

the creation of micro and medium workshops. . 

These results are somewhat consistent with the 

results of Ghanian et al. (2013). 

The results of calculating the amount of 

entrepreneurial activities in the rural areas of Samen 

district of Malair city showed that the studied area 

has a good situation in terms of demographics and 

economic basis. Saman district (Haram Rood Safali 

and Dehno Avarzaman villages) due to its 

proximity to the center of Malayer city (25-30 km) 

and having motivation and personality traits such as 

a positive outlook and a sense of opportunism and 

seeking success and achievement. To economic 

progress and individual wealth by considering the 

use of resources and facilities of the village, to 

create the greatest improvement in the field of 

employment and industrial change in the village. 

20% of entrepreneurial business owners (human 

capital) in this area have university education, the 

main scope of entrepreneurial activities in this area 

is the furniture industry and the growth of industrial 

businesses was seen well in this area. Therefore, it 

can be said that Saman sector has the ability to form 

industrial business clusters with competitive 

advantage and job creation capacity. The growth of 

70 percent of micro and small businesses has 

influenced the development of rural areas in Saman 

sector. The average income of entrepreneurs is less 

than 2 million tomans (low) and the desire to buy 

entrepreneurs' products from the people of the 

village was evaluated as very high. 59 percent of 

them had not used bank loans and government and 

private sector aid. Thus, according to the obtained 

results, it can be said that the amount of 

entrepreneurial activities in Samen section of 

Malayer city is the possibility of spatial 

reconstruction of entrepreneurship through receiving 

more funding and financial support and investment 

from the government and departments. There is 

privatization and increase in production and 

consequently more income and more employment. 

These results are consistent with Bayat and Badri 

(2016). The results of the study of variables 

affecting spatial reconstruction also showed that 

there is a significant difference between the 

perceptions of rural tourism entrepreneurs of the 

factors affecting the spatial reconstruction of 

tourism entrepreneurship, only the level of 

education of business owners at the level of one 

percent error (99% confidence). In the rest of the 

variables (different age groups, different income 

levels, history of activity, size of workshops, use of 

bank loans, participation in entrepreneurship 

training classes, whether or not to use the 

distribution service system in product marketing, 

having website and internet advertising, access to 

computer and internet) no significant difference was 

observed. These results are consistent with Ghanian 

et al. (2016) and Molenhuis (1996). Only the 

hypothesis that there is a significant difference 

between the perceptions of business owners with 

different education in terms of factors affecting the 

spatial reconstruction of tourism entrepreneurship 

was confirmed and the rest of the hypotheses 

related to demographic and individual characteristics 

were rejected. 
 

4. Conclusion 

The results indicate that since more than half of the 

studied furniture and inlay workshops are new and 

high-risk and have grown and developed in the last 

5 years, they are probably heavily influenced by 

imaginary and pre-existing variables. Stronger 

unforeseen (economic sanctions, reduction of 

income and currency exchange) are in the economic 

and political environment governing the society, the 

consequences of which have been the reduction of 

tourist participation in the profitable socio-

economic activities of the local people. Therefore, 

the entrepreneurial thinking and actions of business 

owners have not been able to show an acceptable 

difference at the level of individual characteristics. 

According to the research results, suggestions can 

be made for the development of tourism 

entrepreneurship in rural areas as follows: 

Tourism and handicrafts and traditional arts are two 

complementary industries and influence each 

other's growth. For the growth and promotion of 

this industry in local communities, the role of rural 

women should not be neglected. The role and 

position of women in the development of tourism 

entrepreneurship activities in the rural areas of 
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 Saman Malair has been given the least attention and 

importance. So that women were not seen among 

the business owners. This means that women's 

entrepreneurship has not grown in this region in 

recent years. If the women community in the 

development of rural entrepreneurial activities, 

especially handicrafts, are considered as one of the 

best thinking and active forces for the dynamics of 

local communities. 

Since only 20% of furniture and furniture business 

owners had university education and also there was 

a significant difference between their perceptions in 

terms of university education, it can be said that 

since most of the furniture and furniture workshops 

in the region are small and they were new and with 

a history of less than 5 years, in order to obtain up-

to-date information and also to increase the sense of 

competition among this workshop, the existence of 

knowledge clusters in these villages is necessary. 

The establishment of civil institutions and furniture 

associations for continuous education in the 

conditions of risky economic activity for villagers is 

one of the most important strategies for developing 

their economic knowledge. Membership in these 

associations can help you get bank loans. 

Keywords: Spatial reconstruction, Tourism 

entrepreneurship, Rural tourism, Small and 

medium-sized enterprises (SME), Samen district of  

Malayer county. 
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 چکیده
شدن  جهانی. کنند  المللی عمل می  بین ۀصحنها در نقش بازیگران جدید، در   مرز امروز، مکان  در اقتصاد جهانی بی  

که برای  است های مکانی بسترهای جغرافیایی بوده  نیروی مهم در رقابتوری دو نااقتصاد و تشدید سرعت تغییرات ف
 محیطی های فرصت به آگاه و پذیر ریسک خلاق، افرادی از آن، وجود محیطی حاصل و رقابتی های   چالش ه باهمواج

گردشگری در های کار و کسباز سوی دیگر، افزایش اهمیت . نماید  های اقتصادی سرزمینی ضروری می  در عرصه
های مختلف اقتصادی برای   گیری فرصت  ویژه در جوامع محلی سبب شکل هبخشی اقتصادی و پایداری معیشتی ب  تنوع

کارآفرینی نواحی  ۀتوسعهای گردشگری نوآورانه در چارچوب   تیفعالتوجه به  .پاسخگویی به این نیازها شده است
حاضر به بررسی فضای کارآفرینی گردشگری بخش سامن  ۀمقالرو   این از ؛هاست  ترین این فرصت روستایی یکی از مهم

 .نواحی روستایی پرداخت ۀتوسعشهرستان ملایر با هدف تحلیل قابلیت بازساخت فضایی کارآفرینی گردشگری در 
 277مبل و منبت، به تعداد  کار و کسبصاحبان . تحلیلی با فن پیمایشی و از نوع کاربردی بود  - توصیفی ،روش پژوهش

گیری سرشماری   آماری این پژوهش را تشکیل دادند و به دلیل محدود بودن تعداد آنان از روش نمونه ۀجامعنفر 
کارآفرینی  ریمتغای بود که پایایی آن با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ برای   گیری پرسشنامه  ابزار اندازه. استفاده شد
انجام  SPSS20افزار  ها در محیط نرم  تحلیل داده. بودن ابزار پژوهش بود مناسبحاسبه شد که بیانگر م 12/7گردشگری 

                                          درصد از نواحی روستایی دارای وضعیتی نسبتا   17در ( مبل و منبت)ها نشان داد کارآفرینی گردشگری   یافته. گرفت
 ،نتایج با توجه به. های اقتصادی کارآفرینی گردشگری را در منطقه منجر شده است  تیفعالمطلوب بوده و سطح رشد 

تر  های تجاری بزرگ  شدن به مکان تبدیلروستاهای دهنو و دهنوآورزمان دارای قابلیت بازساخت فضایی کارآفرینی و 
بین ادراك کارآفرینان با سطح تحصیلات مختلف از نظر  ،ها نشان داد  میانگین ۀمقایسهمچنین، نتایج آزمون . هستند

 11)داری در سطح یک درصد خطا    عوامل مؤثر بر بازساخت فضایی کارآفرینی گردشگری مبل و منبت تفاوت معنی
 .وجود دارد( درصد اطمینان

 

 

 مقدمه
یکم بسیاري از نواحي روستایي  و بیستبا شروع قرن    

توسعه،  حال درویژه در كشورهاي   در سطح جهاني، به
كردن مشکلات ناشي از ركود، ایستایي و  تجربهدرحال 
 (Healing & Gerhard, 2002: 2) اقتصادي هستندكساد 

جمله دلایل آن كاستي در تنوع اقتصادي، نبود  ازكه 
درنتیجه هر روز  ؛همانند آن است نگاه كارآفریني و

 ۀهاي راهبردي، افزایش فاصل  مناطق روستایي با چالش
 ساخت،  اي بین شهر و روستا، كمبود منابع انسان  توسعه

  افزایش وري پایین، فقر،  بهره بیکاري، درآمد كم،
... محیطي و زیست هاي  پسرفت روستایي،  مهاجرت

ارتباط  در این. (312: 3021هزار جریبي، )مواجه هستند 
هاي اقتصادي روستا براساس   تیفعالبخشي به   تنوع
 هاي پیشرو در  هاي موجود و فرصت  ها و ظرفیت  توان
اقتصادي روستاها  ۀتوسع ۀكنند تواند تقویت  ميها  آن

ویژه توجه به كارآفریني گردشگري روستایي   به. باشد
پاسبان، ) شودپایدار روستایي  ۀساز توسع  تواند زمینه  مي

روستاییان كارآفرین گردشگري  ؛ زیرا(722: 3020
 تركیب و یك هاي موجود را كارآفریني و ظرفیت ذهنیت

نام گردشگري   یافته را بهیا ارتقا فعالیت اقتصادي جدید
كنند كه جریان مداومي از درآمد و   مي روستایي خلق
 یعني به نوعي همان ؛كند تولید ميها  آن ثروت را براي
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  01  جغرافیا و توسعه
 

 01، شماره بیست و یکمسال ، 0412بهار 

 

برداشت شومپیتر از كارآفرینان در آن نهفته است كه  
خود یك كالاي  ۀكارآفرینان روستایي با تخریب خلاقان

هاي   تولید جدید و درنهایت شیوه ۀجدید، یك شیو
تولید و منابع را در گردشگري  سازماندهي الگوهاي

نوآوري است كه ها  آن كنند كه ویژگي اساسي  خلق مي
رساندن  حداقل بهاقتصادي و  ۀبازدحداكثركردن  منجر به

پایداري در مناطق  ریسك زیست اقتصادي با رهیافت
: 3020الدین افتخاري و همکاران،  ركن)شود   مي روستایي

22-22) . 
جغرافیایي روستاها در قلمرو سرزمیني و با ۀ گستر

 ۀجامعدر اختیار داشتن بخش وسیعي از منابع ملي، 
هاي بسیار زیاد   گیري فرصت  تواند در شکل  روستایي مي

كارآفریني در مناطق روستایي كشور مؤثر واقع شود كه 
ویژه  بهها در بخش روستایي   این فرصت ۀازجمل
خصوص  به .گردشگري استكارآفریني   هاي  جاذبه

روستاهایي با قابلیت كارآفریني و گردشگري كه در 
 ۀجاذب ،ي واقع شده استتیجمعهاي   كانون ۀحاشی

 ؛(2: 3021قیداري و همکاران،   سجاسي)زیادي دارد 
لحاظ  بهبنابراین كارآفریني و گردشگري روستایي 

روستایي ایران اهمیت ۀ جامعاشتغال و خدمات، براي 
بخش وسیعي از كشور را روستاها تشکیل دارد؛ 

 تیجمعدهند كه كانون استقرار سهم چشمگیري از  مي
و نیروي فعال كشور هستند و حجم ارزش صادرات 
محصولات كشاورزي و صنایع وابسته به آن، در رابطه 

به سایر  نسبتبا ارزآوري و تولید ناخالص داخلي، 
  مطیعي)ها بعد از نفت جایگاه نخست را دارد   بخش

. (2: 3021و مرادي،  21: 3021لنگرودي و مرادي، 
 21/31نرخ بیکاري مناطق روستایي،  اشتغال، لحاظ به

درصد است  21/13درصد و نرخ مشاركت نیروي كار، 
از طرفي دیگر، تعداد كل  (.3021مركز آمار ایران، )

 نفر بوده است كه 1232312، 3021مهاجران در سال 
نفر از آنان به روستاها  202710تنها مقصد مهاجرت 

نفر به شهرها بوده است و  0227222بوده و مقصد 

از روستا  تیجمعاین حاكي از مهاجرت خیل عظیم 
 (.3021مركز آمار ایران، )به شهرهاست 

آمارهاي موجود،  با بقاطمدر شهرستان ملایر، 
 كارگاه صنایع دستي وجود دارد 1333بیش از 

كه پتانسیل خوبي براي ایجاد  (3021استانداري همدان، )
صنایع . اشتغال و تولید در ملایر فراهم كرده است

دستي این شهرستان با محوریت ساخت مبل و 
كاري،   واحدهاي طراحي و منبت)كاري است   منبت

، (مبلمان خام و مبلمان نهایي ۀواحدهاي تولیدكنند
رفیتي است كه كاري در ساخت مبل، ظ  هنر منبت
اي را به این صنعت در ملایر داده است و   جایگاه ویژه

 هاي ساخت  فردبودن مبل به منحصرهمین امر موجب 
ملایر و برخورداري از ارزش هنري و اقتصاد ویژه در  

سان، شهرستان ملایر را به  سطح كشور شده و بدین
 ۀنحو. پایتخت مبل و منبت ایران تبدیل ساخته است

هاي تولید مبل   و مدیریت اكثر واحدها و كارگاهمالکیت 
شهرستان خصوصي و شخصي بوده و تعداد كمي از 

 سهاميها داراي شخصیت حقوقي، تعاوني و   كارگاه

هاي مستقر در مناطق روستایي در   هستند، كارگاه
استانداري ) اند  شده   چندین روستاي شاخص پراكنده

ترتیب، در این پژوهش نواحي   بدین (.3021همدان، 
روستایي بخش سامن شهرستان ملایر كه عمده 

تشکیل ( نفر 72237)روستایي  تیجمعآن را  تیجمع
هاي مبل و منبت متعددي در   هدهد و داراي كارگا  مي
مورد  ،است( آورزمان، حرم رود سفلي)دهستان  7

مطالعه قرار گرفته و با توجه به اینکه رشد 
وچك و متوسط در نواحي روستایي هاي ككار و كسب

این شهرستان منجر به جلب توجه گردشگران، 
است  شدهمسافران و بازاریان از مناطق مختلف ایران 

هاي كار و  كسبو شرایط رقابتي مناسبي را در میان 
هایي   جوامع محلي سبب شده است؛ بنابراین، پرسش

توان با برقراري   چگونه مي»نظیر اینکه  شود،  مطرح مي
 پایدار  ۀتوسعپیوند بین كارآفریني و گردشگري به 
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هاي بومي در بخش گردشگري روستایي   ظرفیت
این مقاله درصدد  دیگر، به عبارتي ؛«دست یافت

وضعیت »سؤال كلیدي است كه  پاسخگویي به این
 در مقیاس متوسط و  هاي كوچككار و كسبرشد 
روستایي چگونه است؟ و كارآفریني گردشگري  مقاصد

ها در مقاصد كار و كسبتوان با رشد این   چگونه مي
گردشگري  ۀتوسعگردشگري به اهداف  كارآفریني

 «؟روستایي دست یافت
 

 مبانی نظری تحقیق
گردشگري روستایي ازجمله راهبردهایي است كه 

ساختن اقتصاد روستایي  متنوعاخیر براي  ۀدهدر چند 
اكثر . روستایي مطرح شده استپایدار  ۀتوسعو 

عنوان راهبردي  بهنوع گردشگري را  جهان این كشورهاي
اقتصادي، احیا و بازسازي  -اجتماعي ۀتوسعنوین براي 

ویژه در  هاین امر ب. اند  نواحي روستایي مدنظر قرار داده
هاي محدودي براي توسعه   كشورها و مناطقي كه گزینه

در اقتصاد . گرفته استدارند، بیشتر مورد توجه قرار 
تواند با توجه به   ایران نیز گردشگري روستایي مي

هاي نسبي موجود در آن   گوناگوني محیطي و مزیت
بخشي به اقتصاد   هاي تنوع  عنوان یکي از عرصه به

در شرایطي كه بسیاري از . روستایي مدنظر قرار گیرد
هاي اقتصاد روستایي و سطح درآمد كشاورزي،   تیفعال
هاي اخیر دچار افول شدید شده و افزایش نرخ   ي دههط

از كرده  لتحصیبیکاري و درنتیجه خروج نسل جوان و 
روستاها را به مخاطره انداخته  ۀتوسعروستایي،  ۀجامع

نواحي طوركامل در هگردشگري ب ۀتوسعاست،اگر 
توان تا حدودي این   ریزي شود، مي  روستایي طرح

مناطق را از ركود و انزوا خارج كرد و موجب تنوع 
 روستایي و كشاورزي شد ۀتوسعفرهنگي و گسترش 

  .(13: 3023 لنگرودي و شمسایي،مطیعي)
گردشگري در  ۀهاي توسع  گذاري اهداف سیاست
بخشي به   طورخلاصه پیرامون تنوع بهنواحي روستایي، 

هاي اقتصاد روستایي، پاسخگویي به تقاضاي   تیفعال
روزافزون گردشگري در نواحي روستایي، ایجاد تعادل 

اي و بسط منافع توسعه در   اي و منطقه  ناحیه ۀدر توسع
با این همه . (Sharpley, 2007: 127)فضاي ملي است 

پایدار روستایي  ۀتوجه است كه دستیابي به توسع قابل
عناصر  ۀنگر است كه هم  دیدگاه كل  نیازمند یك

فرهنگي و اقتصاد روستایي را به  -طبیعي، اجتماعي
سوي یك هدف اصلي با یکدیگر هماهنگ و یکپارچه 

تواند تنها یکي از این   بنابراین گردشگري مي ؛كند  مي
اهداف  ۀتواند هم  تنهایي نمي بهشمار آید و  بهعناصر 
 & Horner)پایدار روستایي را برآورده سازد  ۀتوسع

Swarbrooke, 2012: 374)دیگر به عبارتي ؛ ،
اقتصادي و فضاهاي جغرافیایي  هاي  تیفعالسازي   متنوع

 گردشگري در نواحي روستایي است ۀاصلي توسع ۀپای
به نقل از ویلیامز، ؛ 22: 3022شاطریان و همکاران، )

در این میان، كارآفریني یك روش تفکر و اقدام  (.7332
است كه فرصت ذهن افراد را به خود مشغول كرده 
است و براساس آن كل، گرایشي در نگرش و رهبري 

 مقیمي،)آورد   منظور خلق ارزش به وجود مي بهمتعادل 
مطالعاتي مختلف  هاي براین، در حوزه افزون (.23: 3020

 كارآفریني ۀتخصصي توسعو در ارتباط با موضوعات 
ها  آن هاي سنجش گردشگري سطوح تحلیل و شاخص

آموزش، تجربیات، مکان : متناسب با هدف مطالعه
شده، ارتباط افراد  كسبها و دانش   جغرافیایي، مهارت

وكارهاي كوچك،  فعالیت در كسب ۀتجربكارآفرین، 
موجود،  هاي  سرمایه  ط اقتصادي، دسترسي بهشرای

دسترسي به مشاوره، دسترسي به خدمات هاي   فرصت
ها،   زیرساخت ،حمایتي، مشتریان و افراد موردنیاز

اي، بازار نیروي كار،  ها، سرمایه، خدمات حرفه  حمایت
هاي كلان،   فرهنگ، آموزش، كیفیت زندگي، سیاست

محیط اجتماعي، اقتصادي،  ،امنیت، سیاست تجاري
كننده،  ایتهاي حم  ها، سازمان  اكولوژیکي، برنامه

ارائه شده است ... ها، صنعت و فناوري و  زیرساخت
با این (. 23-27: 3020الدین افتخاري و همکاران،   ركن)

كردن كارآفریني گردشگري چندین  نهادینه، در حال
 :ند ازا د كه عبارتنعامل مؤثر هست
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 بارۀهاي ضروري در  یکي از جریان :نقل و حمل 

 ،كارآفریني گردشگري روستایي ۀریزي و توسع  برنامه

یا  نقش وسایل موتوري براي سفر به داخل روستا

هرچند در گردشگري روستایي، تنها . اطراف آن است

افزایش  زیرا ؛نظر نیست موردي آلودگي هوا            تأثیرات جو 

باعث ركود ها  آن ۀخودروهاي شخصي و استفاد

نقل در بسیاري از مناطق روستایي شده  و حملسیستم 

جایي ساكنان  هشود جاب  تنها باعث مي نهاین امر . است

خواهند از  روستایي كه خودرو شخصي ندارند یا نمي

آن استفاده كنند كاهش یابد، بلکه دستیابي به روستا 

را نیز براي گردشگراني كه از خودرو شخصي استفاده 

 (. 01: 3022زاده،   یمكر) دهد  تقلیل مي ،كنند  ينم

گردشگري  ۀتوسع براي :رسانی مطلوب  تبلیغات و اطلاع
هر منطقه لازم است از حداكثر تبلیغات ممکن و مناسب 

مطلوب بین  ۀرابطتا به تثبیت و تداوم  شود، استفاده
هاي   جاذبه ازجملهنظر  موردگردشگر و مناطق گردشگري 

الدین   ركن) كمك كرد... طبیعي، مصنوعي و فرهنگي و
 (.27: 3020افتخاري و همکاران، 

دلایل متعدد    ساكنان شهرها به :شهرگریزی ۀپدید

ازجمله یکنواختي فیزیکي و فضایي شهرها، فشارهاي 
محیطي  زیستهاي صوتي و    يروحي و رواني و آلودگ

گذران اوقات فراغت در  ۀتصمیماتي در زمین گرفتنبه 
ند و شو  روستایي وادار ميبخش   مناطق ساكت و آرام

ویژه از طریق  بهگردشگري  ۀریزي در زمین  برنامه

 دشو مياي برخوردار   ویژه كارآفرینان از اولویت

 (.27: 3020الدین افتخاري و همکاران،   ركن)
نایع ص :صنایع دستی در جوامع روستایی ۀتوسع

روستایي با آن دسته از صنایعي كه براي گردشگران 
یك همپوشاني در اقتصاد روستایي و  ،نماید  جالب مي

ویژه در فصول بیکاري و توقف كشت  بهاوقات فعالیت 

در چنین فرصتي كارآفرین با . كند  و زرع ایجاد مي
بر درآمدزایي به  افزونهایي   بازآفریني چنین ظرفیت

 كند  و پویایي میراث فرهنگي كمك مي پایداري
 (.11: 3022زاده،  كریم)

آشکار است كه  :کارآفرینی در گردشگری های  فرصت
داشتن ماهیت پراكندگي آثار اقتصادي  نظر دربا 

كار  و كسبمهم آن است كه سهم  ۀگردشگري، مسئل
زایي و ایجاد درآمد موردتوجه قرار  كوچك در اشتغال

بعضي از صنایع چون واحدهاي اقامتي، ترابري، . گیرد
خدمات خوراكي و نوشیدني، تفریح و سرگرمي و 

هاي مصرفي گردشگران                             فروشگاهي مستقیما  از هزینه
خدمات         مستقیم          كنندگان  این فراهم .شوند  مند مي  بهره

ها و مؤسسات متوسط تا   به گردشگران شامل شركت
اما در واقع بیشتر این خدمات به  ؛شود  بزرگ مي

كار كوچك با كمتر  و كسب ۀواحدهایي كه در رد ۀوسیل
 .دشو  ارائه مي شوند، بندي مي  شاغل طبقهنفر  03از 

هاي   فروشگاه ها،  ن شامل رستورا  هاي بارز آن  نمونه
دستي همچون فرش، مبلمان و  اشیاي یادگاري، صنایع

دیگر صنایع هنري، مؤسسات كوچك اقامتي مانند 
هایي كه اتاق اجاره   ها، خانه  ها و مسافرخانه  مهمانخانه

خدمات مسافرتي و تورگردانان و  دهند، دفاتر  مي
غال اي از اشت  عمده  خدمات توریستي در مجموع بخش

: زاده  كریم) كنند در صنعت گردشگري را ایجاد مي

اي از عوامل مؤثر در  خلاصه( 3)در جدول . (10: 3022
هاي كارآفریني دربخش گردشگري   آمدن فرصت وجود هب

باتوجه و  .استاز دیدگاه اندیشمندان مختلف ارائه شده 
 اهمیتۀ زمینتعمق در مطالعات داخلي و خارجي در 

تحقیقات بسیاري انجام  ،گردشگري ۀحوزكارآفریني در  
. دشو  اشاره ميها  آن به برخي از ادامهكه در  است گرفته

جنوب  ، در تحقیقي در(7331)یري   استینر و كلي
 بررسي ادراک كارآفرینان از محیط روستا استرالیا به

 نتایج. پرداختند هاي جدیدكار و كسباندازي   براي راه
محیطي   داد كه عوامل اجتماعي،اقتصادي و زیست نشان

هاي موفقیت در یك   در درک كارآفرینان از ویژگي
 برخوردار استاز اهمیت  كار و كسب

(Steiner & Cleary, 2014: 2). 
مركز كارآفریني »كند كه   بیان مي( 7337) اسمیت    

 روستایي، نمایندگي ملي در كارآفریني و مركز كافمن
  :دارند كه ، به این نکته اشاره(7337) «براي كارآفریني
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 اجتماعي، هاي  ایجاد شبکه با روستایي كارآفریني

( كارآفریني هاي حمایت سازمان)نهادهاي مالي و فني 
توجهي پیدا  قابلها، افزایش   اقتصادي خوشه تیفعالو 
 .(Smith, 2002: 555) كند مي

 ۀسرمایكند كه     هم تأیید مي 3تحقیق رابرت بوتمن    
یابي   اجتماعي، چگونه یك شرط ضروري براي دست

اجتماعي  ۀسرمای.حیات اقتصادي است جوامع كوچك به

مثل )منبع اجتماعي  - الف :از نظر وي سه منبع دارد
منبع فیزیکي یا طبیعي  - ب ؛(تاریخ و فرهنگ جامعه

جنگل، ) هاي انساني و محیط طبیعي  ساخته       مانند )
منبع اقتصادي  -ج ؛(...وخاک، منابع تجدیدشونده 

هاي   هاي در ساخت محیط و سرمای  شامل ابزار سرمایه
 (.Smith, 2002: 9)شوند   مالي مي

 
 

 های کارآفرینی در بخش گردشگری  آوردن فرصت وجود هبعوامل مؤثر در : 2جدول 

 معیار سال محقق ردیف
 هاي فني، عوامل سیاسي، اجتماعي، اداري و تحولات كلان اقتصادي ينوآور 7330 و همکاران 3شین 3

 3022 7دراكر 7
، دانش ینديافرها، نیازهاي   حوادث غیرمترقبه، تعارض و ناسازگاري بین انتظارها و واقعیت

 ها  هساختار بازار و صنعت، تحولات جمعیتي، تغییر در علائق و سلیقجدید، تغییر در 

0 
و  0جنیفر بلاک
 همکاران

7332 

قوانین مقررات، پایداري محیطي، ایمني و امنیت، سلامت و بهداشت، اولویت سفر و 
نقل زمیني،  و حملهاي  نقل هوایي، زیرساخت و حملهاي  گردشگري، زیرساخت

هاي رقابتي در صنعت  قیمتاطلاعات، وري افنهاي  زیرساختهاي گردشگري،   زیرساخت
 گردشگري، منابع انساني، میل به سفر و گردشگري، منابع طبیعي، منابع فرهنگي

 3022زاده،   كریم؛ 20-21: 3020الدین افتخاري و همکاران،  ركنبا اقتباس از : مأخذ  
 

اي دریافتند   ، در مقاله(3022)فر   احساني رستمي و3   
هاي پشتیبان از طریق فرهنگ بالاي مردم در   گروه

هاي اقلیمي و   پذیرش گردشگري روستایي و فرصت
اي بر   بسترهاي مناسب از طریق نظارت مداوم و دوره

ها و اماكن بهداشت و دامپزشکي،   ها، هتل  اقامتگاه
كارآفریني گردشگري  ۀتوسعهاي   ترین پیشران مهم

بیات و بدري . روستایي در استان كرمانشاه هستند
تحلیل ادراک ساكنان »در تحقیقي با عنوان ( 3022)

محلي از اثرات گردشگري روستایي شهرستان ملایر 
یافتند، در «    ك لان ۀ آبریز رودخان ۀحوضروستاهاي : مورد

ترین   عنوان یکي از برجسته  گردشگري روستایي به
سازي و بازساخت   ي براي متنوعتیفعالهاي   بخش

مطلوب اقتصاد روستایي، مورد توجه اندیشمندان و 
گوناگون    هاي  تجربه. ریزان توسعۀ روستایي است  برنامه

ریزي و   جهاني نشان داده است كه ضعف در برنامه
گردشگري روستایي، اثربخشي مطلوب ۀ توسعمدیریت 

                                                      
1. Shane 

2. Dracker 

3. Jennifer Blank 

اثرات گردشگري از . سازد  رو مي هآن را با چالش روب
اشکال مختلف  گردشگران و روابط میان یندابر

زیست مقصد   میزبان و محیط ۀجامعگردشگري با 
هاي حاصل از پژوهش  یافته. آید  گردشگري پدید مي

 ،«اقتصادي»مثبت گردشگري در ابعاد  بیانگر اثرات
همچنین  ،«اجتماعي»و ، «(فضایي -كالبدي)  محیطي»

، «زیستي محیط»اثرات منفي گردشگري به شرح ابعاد 
رفتار و     كنی .است «فرهنگي»و  «اجتماعي و امنیتي»

در پژوهشي با هدف شناسایي ( 3022)فر   نصرتي
گردشگري روستایي، به  ۀحوزهاي كارآفریني در   فرصت

هاي مرتبط با این كار و كسباندازي   شناخت امکان راه
یج نشان داد در روستاهاي نتا. حوزه پرداخته است

هاي   هاي كارآفریني در راستاي جاذبه  البرز فرصت استان
طبیعي و تفریحي در اولویت قرار دارد و بعد از آن 

 .دستي قرار دارد گردشگري بومي و سوغات و صنایع
گردي و    هاي طبیعت  اندازي جاده راه همچنین اینکه،

هاي روستایي با جزئیات زندگي روستایي   اندازي خانه راه
 اندازي  جهت راهدرشده  شناسایيهاي   ترین فرصت  از مهم

  .گردشگري روستایي است ۀوكار در حوز  كسب

https://serd.khu.ac.ir/article-1-2976-fa.pdf
https://serd.khu.ac.ir/article-1-2976-fa.pdf
https://serd.khu.ac.ir/article-1-2976-fa.pdf
https://serd.khu.ac.ir/article-1-2976-fa.pdf
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به بررسي ( 3020)الدین افتخاري و همکاران   ركن    
كارآفریني گردشگري روستایي  ۀتوسععوامل مؤثر در 

 ۀنشان داد كه مطالعها  آن نتایج مطالعات .پرداختند
دهد كه   ریزي روستایي نشان مي  ادبیات توسعه و برنامه

یافته و در   صورت سازمان بهمردم و جوامع روستایي باید 
هاي مدني مشخص درآیند تا بتوانند از   چارچوب تشکل

صورت  بههاي خویش   ها، استعدادها و خلاقیت  توانایي
كه این  كنندرا مدیریت ها  آن مطلوب استفاده كرده و

نظر به اینکه . كند  مهم در قالب كارآفریني بروز مي
                       رشد كه دائما  با تغییر  روبهعنوان صنعتي  بهگردشگري 

روست، بستري مناسب براي   تقاضاي بازار روبه
اي   كردن زمینه فراهمرود و   كارآفریني به شمار مي

كارآفریني گردشگري در نواحي  ۀمناسب براي توسع
گردشگري و  ۀتواند كمك مؤثري به توسع  روستایي مي

نتایج . شودتوانمندسازي جوامع روستایي محسوب 
مسئولان )نشان داد كه از دیدگاه هر دو گروه مطالعاتي 

از اهمیت  ،عامل اقتصادي با میانگین( و كارآفرینان
دار است كارآفریني گردشگري برخور ۀبیشتري در توسع

طوسي و (. 22: 3020الدین افتخاري و همکاران،   نرك)
 آشنایي كارآفریني، فردي هاي  زمینه( 3020)همکاران 

هر یك از افراد را براي  كار و كسبهاي  افراد با مهارت
 .كار بردند هتعیین سطح كارآفریني ب

در تحقیقي ( 3020)قیداري و همکاران   سجاسي
ساز كارآفریني   بسترساز و زمینهنشان دادند كه عوامل 

 هاي  هاي محیطي، ویژگي  گردشگري روستایي ظرفیت

 هاي  فردي و كارآفرینانه، بسترهاي اجتماعي، فرصت
 كارآفریني گردشگري، نوآوري و خلاقیت، رشد و توسعه

بیشترین اثر . محیطي مؤثر هستند  و سازگاري زیست
و كمترین  اكوتوریسم و گردشگري هاي  فرصت  مربوط به

 . هاي فیزیکي سبز است  اثر مربوط به زیرساخت
 عنوانبااي   ، در مقاله(3023)غنیان و همکاران    
ارزیابي فضاي كارآفریني در گردشگري روستایي »
اذعان داشتند كه  «(اورامان ۀمنطق: موردي ۀمطالع)

جمله موضوعات نوپا در  ازگردشگري و كارآفریني 
شك  بدون. شوند علمي جهان محسوب مينوشتارهاي 

تواند   تلفیق مناسب و دقیق گردشگري و كارآفریني مي
ضمن پاسخگویي به نیازهاي روستاییان، متضمن 

نتایج . گردشي ایمن و مطلوب براي گردشگران باشد
نشان داد كه بیشترین سطح مشاركت گردشگري را 

. اند  هتحصیلات دانشگاهي داشت در منطقه، افراد داراي
مندي   عواملي چون علاقه ها حاكي از آن بود كه  یافته

هاي اقتصادي مرتبط با گردشگري،   به تأسیس بنگاه
هاي تولیدي محلي بین   تأسیس و گسترش شبکه

كار و وجود امنیت مناسب در سطح  و كسبصاحبان 
منطقه براي كارآفرینان و گردشگران از دیدگاه مردم 

وامل مرتبط با فضاي محلي، در قیاس با دیگر ع
غنیان و )كارآفریني، جایگاه و اهمیت بالاتري دارند 

چارچوب نظري ( 3)شکل  .(22-373: 3023همکاران، 
كارآفریني  ۀدهند تشکیلهاي ریمتغ بر مبتنيتحقیق و 

 . دهد  يگردشگري را نشان م
 

 

 
 

 کارآفرینی گردشگری  ۀدهند تشکیلهای ریمتغ: چارچوب نظری تحقیق :2شکل 
 3022 گارندگان،ن: تهیه و ترسیم

 
 

کارآفرینی 

 گردشگری 

(روحیۀ کارآفرینی)فردی متغیر   

های   متغیر فرصت

 گردشگری

-متغیر کالبدی
محیطی  زیست  

 متغیر اقتصادی
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 چارچوب مفهومی تحقیق :1شکل 

 3022 گارندگان،ن: تهیه و ترسیم
 

بیانگر چارچوب مفهومي تحقیق است ( 7)شکل 
تحلیل قابلیت بازساخت » ۀمقالكه در راستاي هدف 

 «نواحي روستایي ۀتوسعگردشگري در  كارآفریني فضایي
هاي نظري و پیشین پژوهي بر مبناي   و با توجه به یافته

 و انساني ۀسرمای)هاي نامشهود روستا   گیري دارایي  اندازه
( محیطي زیستاقتصادي و  :ساختاري ۀسرمای و يتیجمع

به ارزیابي محیط محلي و تعیین قابلیت فضاي حاكم 

گیري میزان پویایي و قابلیت كارآفریني   منظور اندازه به
اقتصادي ناحیه طراحي  ۀتوسعگردشگري در رشد و 

دیگر، آنچه در این مقاله مورد تأكید  عبارت به ؛شده است
قابلیت بازساخت فضایي كارآفریني گردشگري در  ،است

 شدن تبدیلفضاهایي روستایي و قابلیت  ۀتوسعرشد و 

تر  هاي بزرگ  ونتگاههاي تجاري و سک  به شركتها  آن
اقتصادي است كه در كمتر تحقیقي به آن توجه شده 

با  مطابقهاي مکاني   دیگر، در پژوهش بیان به ؛است
، ارزیابي (دیدگاه میکرو)نظران اجتماعي   دیدگاه صاحب

یت یك شركت كارآفرینانه، به محیط محلي در موفق

از یکي . ارزیابي اقتصادي و صنعتي اهمیت دارد ۀانداز
هاي   شناختي در پژوهش  تیجمعهاي مطالعات   ویژگي

هاي كارآفریني   تیفعالمیزان  ۀمحاسبمکاني كمك به 

اگر در  (. 723: 3022كوراتکو و هاجتس، )در منطقه است 
ني زیاد باشد، بدین كارآفری هاي  تیفعالاي   منطقه

و پذیرش  منطقه قابلیت بازساخت فضایي آن كه معناست
 . هاي تجاري جدید را خواهد داشت   تشرك

 

 تحقیق   روش
                                                این پژوهش، از نوع كااربردي اسات كاه باه روش     

                                            همبستگي و باا فان پیمایشاي انجاام شاده        -      توصیفي
                                           آمااري، كارآفریناان یاا هماان صااحبان         ۀ    جامع  .    است
                                      مبل و منبت نواحي روستایي بخاش ساامن        كار   و     كسب

             كاه تعاداد                از آنجایي   . ( 7     جدول  )                   شهرستان ملایر بودند 
        منظاور        باه                                         كارآفرینان روستایي این ناحیه محدود بود، 

              ي باه صاورت      گیر                                 بالاترشدن دقت تحقیق، روش نمونه
                       هااي كارآفریناناه در        ت   یا     فعال   .                    سرشماري انجام گرفات 

                                                  سطح دهستان براسااس تفااوت در سان كارآفریناان،     

     ...      هاا و             كارگااه    ت   یا     فعال   ۀ    سابق         ، درآمد،           سطح تحصیلات
                  هااي كاارآفریني        ت ی    فعال   اي             در منطقه     اگر  .  د ش        استفاده 

                                                        زیاااد باشااد، باادین معناساات كااه آن منطقااه قابلیاات 
                   هاي تجااري جدیاد                                   بازساخت فضایي و پذیرش شركت

  .             را خواهد داشت

 

 

توسعه کارآفرینی 

 گردشگری 

محیطیزیست هایویژگی  

سرمایه ساختار  سرمایه انسانی

 اقتصادی

نامشهود روستاهای دارایی  

شناختی و فردیجمعیت ویژگی  
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 دهستان و روستاهای بخش سامن شهرستان ملایر به تفکیک مرد و زن و خانوار :1جدول  

 تعداد خانوار تعداد زن مرد  تعداد كل تیجمع روستا تعداد نام دهستان بخش

 سامن

 3211 7232 7213 1222 30 آورزمان

 7272 1733 1712 2123 32 حرم رود سفلي

 3212 7221 7233 1022 73 سامن

 3113 7722 7133 1222 33 سفیدكوه

 2312 32221 31333 72321 20 كل بخش

 33212= شهري تیجمع 72237=روستایي تیجمع 

 3021مركز آمار ایران، : مأخذ          
 

 های فعال کارآفرینی گردشگری روستایی شهرستان ملایر  اطلاعات مکانی و نام کارگاه ۀخلاص :3جدول 

 ردیف نام كارگاه نام روستا نام دهستان نام شهر نام بخش

ن
سام

یر 
ملا

 

 3 امیرحسین دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 7 كاري آرد  منبت دهنو دهنوآورزمان

 0 ایران دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 1 ایرانیان دهنو دهنوآورزمان

 1 خلیج فارس دهنو دهنوآورزمان

 2 مبلمان عبدالملکي دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 2 كاري  منبت دهنو دهنوآورزمان

 2 نمایشگاه مبل دهنو دهنوآورزمان

 2 نیکو دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 33 مبل پارسیان دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 33 پرنس دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 37 روزبهاني دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 30 شقایق دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 31 مبل جهان دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 31 مبل جهاني دهنو دهنوآورزمان

 32 (مورد 72)بدون نام  دهنو دهنوآورزمان

 32 (مورد 12)بدون نام  دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 جمع كل
 32 20 دهنوآورزمان رود سفلي  حرم

 32 02 دهنو دهنوآورزمان

   3022نگارندگان، : مأخذ       
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 های مورد سنجش در کارآفرینی گردشگری روستایی  ها و گویهریمتغها،  همؤلف: 0جدول 

 منبع ها هگوی هاریمتغ ها  مؤلفه

ؤلف
م

 ۀ
ي 
رد
ف

(
حی
رو

 ۀ
ي
رین
رآف
كا

) 

خلاقیت و 

 نوآوري

هاي جدید در مراحل مختلف تولید، توزیع، فروش و بازریابي محصولات   ها و تکنولوژي  استفاده از نهاده

ها، تولید ابزارهاي دسترسي براي تسهیل فعالیت   تیزیاد نوخواهي و روزآمدشدن در انجام فعال ۀروستایي، انگیز

 بخشي به محصولات و مشاغل روستایي در كارها، تنوع

 ۀشد هاي استاندارد آزمون

 3خلاقیت تورنس

 طلبي  توفیق
كاري،  ریزي پیش از اقدام به هر برنامههاي كارآفریني در روستا، انجام   یافتن منابع جدید در ایجاد فرصت انگیزه

 هاي جدید و نوآورانه  بیني به نتایج فعالیت ها، خوش  امیدواري و پشتکار در مواجهه با ناكامي ۀحفظ روحی

 ۀشد هاي استاندارد آزمون

 7پیشرفت باهارگاوا ۀانگیز

 پذیري  ریسك

اصلاحات در انجام كارهاي یا  ایجاد تغییراتجهت شروع یك فعالیت جدید و نوآورانه، درداشتن جسارت لازم 

پیامدهاي   بیني گیري سریع در طي انجام امور مختلف شغلي، توجه به پیش عادي و اقتصادي، اقدام به تصمیم

 هر كاري قبل از اقدام به آن

 ۀشد هاي استاندارد آزمون

 0پذیري هانس ریسك

 طلبي  استقلال

هاي   تینفس و خوداتکایي در فعال به هاي اقتصادي، اعتماد  ها و فعالیت  گیري  داشتن استقلال كامل در تصمیم

هاي   پذیري در انجام فعالیت روستایي، میزان علاقه به خوداشتغالي در فضاي روستایي، توجه به مسئولیت

 اقتصادي

 ۀشد هاي استاندارد آزمون

 1طلبي هیسریج استقلال

 نگري  آینده

خانواده و فرزندان، توجه به تغییرات زندگي در روستاهاي  ۀتغییر در كیفیت زندگي و توجه به آیند ۀانگیز

ریزي   هاي استفاده از منابع محیط روستایي، داشتن برنامه  اطراف و محیط شهري، توجه به رفع محدودیت

 هاي جدید كارآفریني آینده   مناسب در تشکیل

از )ساخته  محقق

طریق مروري بر 

 (پژوهش ۀپیشین

قدرت تحمل 

 ابهام

هاي بین انتظارات و   ، قدرت رویایي با ناسازگاري(مثل تغییرات نرخ ارز)قدرت رویایي با حوادث غیرمترقبه 

ها، قدرت مواجه با تغییر در ساختار بازار و صنعت، قدرت رویایي با تحولات جمعیتي در منطقه، قدرت   واقعیت

 هاي مشتریان  هو سلیق مواجه با تغییرات در علائق

ؤلف
م

 ۀ
ت
رص
ف

   
ي
گر
دش
گر
ي 
ها

 

هاي   فرصت

 اقامتي
 اي  اجاره( ویلا)ستاره و بالاتر، هتل آپارتمان، باغ و خانه  پذیر تك ستاره و بالاتر، مهمان كهتل ت

هاي   فرصت

 پذیرایي
 و چایخانه خانه  شاپ، قهوه  فود، كافي  ، رستوران غذاهاي محلي، فست0و 7، 3 ۀرستوران درج

هاي   فرصت

 عمومي

نت، تعمیرگاه خودرو، كارواش، دفتر خدمات ارتباطي روستایي، دفاتر بیمه در روستا،   بنگاه معاملات ملکي، كافي

 آزمایشگاه تخصصي/ كلینیك تخصصي، داروخانه /بیمارستان

هاي   فرصت

 تجاري

هاي مبل و صنایع دستي در روستا،   خرید و بازارچههاي مبل و صنایع دستي، مراكز   ها و فروشگاه  كارگاه

هاي   و صنایع دستي، نمایشگاه   هاي دائمي مبل  ، نمایشگاه...(مبل و منبت و)هاي محصولات روستایي   جشنواره

 موقت مبل و صنایع دستي

هاي   فرصت

 نقل و حمل

اتومبیل، موتور و دوچرخه، دفاتر تاكسي  ۀكرای ۀهاي مسافرتي و تورگرداني فعال در روستا، مؤسس  دفاتر آژانس

 هاي درون و بیرون از روستا   هتلفني گردشگري، توقفگا

هاي   فرصت

 فرهنگي

محصولات مرتبط با آداب و )هنري  -، نمایشگاه فرهنگي(بروشور)رساني گردشگري   ها و مراكز اطلاع  كیوسك

 (رسوم و موسیقي محلي و سنتي روستایي

هاي   فرصت

 سیاحتي

ها و مراكز گذراندن اوقات   هاي فرهنگي، هنري و تفریحي، تعداد باغ  هاي تفریحي و موضوعي، مجتمع  پارک

 هاي طبیعي و آثار تاریخي و باستاني   هفراغت، تعداد جاذب

ؤلف
م

 ۀ
ي
صاد

اقت
 

 اقتصادي

هاي   تی، تنوع فعالساكنانگردشگري، افزایش درآمد  ۀن و جوانان روستا در زمیناایجاد اشتغال براي ساكن

بازارهاي محلي، افزایش قدرت خرید و ارتقاي سطح زندگي مردم، تنوع محصولات ۀ اقتصادي، ایجاد یا توسع

محصولات با ۀ داخلي روستا، افزایش قیمت كالاها و اجناس محلي، فروش اراضي به گردشگران، افزایش عرض

مرتبط ( هاي  ها و جشنواره  نمایشگاه)ها   منطقه، برگزاري همایشعلت افزایش رقابت در تولیدات  كیفیت بالاتر به

 هاي اینترنتي در منطقهكار و كسببا گردشگري در منطقه، افزایش وسعت استفاده از 

 
 

  

                                                      
1. Torence 

2. Bahargava 

3. Hans 

4. Hisreach 
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  0جدول ادامه  
 منبع ها هگوی رهایمتغ ها  مؤلفه

ؤلف
م

 ۀ
ي
ماع

جت
ا

 

 اجتماعي

تعلق مکاني و افزایش علاقه و دلبستگي به زادگاه در افراد هاي فرهنگي و اجتماعي روستا،   شناساندن ارزش
هاي جدید، افزایش تمایل روستاییان به پذیرش گردشگران   تیمحلي براي پذیرش فعالۀ محلي، آمادگي جامع

رفتن سطح آگاهي  در محیط روستا، افزایش مشاركت جمعي در كارهاي خدماتي مرتبط با گردشگران، بالاتر
ن، افزایش هنرهاي سنتي و صنایع دستي در منطقه، بهبود وضعیت آموزش افراد فعال در فرهنگي روستاییا

خدمات اقامتي به ۀ كارآفریني، افزایش مشاركت روستاییان در خصوص ارائ ۀبخش گردشگري در زمین
پوشش هاي محلي، تغییر نوع لباس و   گردشگران، گسترش روابط بیروني روستا با نواحي همجوار، احیاي سنت

 بین جوانان روستا...( اعتیاد، انجام منکرات و)هاي  ين، گسترش ناهنجارادر بین ساكن

ق
حق
م

 
ه 
خت
سا

(
شین

 پی
 بر
ي
ور
مر
ق 
طری

از 
 ۀ

ش
وه
پژ

) 

ؤلف
م

 ۀ
ي
یک
یز
ف

 

 فیزیکي -كالبدي

، افزایش ارزش زمین و مسکن، كاهش (آب، برق، گاز، تلفن و اینترنت)گسترش خدمات زیربنایي روستا 
ساز و ویلاسازي در روستا، افزایش  و روستاییان یا بازگشت مهاجران به روستا، افزایش ساختمهاجرت 
هاي ارتباطي   ، بهبود وضعیت معابر داخلي و راه...(هتل، مهمانسرا و)هاي گردشگري   ساز اقامتگاه و ساخت

، بهبود (ارتباطي دسترسي)نقل مناسب براي رفتن به شهر  و ، دسترسي به وسایل حمل(ها  كیفیت جاده)
وضعیت بهداشت عمومي و فردي در روستا، دسترسي به آب آشامیدني سالم در روستا، دسترسي به مراكز 

روستایي،  ICTهاي مختلف در منطقه، دسترسي به   بهداشت با امکانت بیشتر و بهتر، دسترسي به بانك
هاي فني كارشناسان جهاد   یجي و توصیههاي ترو  اي، دسترسي به كلاس  دسترسي به مراكز آموزشي و مشاوره

گذاري   گذاري، دسترسي به سرمایه  هاي دولتي از مشاغل روستایي از طریق سرمایه  كشاورزي، حمایت سازمان
در خانواده ( باسواد و باتجربه)كارآفریني روستایي، دسترسي به نیروي انساني ماهر  ۀبخش خصوصي در توسع

، توجه بیشتر (  دسترسي به سرمایه)آلات و ابزار مناسب در روستا   ي به ماشین، دسترس(  دسترسي به سرمایه)
نیروي انتظامي به برقراري امنیت در روستا، بهبود بافت و الگوي معماري مساكن، فروش اراضي به گردشگران، 

 ها و استفاده از مصالح استاندارد، توجه و همکاري مردم به زیباسازي روستا  شدن خانه مقاوم

ؤلف
م

 ۀ
یس
ز

 ت
مح

ي
یط

 

 محیطي  زیست

، حضور گردشگران (زمین، چشمه، رودخانه، سراب، پوشش جنگلي و مرتع)رفتن منابع طبیعي روستا  ازبین
رفتن  بین سبب تخریب باغات میوه شده، تخریب منابع آب و خاک، توجه بیشتر روستاییان به حفظ محیط، از

هاي طبیعي و مصنوعي منطقه، افزایش آلودگي منابع آب،   افزایش جاذبههاي گیاهي و جانوري در روستا،   گونه
 هوا و صوتي

 3022نگارندگان، : مأخذ
 

 مورد مطالعه ۀمحدودمعرفی 
كیلومتر  0133شهرستان ملایر با وسعتي معادل 

شرقي استان همدان با مركزیت شهر   مربع در جنوب

این شهرستان از شمال به . ملایر واقع شده است
تویسركان، از غرب به  و  هاي همدان شهرستان

. همدان محدود است شهرستان نهاوند در استان
همچنین این شهرستان از جنوب به شهرستان بروجرد 
در استان لرستان و از شرق به شهرستان اراک در 

متشکل این شهرستان . شود استان مركزي محدود مي
ملایر، سامن، ازندریان، جوكار، زنگنه، )شهر  2از 

مركزي، سامن، جوكار و )بخش  1، (گل  شهر آق  اسلام
روستاي داراي سکنه حدود  773دهستان و  31و ( زند

است كه بیش از  نفر را در خود جاي داده  722333

وسعت . نفر آن در شهر ملایر سکونت دارند 323333
درصد، سهم  32/12استان به كل  نسبتشهرستان 

درصد و  32/23استان  تیجمعبه  نسبتي آن تیجمع

 در نفر 27/1در این شهرستان  تیجمعتراكم نسبي 

 (.0 شکل)( 3021 آمار ایران، مركز) است مربع كیلومتر
هاي  كوهستاني با زمستان  ملایر داراي طبیعت معتدل  

وجود . هاي معتدل است  سرد و پربرف و تابستان
هاي   وسیع كشاورزي و باغ هاي  روستاها و زمین

حاصلخیز انگور، همچنین گستردگي صنعت مبلمان و 
آثار دیدني در جمله  از. اند  بودهثر ؤمآن  ۀتوسعمنبت در 
توان به پارک سیفیه، یخچال میرفتاح، شهر   ملایر مي
در  ۀپروژلطفعلیان،  ۀخان موزهاشکانیان،  ۀدورزیرزمیني 

كوثر اشاره  ۀدریاچدست احداث میني ورد، بام ملایر و 
عنوان پایتخت و  به 3022در اردیبهشت  ملایر. كرد

از سوي  3022شهر ملي مبل و منبت و در سال 
سازمان كشاورزي، خوار و بار ملل ) فائو جهانيسازمان 

خبرگزاري ) عنوان شهرجهاني انگور انتخاب شد هب (متحد

 23بیش از اكنون در ملایر  هم(. 3022جمهوري اسلامي، 
كارگاه سطح شهرستان  2333منبت كشور در  درصد

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%84%D9%88%D9%85%D8%AA%D8%B1_%D9%85%D8%B1%D8%A8%D8%B9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%84%D9%88%D9%85%D8%AA%D8%B1_%D9%85%D8%B1%D8%A8%D8%B9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%84%D8%A7%DB%8C%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%A7%D8%A6%D9%88
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نفر را  73333اشتغال بیش از  ۀزمینكه شود  يمتولید 

 722ملایر داراي . است كردهدر این شهرستان فراهم 
هاي صنعتي شوشاب،  واحد صنعتي فعال، شهرک

اقتصادي  ۀویژ ۀمنطقسهند، شهرک مبل و منبت، 
ترین سد آبي استان  سامن و با داشتن سد كلان، بزرگ

: تولید انواع صنایع دستي چوبي مانند. همدان است
یرباز در ملایر كاري از د  كاري، منبت  خراطي، ظرفیت

  شهرهاي بر  علاوههاي اخیر  سال در .است  رواج داشته

آباد شاملو و  روستاهاي دهنو آورزمان، حسین درمذكور 
بخش جوكار از توابع ملایر نیز به تولید این صنعت 

پردازند كه البته در این بین، روستاي آورزمان  مي
عنوان  بهكشور این روستا را  ۀهمشهرتي یافته كه 

 ؛شناسند و منبت مي روستایي نمونه در صنعت مبل
درصد مبل و منبت كشور در  20كه فقط  طوري به

هاي مبل و منبت   ویژه در كارگاه هشهرستان ملایر و ب
 (.3022پدیا،  يویک)شود  این روستا تولید مي

 

  

   

  
  تقسیمات سیاسی استان همدان به تفکیک شهرستان ملایر و بخش سامن ۀنقش :3شکل 

   3022نگارندگان، : تهیه و ترسیم
 

 های تحقیق  هیافت

                                             بررسی وضعیت موجـود کـارآفرینی گردشـگری در    

                      بخش سامن شهرستان ملایر              نواحی روستایی 

                                         وضعیت كارآفریني گردشگري روستایي در نواحي 
   اي                   گیري از پرسشنامه                              روستایي شهرستان ملایر با بهره

             هار یاك از     .                      گویه سنجیده شده اسات      330   بر        مشتمل
  .      اناد                            هاي صفر تاا پانج باوده         ارزش   ۀ       برگیرند      ها در       گویه
                          كارآفریني گردشاگري جماع     ۀ    نمر      آوردن      دست   ه ب     براي 

        منظاور                              دست آمده است، آنگااه باه     ه           هاي مربوط ب      گویه

   ۀ      دهناد         نشاان                                      بنادي ایان نماره در طبقااتي كاه            دسته
                                                سطوح فضاي كارآفریني گردشاگري روساتایي باشاد،    

                                  معیااار از میااانگین یااا معیااار           انحااراف  ۀ       فاصاال         براساااس 

ISDM
                  توزیاع فراواناي     .                       به شرح زیر عمل شده است3  

               داراي دیادگاه          گاروه                                كارآفرینان گردشگري كه در سه
                                                مطلوب، نسبتا  مطلوب و نامطلوب در خصاوص فضااي  

  (  1 )          در جادول     ،                                 كارآفریني گردشگري روستایي بودناد 
  .             آورده شده است

                                                      
1. Interval of Standard Deviation From Mean (ISDM) 
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 فضای کارآفرینی نامطلوب : حاصله ۀنمر <میانگین  -انحراف معیار  

                            فضای کارآفرینی نسبتا  مطلوب :میانگین -انحراف معیار ≤نمره حاصله  ≤میانگین + انحراف معیار 

حاصله ۀنمر فضای کارآفرینی مطلوب  انحراف معیار + میانگین < 
 

 

  ،  د    شاو       ماي          مشااهده    (  1 )                 طور كه در جادول        همان

                   اناد كاه وضاعیت                       اذعاان داشاته         كاار    و       كساب        صاحبان 

          درصاد از      23   در   (       و منبت     مبل )                  كارآفریني گردشگري 

       داراي                                           نواحي روستایي بخش ساامن شهرساتان ملایار   

       درصاد     2               درصد نامطلوب و    0 )                     وضعیتي نسبتا  مطلوب، 

                هااي اقتصاادي        ت   یا     فعال                     باوده و ساطح رشاد      (      مطلوب

                                                   كارآفریني گردشگري را در منطقه منجار شاده اسات    

   (.1شکل  )
 

 توزیع فراوانی وضعیت فضای کارآفرینی گردشگری روستایی بخش سامن شهرستان ملایر  :0جدول 

 درصد فراواني وضعیت فضاي كارآفریني گردشگري روستایي منطقه

 0 0 22/320كمتر از  فضاي كارآفریني گردشگري نامطلوب

 23 23 22/320ا  22/3103                                    فضاي كارآفریني گردشگري نسبتا  مطلوب

 2 2 22/3103بیشتر از  كارآفریني گردشگري مطلوبفضاي 

 323: كمینه 2732 :بیشینه 223/227: معیار انحراف 22/222: میانگین

 22222: ها  هجمع گوی 712: نما 217/211023: واریانس 22/222: میانه

 3022ندگان، گارن: مأخذ     
   

 
 

 توزیع فراوانی وضعیت فضای کارآفرینی گردشگری روستایی بخش سامن شهرستان ملایر :0شکل 

   3022نگارندگان، : تهیه و ترسیم
 

های کارآفرینی در نواحی   تیفعالمیزان  ۀمحاسب

 روستایی بخش سامن شهرستان ملایر
                                       هاااي مکاااني مطااابق بااا دیاادگاه               پااژوهش   در 
               ، ارزیابي محیط  (            دیدگاه میکرو )              نظران اجتماعي       صاحب

   ۀ       اناداز                                            محلي در موفقیت یك شركت كارآفریناناه، باه   

         یکااي از   .                                             ارزیااابي اقتصااادي و صاانعتي اهمیاات دارد  
      هااي                     شناختي در پژوهش     ت ی   جمع            هاي مطالعات          ویژگي
          كارآفریني     هاي      ت ی    فعال      میزان    ۀ     محاسب       كمك به    ،     مکاني

       اگار     (.   723  :     3022                     كوراتکاو و هااجتس،    )              در منطقه است
                                  هاي كارآفریني زیاد باشاد، بادین        ت ی    فعال   اي       قه      در منط

 نامطلوب

 نسبتا مطلوب

 مطلوب

 فضای مطلوب

درصد 7  

                  فضای نسبتا  مطلوب

درصد 09  

 فضای نامطلوب

درصد 3  
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                                                    معناست كاه آن منطقاه قابلیات بازسااخت فضاایي و      

  .                                     هاي تجااري جدیاد را خواهاد داشات                  پذیرش شركت
                                                    سان، براي دساتیابي باه ایان هادف بایاد تعاداد               بدین

        هاا و                                  در هار منطقاه، ناوع شاركت                       كارآفرینان موجاود  

                            شركت، میزان ارتبااط آناان      ۀ     انداز      آنان،    ت ی    فعال   ۀ   حیط
                      ، محاسابه و مقایساه    (           گارفتن وام  )           هاي محلاي           با بانك
     (.   032  :     3021       مرادي،  )    شود 

   
 

 کارآفرینی در دو دهستان بخش سامن شهرستان ملایر تیفعالمیزان  :1جدول 

 توضیحات درصد فراواني مقولات هاي اجتماعي هجنب

مع
ج

ی
  ت

عه
جام

ي 
اس
شن

 

 كار و كسبتعداد صاحبان 
 (نفر 333)

 * 20 20 رود سفلي  دهستان حرم

 * 02 02 دهستان دهنوآورزمان

 سطح تحصیلات

 ،درصد 23نزدیك به  0 0 سواد  بي
تحصیلات دانشگاهي 

 ندارند
 01 01 زیر دیپلم 
 13 13 دیپلم

تحصیلات  ،درصد 73 30 30 دیپلم فوق
 2 2 لیسانس دانشگاهي دارند

 كارآفریني تیفعال ۀسابق
 آمیز   موفقیت

 17 17 (شركت نوپا و پر ریسك) 1كمتر از 
ها، با   درصد شركت 17

سال سابقه،  1كمتر از 
 نوپا و با ریسك بالایي 

شركت در حال رشد با ) 33تا  1بین 
 (ریسك كمتر

72 72 

هاي بالغ با   شركت)سال  33بیشتر از 
 (كمتر   ریسك خیلي

30 30 

 شركت ۀانداز

 يها  اكثر شركتۀ انداز 23 23 رد  خ  كار و كسب
از نوع  ،شده تأسیس

كوچك  و اپنو ،رد  خ 
 است 

 71 71 كوچك كار و كسب
 ا ا متوسط كار و كسب
 ا ا بزرگ كار و كسب

ي
اد
ص
اقت
ي 
بنا
م

 
استفاده از وام و تسهیلات 

 بانکي
درصد از  13فقط  13 13 وام گرفتم

 12 12 وام نگرفتم تسهیلات بانکي 

 توزیع درآمد
 (میلیون تومان)

 3/11 11 (میلیون 7كمتر از )كم 
 3/03 03 (میلیون 1-7)متوسط  توزیع درآمد پایین

 3/2 2 (میلیون و بالاتر 1)زیاد 

تمایل به خرید مردم از 
 محصولات كارآفریني

 3 3 پایین بسیار

* 
 7 7 پایین
 0 0 متوسط
 01 01 بالا

 23 23 بسیار بالا
 نفر 333  جمع پاسخگویان 

   3022نگارندگان، : مأخذ 
 

           ، اظهااار (    3022 )                              همچنااین كوراتکااو و هاااجتس  
              كاارآفرین در                    هاا باراي یاك           فرصت   ۀ    دامن         دارند كه     مي

                                        ها ممکن اسات باا مبنااي اقتصاادي آن                  بعضي قسمت
        ماهیات     ۀ         برگیرناد                ایان مبناا در    .                 منطقه مشخص شاود 

                           توزیع درآماد كارآفریناان                           اشتغال است كه بر وسعت و 
   ؛       گاذارد                 تاأثیر ماي    (                              تمایل خرید مشتریان در منطقاه  )

             كارآفریني در    ت ی    فعال      میزان    ۀ     محاسب      منظور     به    رو،          ازاین
                                              بخش سامن شهرستان ملایر، تعداد كارآفرینان موجود 
                                                     در هاار منطقااه، میااانگین سااطح تحصاایلات، نااوع     

                شاركت، میازان      ۀ       اناداز         آناان،     ت ی    فعال   ۀ    سابق   ،  ها        شركت
          ، توزیاع   (           گارفتن وام  )             هااي محلاي                          ارتباط آنان با بانك

                                                    درآمد كارآفرینان و میزان تمایل به خرید مردم روساتا  
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                        بخاش ساامن محاسابه و       ۀ     مطالع                  در دو دهستان مورد  
             را بااراي دو        بااالا         اطلاعااات   (  1 )       جاادول    . د   شاا         مقایسااه 

  .      دهاد                                           دهستان بخش سامن شهرستان ملایر نشان ماي 
                         لیال واریاانس، تفااوت                                  سپس با اساتفاده از آزماون تح  

                               هاي كارآفرینانه در سطح شهرستان      ت ی    فعال     داري         معني
                                               براساس تفاوت در سن كارآفرینان، ساطح تحصایلات،   

                              شاركت و ساطح درآماد بیاان        ۀ       اناداز   ،  ت   یا     فعال   ۀ    سابق
                دهد، بخش ساامن       ي      نشان م  (  1 )           نتایج جدول    .   شود     ي م
      علات      به  (                        رود سفلي و دهنو آورزمان     حرم    هاي           دهستان )

  و   (          كیلاومتر     71-  03 )                            نزدیکي به مركز شهرستان ملایر 
                       هااي شخصایتي همچاون                                    با دارابودن انگیزه و ویژگاي 

                          طلباي و توفیاق طلباي و               حس فرصات    ،             نگاه بهبودیاب
                                                 یافتن به پیشارفت اقتصاادي و ثاروت فاردي باا             دست
                                           كارگیري منابع و امکانات روساتا، بیشاترین         ه به      توجه ب

                        تغییر و تحول صانعتي در           اشتغال و    ۀ    زمین            بهبود را در 
       كاار    و       كساب                    درصاد از صااحبان       73  .                 روستا ایجاد كنند

                       ایاان ناحیااه تحصاایلات   (         انساااني   ۀ       ساارمای )            كااارآفریني 
                  هااي كاارآفریني        ت   یا     فعال   ۀ    دامن   ۀ   عمد                دانشگاهي دارند، 

        و رشااد        اساات                                       ایاان ناحیااه صاانعت مباال و منباات    
                               خاوبي در ایان ناحیاه دیاده         به          هاي صنعتي    كار   و     كسب
                                    تاوان گفات بخاش ساامن، قابلیات              ماي     رو         ایان     از   ؛  شد

                 با مزیت رقاابتي         صنعتي     كار   و     كسب    هاي               تشکیل خوشه
        درصاادي     23      رشااد   .  د   دار          زایااي را                     و ظرفیاات اشااتغال

               یافتگي ناواحي                        رد و كوچك بر توسعه       هاي خ    كار   و     كسب
        میانگین   .                                       روستایي در بخش سامن تأثیرگذار بوده است

  و   (        پاایین  )               میلیون توماان     7                         درآمد كارآفرینان كمتر از 
                                                  تمایل به خرید محصولات كارآفریناان از ساوي ماردم    

               درصد آناان از      12  .                                 روستا در حد بسیار بالا ارزیابي شد

                            هاي دولتاي و بخاش خصوصاي                       هاي بانکي و كمك       وام
  .                   استفاده نکرده بودند

              تاوان گفات،                  آماده ماي         دسات    ه ب                 با توجه به نتایج 
                                    هاااي كااارآفریني در بخااش سااامن        ت   یاا    فعال        میاازان 

                                                 شهرستان ملایر قابلیت بازساخت فضایي كاارآفریني از  
                       هااي ماالي بیشاتر و                 و حمایات                     طریق دریافت بودجاه  

              هاي خصوصاي و                             گذاري از سوي دولت و بخش        سرمایه
                                    تباع آن درآماد بیشاتر و اشاتغال                            افزایش تولید و باه 
   .                بیشتر وجود دارد

 

کارآفرینی  فضایی بازساخت بر مؤثر هایریمتغ بررسی

 گردشگری در نواحی روستایی
بررسي و تعیین تفاوت بین برخي  برايدر ادامه 

هاي مؤثر بر بازساخت فضایي كارآفریني ریمتغاز 
گردشگري در نواحي روستایي بخش سامن شهرستان 

تحلیل واریانس و )میانگین  ۀمقایس   ملایر، از آزمون
( 2و  2)نتایج جداول  با مطابق. استفاده شد( tآزمون 

بین ادراک كارآفرینان گردشگري روستایي از عوامل 
مؤثر بر بازساخت فضایي كارآفریني گردشگري فقط 

داري   تفاوت معني كار و كسبسطح تحصیلات صاحبان 
وجود ( اطمینان درصد 22)درصد خطا   در سطح یك

هاي سني مختلف، سطوح   گروه)ها ریمتغ ۀبقیدر . دارد
ها،   كارگاه ۀانداز، تیفعال ۀسابقدي مختلف، درآم

هاي آموزش   ها، شركت در كلاس  استفاده از وام بانك
 كردن یا نکردن از سیستم خدمات استفادهكارآفریني، 

سایت و  وب  محصولات، داشتن توزیعي در بازاریابي
تفاوت ( تبلیغات اینترنتي، دسترسي به رایانه و اینترنت

 .نشدداري مشاهده  معني
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 برخی از عوامل مؤثر بر بازساخت فضایی کارآفرینی گردشگری( تحلیل واریانس)میانگین  ۀمقایسنتایج آزمون  :6جدول 

ف
دی
ر

 

 میانگین سطح بندي  گروه ریمتغ
انحراف 

 معیار

 ریمتغ

 وابسته 
 Fآزمون 

P ( میزان

 (داري معني

 سن 3

 233/232 33/222  (  03        كمتر از  )     جوان 
ي
تای
وس
ي ر

گر
دش
گر
ي 
رین
رآف
كا

 
 312/217 21/121  (  13-  03 )    سال       میان 727/3 712/3

 733/3221 12/202  (  13         بیشتر از  )    مسن 

 سطح تحصیلات 7

 313/221 02/200         زیردیپلم
 

323/2 
 730/122 12/113      دیپلم     فوق        دیپلم و  333/3

 212/232 21/277      بالاتر  و             كارشناسي

 سطح درآمد 0

 111/3332 12/227  (      میلیون   7        كمتر از  )   كم 

 211/123 21/272  (      میلیون   1- 7 )      متوسط  277/3 122/3

 131/72 02/132  (              میلیون و بالاتر   1 )     زیاد 

1 
 تیفعال ۀسابق

 (سال)كارگاه 

                      شااركت نوپااا و پاار   )   1          كمتاار از 

  (    ریسك
32/233 330/311 

722/3 037/3 
      رشاد       حال    در     شركت  )    33   تا    1    بین 

  (            با ریسك كمتر
22/132 722/312 

                  هااي باالغ باا            شركت )    33       بیش از 

  (    كمتر               ریسك خیلي
27/233 120/221 

(3022نگارندگان، : مأخذ)درصد خطا  3داري در سطح  ،  معني 

 
 برخی از عوامل مؤثر بر بازساخت فضایی کارآفرینی گردشگری ( t)میانگین  ۀمقایسنتایج آزمون  :0جدول 

ف
دی
ر

 

 انحراف معیار میانگین سطح بندي  گروه ریمتغ
 ریمتغ

 وابسته
 tآزمون 

P ( میزان

 (داري معني

 شركت ۀانداز 3
 317/3223 23/3702 رد  خ  كار و كسب

ي
تای
وس
ي ر

گر
دش
گر
ي 
رین
رآف
كا

 

272/3 732/3 
 312/3212 22/3301 كوچك كار و كسب

 گرفتن وام بانکي 7
 232/222 20/201 ام  هوام گرفت

172/3 201/3 
 111/212 20/277 ام  هوام نگرفت

0 
هاي   شركت در كلاس

 آموزشي كارآفریني

 112/217 12/201 ام  هشركت كرد
227/3 102/3 -

 033/3302 21/233 ام هشركت نکرد

1 
سایت و  وباستفاده از 

 تبلیغات اینترنتي

 220/122 21/111 كنم  ياستفاده م
730/3 373/3-  

 270/3371 23/217 كنم  ياستفاده نم

1 
استفاده از سیستم 

 خدمات توزیعي در بازار

 223/232 02/272 كانال توزیع دارم
122/3 223/3 -

 023/3303 02/212 كانال توزیع ندارم

2 
دسترسي به رایانه و 

 اینترنت

 121/231 22/270 دسترسي دارم
102/3 722/3 

 212/711 32/111 دسترسي ندارم

، (3022نگارندگان، : مأخذ)درصد خطا  3داري در سطح  معني 
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 ه نتیج 

                                          نتایج بررسي وضعیت موجود كارآفریني گردشگري 

                                            در نواحي روستایي بخش سامن شهرستان ملایر نشان 

                    وضاعیت كاارآفریني     ،    كار   و     كسب       صاحبان         به گفتۀ      داد، 

                  درصااد از نااواحي     23   در   (               مباال و منباات )          گردشااگري 

                                             روستایي بخش سامن شهرستان ملایر داراي وضاعیتي  

  (             درصد مطلاوب    2               درصد نامطلوب و    0 )              نسبتا  مطلوب، 

                            هااي اقتصاادي كاارآفریني         ت   یا     فعال               بوده و سطح رشد 

             ایان بادان     .                                     گردشگري را در منطقه منجر شاده اسات  

   ۀ     حلقا           عنوان یك    به    اند          توانسته                     معناست كه كارآفرینان 

                                       هاي جغرافیایي با توجاه باه نیازهااي                     گمشده در مکان

                              هاااي نوآورانااه خااود، بااه                               اقتصااادي منطقااه و كاانش

  و         كنناد                                   بخشي فضاي اقتصادي روساتاها كماك             انتظام

                  هااي كاارآفریني                                          در راستاي بازسااخت فضاایي بنیاان   

                                              گردشگري در منطقه و افزایش جریانات فضایي ثروت، 

                                             ، تولید، توزیع و مصارف در ناواحي روساتایي     ت ی  مع ج

   ۀ      توسااع                                  اقااداماتي را از طریااق سااوق و      ،         شهرسااتان

                     رد و متوساط انجاام              هااي خ ا                         ها و ایجاد كارگااه         شركت

     تاا    (     3023 )                                   این نتایج با نتایج غنیان و همکاران   .     دهند

  .                 حدودي مطابقت دارد

                     هااي كاارآفریني در        ت   یا     فعال        میازان    ۀ      محاسب      نتایج 

                                         روستایي بخش سامن شهرساتان ملایار نشاان          نواحي 

        شناساي       ت   یا    جمع   ۀ     جنبا                  مورد مطالعاه از     ۀ     محدود   ،   داد

  .                                             جامعه و مبناي اقتصادي داراي وضعیت مناسبي است

                    رود سافلي و دهناو          حارم       هااي              دهساتان  )         بخش سامن 

                                           به علت نزدیکي باه مركاز شهرساتان ملایار       (        آورزمان

      هااي          گاي                             و با دارابودن انگیازه و ویژ   (        كیلومتر    71-  03 )

     طلبي       فرصت                                شخصیتي همچون نگاه بهبودیاب و حس 

                                  یاافتن باه پیشارفت اقتصاادي و                   طلبي و دست       توفیق  و 

                              كاارگیري مناابع و امکاناات            ه باه                    ثروت فردي با توجه ب

           اشاتغال و     ۀ      زمینا                     بیشترین بهبود را در       تواند     مي       روستا، 

       درصاد      73  .                                      تغییر و تحول صنعتي در روستا ایجاد كند

      ایان    (       انساني    یۀ    سرما )          كارآفریني        كار    و     كسب          از صاحبان 

   ۀ      دامناا   ۀ     عمااد  .                             تحصاایلات دانشااگاهي دارنااد    ،       ناحیااه

                صنعت مبل و منبت    ،                       هاي كارآفریني این ناحیه     ت ی    فعال

                خاوبي در ایان         باه           هاي صنعتي    كار   و     كسب      و رشد      است

                       توان گفت بخاش ساامن،             رو، مي       این    از   ؛             ناحیه دیده شد

                صنعتي با مزیات      ار ك   و     كسب    هاي                      قابلیت تشکیل خوشه

    23      رشااد   .   رد  دا          زایااي را                                رقااابتي و ظرفیاات اشااتغال  

                   رد و كوچاااك بااار              هااااي خ ااا   كار   و        كساااب         درصااادي 

                                             یااافتگي نااواحي روسااتایي در بخااش سااامن              توسااعه

                                میانگین درآمد كارآفرینان كمتار    .                   تأثیرگذار بوده است

                        و تمایاال بااه خریااد     (        پااایین )                  میلیااون تومااان     7   از 

                روساتا در حاد                                        محصولات كارآفریناان از ساوي ماردم   

          هاي بانکي                     درصد آنان از وام    12  .                     بسیار بالا ارزیابي شد

                                        هاي دولتي و بخش خصوصي اساتفاده نکارده            و كمك

              تاوان گفات،                  آماده ماي       دست   ه ب              توجه به نتایج     با  .      بودند

                                       هاااي كااارآفریني در بخااش سااامن        ت   یاا    فعال        میاازان 

                                  قابلیت بازساخت فضایي كارآفریني از    ،            شهرستان ملایر

                       هااي ماالي بیشاتر و                                     طریق دریافت بودجاه و حمایات  

              هاي خصوصاي و                             گذاري از سوي دولت و بخش          سرمایه

                                    تباع آن درآماد بیشاتر و اشاتغال           باه                  افزایش تولیاد و  

                بیاات و بادري            پاژوهش                     ایان نتاایج باا     .     دارد    را      بیشتر 

        مؤثر بر      هاي ر ی   متغ            نتایج بررسي   .            مطابقت دارد  (     3022 )

                                                       بازساااخت فضااایي نیااز نشااان داد كااه بااین ادراک    

                                                        كارآفرینااان گردشااگري روسااتایي از عواماال مااؤثر باار 

            فقاط ساطح      ،                                   بازساخت فضایي كاارآفریني گردشاگري  

        داري در                   تفااوت معناي         كاار    و     كسب              تحصیلات صاحبان 

       وجاود    (                 درصاد اطمیناان      22 )                    سطح یك درصاد خطاا   

           ختلف، سطوح          هاي سني م        گروه )   ها  ر ی   متغ   ۀ   بقی   در   .     دارد

      هاا،              كارگااه    ۀ       اناداز   ،  ت   یا     فعال   ۀ      ساابق                 درآمدي مختلاف،  

              هااي آماوزش                      ها، شركت در كلاس                       استفاده از وام بانك

                               كردن یا نکردن از سیستم خادمات           استفاده           كارآفریني، 

         ساایت و                                                توزیعي در بازاریاابي محصاولات، داشاتن وب   

      تفاوت   (                                             تبلیغات اینترنتي، دسترسي به رایانه و اینترنت

        غنیان و        پژوهش              این نتایج با  .                داري مشاهده نشد   ي   معن
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                     فقط این فرضایه كاه      .           مطابقت دارد  (     3023 )        همکاران 

            متفااوت از               با تحصیلات      كار   و     كسب                 بین ادراک صاحبان 

                                                         نظاار عواماال مااؤثر باار بازساااخت فضااایي كااارآفریني  

               تأییاد شاد و      ،              داري وجود دارد                    گردشگري تفاوت معني

           شاناختي و       ت ی   جمع    هاي                    هاي مربوط ویژگي         فرضیه   ۀ   بقی

                                       ایاان نتااایج حاااكي از آن اساات، از     .                فااردي رد شااد 

                     هااي مبال و منبات                                كه بیش از نیمي از كارگاه          آنجایي

      ساال     1                                            مورد مطالعه، نوپا و با ریسك بالایي بوده و در 

      شاادت       بااه          احتمااالا     ؛     انااد                                   اخیاار رشااد و توسااعه یافتااه 

   ۀ     نشااد        بینااي                          هاااي موهااومي و پاایش ر ی   متغ        تااأثیر        تحاات

                                 هاي اقتصادي،كاهش درآمد و تباادل           تحریم )   ري  ت     قوي

                                           در محیط اقتصادي و سیاسي حاكم بر جامعه قرار   (    ارز

                                              دارند كه از پیامدهاي آن كاهش مشاركت گردشگر در 

                      اقتصادي ماردم محلاي     -                  هاي سودآور اجتماعي     ت ی    فعال

   ۀ            كارآفریناناا                               بنااابراین تفکاار و اقاادامات     ؛            بااوده اساات

    هاي                              نتوانسته است در سطح ویژگي     كار   و     كسب       صاحبان 

  .                 قبولي را نشان دهد      قابل           فردي تفاوت 
 

          پیشنهادها

                        توان پیشنهادهایي باراي                            توجه به نتایج تحقیق مي    با      

                                            كارآفریني گردشگري در ناواحي روساتایي باه       ۀ    توسع

  :                 شرح زیر ارائه داد

                                                گردشااگري و صاانایع دسااتي و هنرهاااي ساانتي دو   -

                    در رشااد یکاادیگر    و                       مکماال هاام هسااتند            صاانعت

                    این صنعت در جواماع     ي     ارتقا           براي رشد و   .          ثیرگذارند أ ت

         به نقش و   .                                        محلي نباید از نقش زنان روستایي غافل بود

                هاي كاارآفریني       ت ی    فعال   رد     ُ پیشبُ   ۀ    توسع               جایگاه زنان در 

                                                 گردشگري در ناواحي روساتایي بخاش ساامن ملایار      

     كاه          طاوري    ه ب  .             داده شده است   ي                   كمترین توجه و اهمیت

      ایان    .                      زناان دیاده نشادند      ،   كار   و     كسب               در میان صاحبان 

                   كاارآفریني زناان      ،        هاي اخیر                         بدین معناست كه در سال

   ۀ      جامعا    كه        صورتي    در  .                             در این منطقه رشدي نیافته است

                            هاااي كااارآفریني روسااتایي      ت   یاا    فعال  ۀ       توسااع          زنااان در 

                          عناوان یکاي از بهتارین          باه                    خصوص صنایع دساتي،      به

                           براي پویایي جواماع محلاي              فکر و فعال      خوش        نیروهاي 

  .    شوند   ي       محسوب م

       كاار    و       كساب          صااحبان      از      درصد    73       كه فقط         آنجایي    از  -

   و                                                  مباال و منباات داراي تحصاایلات دانشااگاهي بودنااد  

                                               همچنین بین ادراک آنان از نظر تحصیلات دانشاگاهي  

                     توان گفات بیشاترین         مي   ،             دار وجود داشت              تفاوت معني

                  رد و نوپا و باا    خ                              هاي مبل و منبت منطقه از نوع          كارگاه

      یافتن      دست     براي            ؛ درنتیجه         سال بودند   1        كمتر از    ۀ    سابق

                                    روز و همچنین افزایش حاس رقابات در       به          به اطلاعات 

                       هااي دانشاي در ایان                     وجاود خوشاه     ،               میان این كارگاه

                           تأسایس نهادهااي مادني و      .      نماید                    روستاها ضروري مي

                 هااي ماداوم در                                  هاي مبل و منبت براي آماوزش          انجمن

                      آمیز براي روساتاییان                    اقتصادي مخاطره   ت ی    فعال  ط     شرای

               دانش اقتصاادي     ۀ    توسع                       ترین این راهکارها براي         از مهم

               تواناد روناد                هاا ماي                          عضویت در این انجمان   .     هاست    آن

                                               گرفتن تسهیلات بانکي را براي اعضاي انجمن تساهیل  

  .   كند
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