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  ABSTRACT 
 

In tourism industry, attitude is considered as the main concept in selecting destination. Motivation 

specifies the reason of the tourists for travel or doing a specific activity during trip. Evaluation of 

the tourists’ motivations allows us to know their needs and preferences. This research aimed at 

investigating the relationship between tourism motivations of the Tabriz metropolitans’citizens and 

their tourism destinations in East Azerbaijan by geo tourism approach. For doing so, 28 important 

tourism destinations in East Azerbaijan province were selected and their relationship with touristic 

motivations was analyzed. The research method was descriptive analytical and correlative. The 

statistical population consisted of approximately 1800000 citizens of Tabriz metropolitan. The 

research sample was determined 384 individuals via Cochran formula. Accordingly, 400 

questionnaires were distributed and 384 acceptable questionnaires were returned. For analysis of 

the demographic characteristics descriptive statistics and in the inferential statistics, Pearson 

Correlation Test and multivariate regression were used. The results showed that there is a positive 

and significant relationship between the geo-touristic destinations and the citizens’ touristic 

motivation. Among the tourists’ motivation, circulation in the nature has the most powerful 

dimension relative to other motivations in the geo touristic destinations. 
 

 

Copyright©2020, Geography and Development. This is an open-access article distributed under the terms of the Creative Commons Attribution- 

noncommercial 4.0 International License which permits copy and redistribute the material just in noncommercial usages, provided the original 
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Extended Abstract 
 

1- Introduction 
 

 

n today's tourism industry, one of the 

ways to identify demand is to 

examine the motivations of  travelers 

in choosing a destination. "Travel motivation" is a 

scientific topic in tourism studies and is the basis for 

tourism development. Motivation is defined as the 

psychological and biological needs and desires that 

include the fundamental forces that motivate, guide, 

and integrate one's behavior or activity. Geotourism 

is also explained in relation to natural factors (with 

emphasis on geological heritage) by recognizing 

geotouristic motives. 
 

2-Methodology  

The research method of the present study is 

descriptive-analytical and has been conducted in the 

field of correlation. In this method, the relationship 

between incentives and tourism destinations of 
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Tabriz metropolitan citizens in East Azarbaijan 

province with geotourism approach by statistical 

parameters and questionnaire tools for 28 important 

brand-oriented tourism destinations located in the 

study area with 7 tourism motives analyzed using 

closed questions. In this method, descriptive 

statistics (mean and standard deviation) and 

inferential statistics (Pearson correlation coefficient 

and multivariate regression) with 99% confidence 

level and significant level (α = 0.01) were used to 

analyze the data. All statistical calculations were 

performed by SPSS software version 24. 

 

3-Research Findings 

The results of Pearson correlation coefficient test 

showed that there is a significant relationship 

between different dimensions of geotourism and 

tourists' motivation and the research variables have a 

normal distribution. The results of multivariate 

regression test also showed that independent 

variables (tourist motivation components) have a 

direct effect on predicting the level of criterion 

variable (geotourism destinations) and have a 

significant relationship. The F test (ANOVA) also 

showed that there is a linear relationship between the 

variables and the condition for using regression is 

established. Regression results showed that among 

the dimensions of geotourism tourism incentives, the 

dimension of nature tourism (β = 0.719, P = 0.004) 

had the strongest prediction. 

 

4-Canclusion 

The overall results of the study showed that nature 

tourism parameters with an average of 0.63 and 

standard deviation of 0.484 has the highest score 

among other motivational parameters. This result 

shows that most of the tourists living in the 

metropolis of Tabriz who have chosen the proposed 

tourism destinations, their main motivation has been 

tourism and visiting the geological heritage, which is 

one of the main indicators in the discussion of 

geotourism. Based on the research findings, it is 

concluded that the destinations of the asyabkharabeh 

(Jolfa region), Kandovan (osco region) and Aoun 

Ibn Ali mountain (Einali of Tabriz region) with 

averages of 0.75, 0.64 and 0.63, and Deviations from 

the standards of 0.501, 0.497 and 0.496 are the first 

to third ranks of geotourist places. These destinations 

are considered as one of the most important geotourist 

places in the region, even in Iran. 

 

5-Refrences 

- Bansbardi, Ali, Rahimizadeh, Meysam, Asadi, Hassan, 

Mahmoudi, Ahmad (2013). The Relationship between 

Motivations and the Satisfaction of Ski Tourists in 

Tehran Province, Journal of Sports Management, 

Volume 5, Number 2, PP. 53-69. 

10.22059/JSM.2013.35709 
 

-  Safdari, Elmira, Ramezanzadeh, Mohammadi, Zal, 

Mohammad Hassan. (2017). Analysis of the relationship 

between knowledge motivations in Tehran and the 

selection of tourism destinations (Case study: Rural 

areas of Rudbar, Tehran, Tehran), National Congress of 

Modern Urban Management and Planning, Iran, Tehran, 

September 11, 2017. 

https://www.symposia.ir/IRURBAN01 
 

- Toulabi, Zeinab, Nasrollahi, Simin (2017). Effects of 

Information Sources on Mental Image of Tourism 

Destination (Case Study: Khorramabad City), Quarterly 

Journal of Tourism Management Studies, Twelfth Year. 

No. 37, PP. 127-111. 

https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?id=313106 
 

- Ramesht, Mohammad Hossein (2015). Geo-tourism 

capabilities of Tang Zeingan Salehabad of Mehran city, 

Geographical Perspective Magazine, No. 9, PP. 86-70. 

- Rezvani, Mohammad Reza, Faraji, Hassan Ali, Darban 

Astana, Alireza Karimi, Hadi (2017). Analysis of the 

role of environmental quality factors and indicators in 

rural tourism destinations (study area: Oramanat region 

of Kurdistan province), Journal of Tourism Planning and 

Development, Year 6, Issue 23, Winter 2017, PP. 136-

105. 

10.22080/JTPD.2018.1766 
 

- Zarei, Qasem, Bashkooh, Mohammad, Mahmoudi, Zeinab 

(2018). The tendency of comprehensive correlation of 

customer-oriented brand equity dimensions of Sarein 

Tourism Destination, Quarterly Journal of Tourism 

Management Studies, 13th year, No. 42. 

10.22054/TMS.2018.9021 

 

- Nekouei Sadri, Bahram (2009). "Global Geotourism; the 

work of Newsam and Dowling", Chapter 12, translated 

by Bahram Nekouei Sadri, Tabriz, Aras Free Trade 

Zone, PP. 499-465. 

https://www.adinehbook.com/gp/product/9640424063 
 

- Mokhtari, Davood (2013). "Geotourism". Tabriz 

University Publishers, first edition. 

https://tabrizu.ac.ir/fa/news/601 

 

Geography and Development Summer 2020, Vol 18, Num 59 

https://www.symposia.ir/IRURBAN01
https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?id=313106
https://dx.doi.org/10.22080/jtpd.2018.1766
https://dx.doi.org/10.22054/tms.2018.9021
https://www.adinehbook.com/gp/product/9640424063
https://tabrizu.ac.ir/fa/news/601


 

 
 

 
 
  

 
 761   فصلنامه جغرافیا و توسعه

 

 51شماره سال هجدهم،  ،9911 تابستان

- Mokhtari, Davood (2012). Principles of the subject of 

geomorphological knowledge and the position of 

geotourism, Quarterly Journal of Geography and 

Environmental Planning, No. 1, PP.108-94. 

http://gep.ui.ac.ir/article_18645.html 
 

- Moghaddari, Abbas, Babaei, Mahboubeh (2016). "Study 

of social and legal barriers to the growth of tourism 

industry in Mazandaran province". National Conference 

on Humanities. PP. 87-71. 
 

- Mehr Pouya, Abbas, Marwat, Ali Asghar (2010). 

Geotourism: A lasting and sustainable highway to the 

ideal beauty on earth, Quarterly Journal of Earth 

Sciences, No. 81, PP. 221-217. 

10.22071/GSJ.2011.54385 
 

- Kazemi, Mehdi. (2010). "Tourism Management", Samt 

Publications, fourth edition, Tehran, PP. 72-71. 

https://www.gisoom.com/book/1688472 
 

- Chow, H. W., Ling. G. J., Yen, I(2016). “Building 

Motivation equity through industrial tourism”. Asia 

Pacific Management Review,22(2). PP:70-72. 

http://iranarze.ir/wp-content/uploads/2019/11/ F1544-

English-IranArze.pdf 

 

- Cong, Chi le. (2017). Factors affecting European tourists 

Satisfaction in Nha Trang city (Perceptions of 

destination quality), Interactional Journal of Tourism 

Cities, Vol.3,No.4, PP.350-362.  

https://www.cabdirect.org/cabdirect/abstract/20183001695 
 

- Dowling, Ross K (2013). "Global ecotourism- on 

emerging form of sustainable tourism." Gzech Journal of 

Tourism 2(2): PP:59-79.  

file:///C:/Documents%20and%20Settings/Kh.Mir%20Te

ymuri/My%20Documents/Downloads/global-

geotourism-an-emerging-form-of-sustainable-

tourism.pdf 
 

- Farsani, N.T (2012). Sustainable Tourism in Geoparks 

through Geotourism and Networking, PhD thesis, 

university of Aveiro,Portugal. PP.9-116. 
 

- Hose, T. A (2000). Europen "Geotourism". Geological 

interpretation and Geoconservation promotion for 

tourists. In: Barettino,D.Wimbeldon. W.A. P & Gallego, 

E. (Eds), Madrid, spain: PP.127-146. 

- Javid, Seyidov (2016). Parametrs of influencing local 

tourists decision- making on choosing a destination 

(case study: Azerbaijan), Journal economic, Vol 95, No. 

3, PP. 11-127.  

https://link.springer.com/journal/712/volumes-and-

issues 
 

- Jiang, J (2008). Evaluation of the potential of Tourism to 

the contribute to local Sustainable Development: A case 

study of Tengton Village, china, Massey University, 

New Zeoland.  

https://mro.massey.ac.nz/bitstream/handle/10179/703/02

whole.pdf 
 

- Reynard.  E  (2008). Scientific research and tourist 

promotion of geomorphologic heritage, Geographic 

fascia e Dina micaQuaternaries, 31(2): PP.225-230.  

http://www.glaciologia.it/wp-content/uploads/ 

FullText/full_text_31_2/18_Reynard_225_230.pdf 
 

- Stueve, A., Cook, D, S., Dawn, D (2002). The 

Greotourism study phase I Executive Summary. The 

Research Department of the Travel Industry Association 

of America Washington, D.C.  

- Stueve. A., Cook, d, S (2002), The ecotourism study 

phase executive Summary. The research department of 

the travel Industry Association of American Washington 

D.C.  

- Tran phi, Hoang. (2016). Factors affecting the decision 

of the selection of foreign tourists for A tourist 

destination (Case study: da nang city, Vietnam, 

European Journal of Business and Social Sciences, Vol. 

4, No. 10, PP.86-97. 

https://www.semanticscholar.org/paper/FACTORS-

Affecting-the-DECISION-of-the-Selection-of-Hoang-

City/f61aeda164236109369f602fcef1fa683b9bb0d1 
 

- Tessitore, T., Pandelare, M., Van Kerckhove, A. (2014). 

The Emoting Race to India: Prominence in reality 

television affects destination image and travel intentions. 

Tourism Management. 42, PP:3-12. 

https://biblio.ugent.be/publication/4406980 
 

- Yoon, y, Guesoy. D., & chen, J. S (2001). Validating a 

tourism development theory structural equation modeling. 

Tourism Management 22 (4): PP 362-372. 

https://www.cabdirect.org/cabdirect/abstract/20013073171  

 

 

 

 

  

Geography and Development Summer 2020, Vol 18, Num 59 

http://gep.ui.ac.ir/article_18645.html
https://dx.doi.org/10.22071/gsj.2011.54385
https://www.gisoom.com/book/1688472
http://iranarze.ir/wp-content/uploads/2019/11/%20F1544-English-IranArze.pdf
http://iranarze.ir/wp-content/uploads/2019/11/%20F1544-English-IranArze.pdf
https://www.cabdirect.org/cabdirect/abstract/20183001695
file:///C:/Documents%20and%20Settings/Kh.Mir%20Teymuri/My%20Documents/Downloads/global-geotourism-an-emerging-form-of-sustainable-tourism.pdf
file:///C:/Documents%20and%20Settings/Kh.Mir%20Teymuri/My%20Documents/Downloads/global-geotourism-an-emerging-form-of-sustainable-tourism.pdf
file:///C:/Documents%20and%20Settings/Kh.Mir%20Teymuri/My%20Documents/Downloads/global-geotourism-an-emerging-form-of-sustainable-tourism.pdf
file:///C:/Documents%20and%20Settings/Kh.Mir%20Teymuri/My%20Documents/Downloads/global-geotourism-an-emerging-form-of-sustainable-tourism.pdf
https://link.springer.com/journal/712/volumes-and-issues
https://link.springer.com/journal/712/volumes-and-issues
https://mro.massey.ac.nz/bitstream/handle/10179/703/02whole.pdf
https://mro.massey.ac.nz/bitstream/handle/10179/703/02whole.pdf
http://www.glaciologia.it/wp-content/uploads/%20FullText/full_text_31_2/18_Reynard_225_230.pdf
http://www.glaciologia.it/wp-content/uploads/%20FullText/full_text_31_2/18_Reynard_225_230.pdf
https://www.semanticscholar.org/paper/FACTORS-Affecting-the-DECISION-of-the-Selection-of-Hoang-City/f61aeda164236109369f602fcef1fa683b9bb0d1
https://www.semanticscholar.org/paper/FACTORS-Affecting-the-DECISION-of-the-Selection-of-Hoang-City/f61aeda164236109369f602fcef1fa683b9bb0d1
https://www.semanticscholar.org/paper/FACTORS-Affecting-the-DECISION-of-the-Selection-of-Hoang-City/f61aeda164236109369f602fcef1fa683b9bb0d1
https://biblio.ugent.be/publication/4406980
https://www.cabdirect.org/cabdirect/abstract/20013073171


 

 

 
 
 

 
 

  

 51سال هجدهم، شماره  ،9911 تابستان

 
  711   فصلنامه جغرافیا و توسعه 
 

  

Geography and Development Summer 2020, Vol 18, Num 59 



 

 
 

 
 
  

 
 717   فصلنامه جغرافیا و توسعه

 

 51شماره سال هجدهم،  ،9911 تابستان
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 :های کلیدی واژه
شهر  کلان  شهروندان گردشگری،انگیزۀ    

 .گردشگری، ژئوتوریسمتبریز، مقاصد 

 چکیده
مشخص  ها انگیزه. دانند میمفهوم در انتخاب مقصد  ترین در صنعت گردشگری، انگیزش را اصلی    

ارزیابی . دهند میروند یا یک فعالیت خاص را در آن سفر انجام  میکه چرا گردشگران به سفر  کنند می

درستی  هکه نیازها و ترجیحات گردشگران را ب دهد میاین رشته اجازه ن امحققی گردشگران به ها انگیزه

بررسی ارتباط بین  ،هدف از این پژوهش. های لازم را در این خصوص انجام دهند ریزی برنامهدرک کرده و 

تبریز در استان آذربایجان شرقی با رویکرد شهر  کلانو مقاصد گردشگری شهروندان  ها انگیزه

م گردشگری در سطح استان آذربایجان شرقی انتخاب و مقصد مه 18منظور  بدین. استژئوتوریسم 

 -روش تحقیق در این پژوهش توصیفی. تحلیل قرار گرفت موردی گردشگری ها انگیزهها با  آن رابطۀ

تقریبی صورت  به ،تبریزشهر  کلانآماری پژوهش شهروندان  ۀجامع. استتحلیلی و از نوع همبستگی 

این  بر. دشنفر تعیین  981حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران . است شدهنفر برآورده  9800000

تحلیل و تجزیهبرای . شد برگرداندهقبول  موردپرسشنامه  981پرسشنامه توزیع شد که  100 ،اساس

شناختی از آمار توصیفی و در بخش آمار استنباطی از آزمون همبستگی پیرسون و  جمعیتی ها ویژگی

که بین مقاصد گردشگری  دهد میی پژوهشی نشان ها یافته. ره استفاده شدرگرسیون چند متغی

انگیزۀ از میان . وجود دارد دار معنی رابطۀی گردشگری شهروندان ارتباط مثبت و ها انگیزهژئوتوریستی و 

 .1در مقاصد ژئوتوریستی دارد ها انگیزهسایر به  نسبتتری  عد قوی  ب  گردی طبیعتانگیزۀ  ،گردشگران

 

 

 

 مقدمه

صنعت گردشگری در دنیا یکی از منابع مهم درآمد و   

اجتماعی و اقتصادی  فرهنگی، ازعوامل مهم در تبادلات

ترین صنعت خدماتی  گستردهعنوان  بهبین جوامع و 

. (17: 7811، کاظمی)دارد  ای هجهان جایگاه ویژ

در  5(WTO)براساس گزارش سازمان تجارت جهانی 

روز جهانی گردشگری، با شعار یک بیلیون  5175سال 

بنابراین  ؛توریست یک بیلیون فرصت نام گرفت

در مقایسه با دیگر  که به این نتیجه رسید توان می

اول صنایع خدماتی را  رتبۀصنایع، صنعت گردشگری 

 . آورد خواهددست  بهدر آینده 

محور است  تقاضاامروزه صنعت گردشگری فعالیتی 

ی ها انگیزهی شناخت تقاضا، بررسی ها راه که یکی از

د عرضه را توان میمسافران در انتخاب مقصد بوده که 

در مطالعات فراغت و . بر آن مبنی تنظیم کرد

همواره از اهمیت خاصی برخوردار « انگیزه»گردشگری 
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مبحثی علمی در مطالعات « سفرانگیزۀ ». است بوده

 گریتوسعۀ گردشگردشگری است و مبنایی برای 

 . شود میمحسوب 

با )در ارتباط متقابل با عوامل طبیعی  7ژئوتوریسم
و عناصر اجتماعی، ( شناسی زمینی ها بر میراثکید أت

ی گوناگون و در ها اقتصادی و فرهنگی در مقیاس
با توجه به . دشو میی مختلف زمان تبیین ها دوره

بنابراین دارای  ؛اینکه بنای ژئوتوریسم بر پایداری است
. بهترین ساختار در سازگاری با محیط پایدار است

کارگیری  بهی شغلی و ها ایجاد فرصت بهبود بازار،

مزایای ژئوتوریسم  نیروی خدماتی از مردم محلی از
در  ها ژئوتوریسم در بسیاری از جنبه رو ازاین ؛است

انطباق و سازگاری با محیط طبیعی است و حمایت و 
برای ایجاد یک ژئوتوریسم پایدار مشارکت مردم محلی 

ژئوتوریسم را  (.,Yoon 368 :2001) استالزامی 

مسافرتی بدون تخریب، پراکندگی و آلودگی مناطق 
ی فرهنگی یک منطقه تعریف ها طبیعی و ارزش

این شکل از  (.Reynard, 2008: 226) اند هکرد
م با أهای هدفمند تو بر مسافرت مبتنیگردشگری 

ی ها جاذبهی فرهنگی، معنوی، دیدار از ها برداشت

جویی از  لذتگیری و  بهرهها و  آنمطالعۀ طبیعی و 
 (. Jiang, 2008: 42)ی متنوع طبیعی است ها پدیده

رسد که در  مینظر  بهبیان این نکته ضروری 
از  ای هی مرتبط، باید ژئوتوریسم را آمیزها پژوهش

و گردشگری ( شناسی زمینژئومورفولوژی، )علوم زمین 

                                           نظر گرفت که نهایتا  رسالت آن حفاظت از هویت  در
جغرافیایی مقاصد گردشگری است و این هویت شامل 
مسائل انسانی و طبیعی است که یک مکان را از مکان 

در ارتباط  (.Stueve et al, 2002)کند  میدیگر متمایز 
خبگان و مطالعات ن نمونۀبه  توان میبا موضوع پژوهش 

 ترابی فارسانی. نظران این رشته اشاره کرد صاحب
 ای ه، ضمن معرفی ژئوتوریسم و فعالیت شبک(5175)
راهکاری برای رسیدن به اصول گردشگری عنوان  به

                                                      
1-Geotourism  

و ژئومورفولوژی را  شناسی زمینی ها جاذبهپایدار، 
( 5111)هوز . اند هاقتصاد محلی دانست ابزاری برای رونق

که  اند هزمین نامید از علوم ای هژئوتوریسم را شاخ
ی ها میراث ۀوسیل بههدف آن رونق اقتصادی ملی 

 ۀترجم، در (7811) نکوئی صدری. است شناسی زمین

اثر نیوسام و داولینگ در  «ژئوتوریسم جهانی»کتاب 
فصل دوازدهم کتاب مذکور ژئوتوریسم را امکانات 

ساختن گردشگران  قادرمنظور  بهخدماتی و تفسیری 
 و ژئومورفولوژی شناسی زمینبه کسب دانش و درک 

که  اند هدانست (علوم زمین ۀتوسعها در  با مشارکت آن)

ی محض یک ها زیبایی                           این امر فراتر از درک صرفا 
، طی پژوهش به بررسی (7815)بنسبردی .مکان است

با رضایتمندی گردشگران از  ها انگیزهارتباط بین 
ایشان در . مقاصد پیست اسکی استان تهران پرداختند
و  ها انگیزهاین تحقیق، این نتیجه رسیدند که بین 

رضایتمندی گردشگران پیست اسکی ارتباط مثبت و 
گردشگران، انگیزۀ معناداری وجود دارد و از بین ایجاد 

رای ی بتر قوی بینی پیش، ای هی حرفها           ب عد مهارت
، در (7816)صفدری . استرضایتمندی گردشگری 

ی رانشی تهران ها انگیزهبین  رابطۀبه تحلیل  ای مقاله

نواحی : موردی ۀمطالع)و انتخاب مقاصد گردشگری 
ایشان در این  .اند هپرداخت( روستایی رودبار قصران

که دو نیروی کشش و رانش اند  دهکرتحقیق بیان 
ی ها یافته. گذارد می تأثیر ها انگیزهمناسب بر صورت  به

ی رانشی موجود در ها انگیزهاین تحقیق نشان داد که 

به . بسزایی در انتخاب مقصد دارد تأثیرمحل زندگی 
ی محل ها نقصدنبال کمبود و  بهاین ترتیب که افراد 

 ها نقصتهران این شهر  کلانزندگی خود بوده و در 
وسایل عبارتست از آلودگی، ترافیک، کمبود محیط و 
 ها صنقتفریح و آرامش روانی که افراد برای یافتن این 

مکانی که این کمبودها  ترین در ایام تعطیل به نزدیک
 .کنند می، سفر کند میرا جبران 
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به تحلیل عوامل و  ای مقاله، در (7816)رضوانی 
بر مقصدهای  مؤثرهای کیفیت محیطی  شاخص

اورامانات کردستان  ۀمنطقگردشگری روستایی در 
ایشان در این تحقیق به این نتیجه . است پرداخته

 تأثیردرصد بیشترین  55که عامل محیطی با  اند رسیده

گردشگری  برمقصد را (مستقیم غیر و از مستقیم اعم)
 75اورامانات داشته و عامل اجتماعی و فرهنگی با 

. است دادهدرصد کمترین درصد را به خود اختصاص 
 همبستگی تحلیل به ای ه، در مطالع(7811)زارعی 

گردشگری  محور مقصد مشتریبرند ویژه ابعاد ۀجانب همه
ی این پژوهش بیانگر ها یافته .است پرداختهسرعین 

ابعاد  ۀهم                                    این است که همبستگی نسبتا  بالایی بین 
اما  ؛برند مقصد گردشگری وجود دارد ۀویژارزش 

شده بوده  ادراکبیشترین بستگی بین کیفیت و ارزش 

 ۀشد ادراکارزش و کمترین همبستگی بین تصویر و 
منابع  تأثیربه  ای مقالهدر  (7816)طولابی . استبرند 

اطلاعاتی به تصویر ذهنی انگیزش از مقصد گردشگری 
. است پرداخته( آباد خرمشهرستان : موردی ۀمطالع)

نتایج این مطالعه نشان داده که منابع اطلاعاتی 

زیادی بر تصویر ذهنی شناختی و  تأثیرگردشگران 
علاوه تصویر ذهنی  هعاطفی گردشگران دارد و ب
 . است بوده مؤثرشناختی بر تصویر ذهنی عاطفی 

 تأثیر، در پژوهشی به بررسی (5175)تسیتور 
شده  ارائهگرفتن گردشگران در معرض اطلاعات  قرار

این . اند هتوسط مقصدهای گردشگری در رسانه پرداخت
د تصویر ذهنی از توان میمحققان دریافتند که رسانه 

نتیجه پیامدهای انگیزش  دررا تغییر دهد که  مقصد
کنگ . همراه دارد بهشناختی، عاطفی و رفتاری را 

عنوان رضایت گردشگران با ای مقالهدر ( 5171)لی  چی

ی در شهر هارنگ با درک کیفیت مقصد به بررسی یاروپا
اصد گردشگری بر رضایت گردشگران ارتباط کیفیت مق
ایشان در این تحقیق به این نتیجه . اروپایی پرداختند

 مختلف همچون محل مؤثرگرچه عوامل ارسیدند که 

 زیادی بر تأثیرطبیعی  ها جاذبهتجاری و  اقامت، عوامل
گذار تأثیرترین عامل  گردشگران داخلی دارد، اما بزرگ

نوازی  مهمانبر رضایت گردشگران اروپایی، دوستی و 
  .است بودهمردم محلی در شهر هارنگ 

 به بررسی عوامل ای مقاله، در (5176)جاوید سیداوف  
و  گیری تصمیم ی محلی وها بر انتخاب توریست مؤثر

کشور :موردی ۀمطالعمقصد  یک سفر در موردانگیزۀ 
ایشان در این تحقیق زیبایی . پرداختند  آذربایجان

اصلی انگیزۀ طبیعی و محیطی، استراحت و آرامش را 

تی پی، . برای انتخاب مقصد در آذربایجان برشمردند
بر  مؤثر، در پژوهشی به بررسی عوامل (5176)هانگ 
ی ها انتخاب مقصد گردشگری برای توریستانگیزۀ 

تایج این ن. خارجی در شهر دایانگ ویتنام پرداختند
 گیری تصمیممطالعه نشان داد که پنج عامل به 

این . گذارد می تأثیرگردشگران خارجی به شهر دایانگ 
شناسی،  محیط طبیعی، زیبایی: ند ازا عوامل عبارت

شده و استاندارد  درکرسانی، ارزش  استراتژی اطلاع
 ۀمقایستحقیق و  ۀپیشینبا توجه به بررسی . ذهنی

 توان میگرفته  صورتتحقیق حاضر با این تحقیقات 

آماری  ۀکرد که تحقیق حاضر با جامع چنین بیان
راهبرد  تبریز یکشهر  کلانوسیع یعنی شهروندان 

ی ها وپتانسیل ها ژئومورفوسایت شناساندن در استراتژیک
ی طبیعی گردشگری و انتخاب ها مکانموجود در این 

 دیدگاه از را ژئوتوریسم مقصد    یک عنوان  بهها  آن

کند  یمگردشگری تبیین  و شناسی زمین ژئومورفولوژی،
خوانی  هماین رشته  ۀن برجستامحققکه با رویکرد 

بازدیدکنندگان نتایج تحقیق انگیزۀ از دیدگاه . دارد
ترین  پارامتر یکی از مهم  که این دهد مینشان 

همچنانکه  ؛است بودهفاکتورهای مدیریت بهتر مقصد 

               گردشگران، ب عد  انگیزۀبا بررسی ابعاد مختلف 
سایرین به  نسبتتوجهی   میانگین قابل «گردی طبیعت»

است که گویای دیدگاه ژئوتوریستی شهروندان  داشته
 .است بودهدر انتخاب مقاصد گردشگری منتخب 
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 چارچوب نظری تحقیق 

دنبال افزایش سطح رفاه عمومی  بههای اخیر  در سال  

و ارتباطات، صنعت گردشگری در کشورمان گسترش 

رو به رشد داشته و اکثریت مردم ایران به بازدیدهایی 

طبیعی و  ۀجاذبی مختلف از نواحی دارای ها انگیزهبا 

اکولوژیکی مهم یا جوامع یندهای افرانسانی خاص، 

. دهند می نشان ای هویژ ۀعلاق ...و خاص و جانوری گیاهی

مرتبط  مورد خصوصیات جغرافیایی درطرفی تحقیقات  از

 توسعۀ گردشگریپای  به پای گردشگری نیز ها فعالیت با

 .است کردهپیدا  ای هالعاد فوقدر کشورمان اهمیت 

زیرا با  ؛                          مطالعه ب عد دیگری نیز دارد اهمیت این

رود که اشغال نواحی  میگسترش گردشگری بیم آن 

ناپذیری را  جبرانحساس جغرافیایی موجبات خسارات 

معلومات  افزایش ،از سوی دیگر. آورد فراهمدر آینده 

جغرافیایی  یها شناساندن و معرفی ویژگی ۀدربار

د در توان میی گردشگری و تفریحی ها مرتبط با فعالیت

ی ها پدیده مورد در گردشگری صنعت اهالی به دادن آگاهی

ی ها ریزی برنامهبالاخص در مدیریت و  انسانی و طبیعی

 ؛(715: 7818مختاری، ) کندکمک شایانی  ،مربوط

 فرهنگی، دلیل گستردگی مناطق طبیعی، بهبنابراین 

های  مکان)دیگر   عبارت بهاجتماعی یا  و اقلیمی،تاریخی

رسد در این برهه از  مینظر  بهدر کشورمان، ( هدف

زمان معرفی و شناساندن نواحی مطلوب گردشگری 

چه برای اهالی صنعت گردشگری و چه برای مدیران و 

ریزی،  برنامه برایگذار در این رشته تأثیر       ریزان  برنامه

مدیریت و حفاظت از منابع طبیعی و محیط زیست 

 ای هالعاد پیش ضرورت داشته و از اهمیت فوق از بیش

 . برخودار است

ی روانی و ها نیازها و خواستهعنوان  به هانگیز

که شامل نیروهای بنیادی  شود میزیستی تعریف 

است که رفتار یا فعالیت فرد را برانگیخته و آن را 

 .سازد میهدایت و یکپارچه 

شوند  میبندی  دستهدر مفهوم به دو نیرو  هانگیز

زیرا با  ؛روند میمردم به مسافرت  دهد میکه نشان 

. شوند میبرانگیخته یا ترغیب ی یفاکتورهانیروها یا 

این نیروها چگونگی ترغیب فرد یا متغیرهای انگیزشی 

برای مسافرت و چگونگی انجام آن و  گیری تصمیمبه 

ی مقصد را توضیح ها طریق ویژگی ازیا جذب به سفر 

کننده با میل  ی ترغیبها انگیزه ،دیگر عبارت به؛ دهد می

ی جذب با ها انگیزهکه  درحالی ،گر مرتبط بودهگردش

در دو  هانگیز. ی انتخاب مقصد مرتبط استها ویژگی

             در ب عد فردی : شود می                          ب عد فردی و اجتماعی بررسی 

نیاز به امنیت روحی و جسمی و خودشکوفایی 

ی ها اعمال سیاست اجتماعی     ب عد در و روانی و شخصیتی

در پرتو )ی مردمی ها اجتماعی مطلوب، جلب مشارکت

، (ها و اصالت فرهنگ فردی یها آزادی به گذاشتن حرمت

ی ها ساخت زیرجمله  ازشناخت، احترام و فهم یکدیگر 

مقدری و همکاران، )بازارهای گردشگری است  پایداری
7816 :11 .) 

 
  گردشگرانانگیزۀ شناخت 

 نظر  موردگردشگری  ۀقبل از ورود به منطق -الف

 اقامت در منطقه  هنگام -ب

شامل  ها انگیزهپس از اتمام سفر که هدف این  -ج

استراحت و آرامش، سرگرمی و تفریح، پیشرفت فردی 

کردن به یکنواختی  غلبهو گریز از وضعیت موجود و 

 . است

ژئوتوریسم بیشتر دارای ماهیت جغرافیایی است و 

و ( 7ها ژئوتوپ)های جغرافیایی  و پدیدهیندها افراشکال، 

( 5ها ژئومورفوسایت) ژئومورفیکی های مکان ها در نمود آن

رامشت، ) یکی از ارکان اصلی دانش ژئوتوریسم است

ی مرتبط، ها براین باید در پژوهشبنا ؛(15: 7815

ژئومورفولوژی، ) از علوم زمین ای هژئوتوریسم را آمیز

                  ر گرفت که نهایتا  نظ درگردشگری  و( شناسی زمین

                                                      
1-Ceotop  
2-Geomorphosite  
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هویت جغرافیایی مقاصد رسالت آن حفاظت از 

مسائل  ۀگری است و این هویت شامل کلیگردش

انسانی و طبیعی است که یک مکان را از مکان دیگر 

تحقیق حاضر . (Stueve et al, 2002) دکن میمتمایز 

بین  رابطۀین راستا و با هدف تحلیل نیز در هم

ی گردشگری شهروندان و مقاصد گردشگری ها انگیزه

، سعی در استها که دارای ماهیت ژئوتوریستی  آن

برداشتن گامی هر چند کوچک در بسط این علم از 

 . رشته جغرافیا را دارد
 

 مورد مطالعه ۀمعرفی محدود

مربع  کیلومتر 55517آذربایجان شرقی با  استان

درصد از وسعت کل ایران را به  1.5مساحت حدود 

استان  شناسی زمینسازمان ) است دادهخود اختصاص 

غرب کشور و  شمالاین استان در (. آذربایجان شرقی

 56درجه و  81دقیقه تا  55درجه و  86بین مدارهای 

 5درجه و  55النهارهای  دقیقه عرض شمالی و نصف

دقیقه طول شرقی قرار  55درجه و  51دقیقه تا 

استان را با  شمالی رود ارس حدود. است گرفته

ان، ارمنستان و ایالت خودمختار ی آذربایجها جمهوری

 ۀدریاچهای  رود قطور و آب. کند مینخجوان مشخص 

. ارومیه حدود غربی آن با استان آذربایجان غربی است

استان آذربایجان شرقی از هفت واحد کوهستانی 

 ترین شمالی (ارسباران) داغ قره کوه رشته.است شده تشکیل

رود  ۀ   در این واحدها بوده که از دیوان داغ آغاز شده و به 

داغ  قوشه داغ که از جنوب قره کوه رشته. شود میمنتهی 

آتشفشانی  ۀتود. شود میشروع شده و به سبلان ختم 

ی ها متر ارتفاع دارد، مرز میان استان 5177سبلان که 

ی مورو و ها کوه رشته. استآذربایجان شرقی و اردبیل 

آغاز شده به ارتفاعات ( مرند) که از غرب استان میشو

 ۀقل ترین که مرتفع شود میعلی و شبلی منتهی  بن عون

متر در مرند  8511علی علمدار با ارتفاع حدود  ۀقلآن 

متر ارتفاع، مرز بین 8818بزقوش که با  کوه رشته. است

شمار  بهآباد  بستان -سراب و سراب -های میانه شهرستان

تبریز در  آتشفشانی سهند در جنوب ۀتود. رود می

. متر ارتفاع دارد8111آباد که  شهرستان بستان ۀمحدود

ی جنوبی ها که از دامنه( تخت سلیمان) اربط کوه رشته

 یابد میسمت جنوب امتداد  سهند شروع شده و به

سرشماری عمومی  ۀپایبر (.برداری کشوری نقشه سازمان)

خورشیدی، جمعیت استان  7815نفوس و مسکن سال 

درصد از  5نفر بوده که نزدیک  8111655بر  بالغ

 است دادهجمعیت کل ایران را به خود اختصاص 

با توجه  (.7815آماری استان آذربایجان شرقی،  ۀسالنام)

آمده،  عمل هبی ها به بازدیدهای میدانی و بررسی

ژئومورفولوژیکی،    یها جاذبهدلیل  بهموردمطالعه  ۀمحدود

مورفوژنتیک  های و وجود سیستم شناسی زمین های میراث

یخچالی،  مجاور های سیستم همچون خود خاص

عنوان  بهند توان می، کوهستانی و تکتونیکی ای هرودخان

مقاصد ژئوتوریستی معرفی شوند که این امر حاکی از 

مورد مطالعه از این دیدگاه  ۀمحدودپتانسیل بالای 

 دارای مطالعه مورد ۀمنطق  ذکر است  لازم به. است

ژئومورفولوژیکی خاص همچون روستای   یها مکان

که جزء سه روستای  استور  کندوان و حیله ای هصخر

 ای هخلاف دو روستای صخرجهان بوده که بر ای هصخر

دیگر که خالی از سکنه هستند، زندگی در آن جریان 

گر از شواهد پتانسیل دارد که این امر خود یکی دی

مورد مطالعه  ۀمنطقهای ژئوتوریستی  بالای ظرفیت

 .   است
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 روی نقشه ر بهای ژئوتوریستی منتخب  موقعیت استان آذربایجان شرقی و مکان ۀنقش :9شکل 

 7811، نگارندگان:  تهیه و ترسیم
 

  روش تحقیق

تحلیلی و از نوع  -روش پژوهش حاضر توصیفی
در این . دشصورت میدانی اجرا  بههمبستگی است و 

و مقاصد گردشگری  ها انگیزهبین  رابطۀروش 
تبریز در استان آذربایجان شرقی شهر  کلانشهروندان 

براساس . با رویکرد ژئوتوریسم مورد بررسی قرار گرفت
آماری پژوهش  ۀجامعگرفته،  صورتبرآوردهای 

اول سال  ۀماهشش  ۀدورصورت تقریبی برای یک  به
شد  گرفتهنظر  ر درفنحدود یک میلیون و هشتصد هزار 

 815 ،فرمول کوکران با بقاطمآماری پژوهشی  ۀنمونو 

ی ها مکانپرسشنامه در  511بنابراین  ؛دشنفر تعیین 
ی ها مختلف گردشگری در مبادی ورودی و خروجی
 815شهر و تورهای مختلف گردشگری توزیع شد که 

شده که نتایج   دادهکامل پاسخ   طور بهپرسشنامه 
پژوهش حاضر براساس این پرسشنامه تهیه و تنظیم 

 . است شده
مقصد مهم گردشگری  51پژوهش برای  ۀپرسشنام

گردشگری انگیزۀ  1واقع در استان آذربایجان شرقی با 
بسته طراحی شده هر شخص در الات ؤسصورت  به

خود را از انگیزۀ صورت انتخاب یک مقصد گردشگری 

 51در بین . است دهکرسفر به مقصد مذکور انتخاب 

مقصد مهم ژئوتوریستی در بین  75 ،مقصد گردشگری
انگیزۀ . تحلیل قرار گرفت و تجزیهاصد تعبیه و مورد مق

گردی، آموزش، بازدید از  گردشگران شامل طبیعت

ی فرهنگی، بازدید ها مکانی تاریخی، بازدید از ها مکان
ی علمی و ها ی اقتصادی، بازدید از سایتها مکاناز 

 ۀپرسشنامپس از تکمیل . استشناختی  زیبایی        نهایتا  
مذکور، برای تعیین روایی پرسشنامه از روش روایی 

شاخص میانگین  ،برای این منظور. دشهمگرا استفاده 

که د شمحاسبه  117/1 (AVE)شده  استخراجواریانس 
روایی  دهندۀ نشانبوده و 5/1این مقدار بیش از مقدار 

 ،همچنین برای تعیین پایانی پرسشنامه. استهمگرا 
تصادفی انتخاب شده و برای صورت  بهپرسشنامه  11

استفاده  7کرونباخ لفایآ از آزمون ضریبی یپایاتعیین 

نتایج تحلیل عاملی نشان داد که متغیرهای . شد
بود  5/1ای بار عاملی بیش از ی پرسشنامه دارها مؤلفه

یید أی پرسشنامه را تها مؤلفهکه تمامی متغیرها و 
همسانی  کرونباخ نیز همچنین نتایج آزمون آلفای. کرد

هر یک از پرسشنامه را نشان داد الات ؤسدرونی بالای 

 . است( 7)که نتایج آنالیز مربوط به شرح جدول 

                                                      
1-Cronbachis Alfa Coefficient  
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 51شماره سال هجدهم،  ،9911 تابستان

 نتایج آزمون آلفای کرونباخ برای تعیین پایایی پرسشنامه :9جدول 

 نتیجه ضریب آلفای کرونباخ پرسشنامه

 همسانی درونی قوی  18/1 مقاصد گردشگری

 همسانی درونی قوی  11/1 ی گردشگران ها انگیزه

 همسانی درونی قوی  15/1 مجموع 
 7811، گارندگانن: مأخذ

 

ها از روش آمار توصیفی  تحلیل داده و تجزیهبرای     
ضریب )و آمار استنباطی ( معیار انحرافمیانگین و )

با سطح ( رهیمتغ چندهمبستگی پیرسون و رگرسیون 
 α= 17/1)ی دار معنیدرصد و در سطح  11اطمینان 

محاسبات آماری با  ۀکلی .استفاده شد( α= 15/1و 
 MS- Excelو  55 ۀنسخSPSS  افزار نرم استفاده از

 . انجام گرفت

  های تحقیق یافته
کنندگان مانند  شناختی شرکت طبیعتهای  ویژگی    

وضعیت سکونت دائمی، میزان  سن، جنسیت،
 5تحصیلات و شغل به شکل درصد در جدول 

 . است آمده
 
 

 دهندگان پاسخشناختی  جمعیتخصوصیات  :1جدول 

 درصد فراوانی  فراوانی  شناختی جمعیتی ها ویژگی متغیر 

 جنسیت
 7/57 751 مرد 
 1/51 556 زن

 وضعیت مسئولیت دایمی
 5/15 851 تبریز هستم شهر  کلانساکن 
 6/75 56 تبریز نیستم شهر  کلانساکن 

 سن

 56 711 سال  55کمتر از 
 1/51 755 سال 85تا  55
 55 15 سال 55تا  86
 5/1 86 سال 55تا  56
 5/1 5 سال 65تا  56

 1 1 سال 65بالاتر از 

 شغل

 6 58 آموزان  دانش
 1/6 51 دانشجو
 57 716 بیکار

 5/5 51 شغل آزاد
 7/51 715 کارمند
 771 8 بازنشسته

 میزان تحصیلات

 1/71 55 زیردیپلم
 1/71 15 دیپلم

 5/71 51 فوق دیپلم
 1/81 755 کارشناس

 5/71 11 کارشناسی ارشد
 1/8 75 دکتری و بالاتر 

 (نتایج حاصل از پرسشنامه) 7811، گارندگانن: مأخذ              
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 کنندگان شرکتی ها میانگین انحراف استاندارد پاسخ :9جدول 

 عامل
 (مقاصد ژئوتوریستی)

 واریانس انحراف استاندارد میانگین

 711/1 517/1 15/8 جلفا ۀمنطقآسیاب خرابه 

 556/1 515/1 58/8 ورزقان ۀمنطقآبشار گول آخور 

 551/1 515/1 55/8 ارومیه ۀدریاچسواحل 

 555/1 516/1 68/8 (عینالی)علی تبریز  بن عونکوه 

 585/1 511/1 65/8 اسکو ۀمنطقکندوان 

 551/1 566/1 88/8 آباد بستانآبگرم 

 555/1 511/1 85/8 ی کوه سهندها دامنه

 577/1 561/1 81/8 (مرند یام ۀمنطق)پیام  ۀگردن

 575/1 565/1 87/8 مرند ۀی منطقیمشورای ها دامنه

 511/1 561/1 51/8 آباد بستان ۀمنطقگل  قوریتالاب 

 557/1 518/1 51/8 (جلفا ۀمنطق)سواحل رود ارسی 

 715/1 585/1 55/8 آذرشهر ۀمنطقآبگرم قیزیل داغی  ۀچشم

 

 عامل

 (گردشگریانگیزۀ )
 واریانس انحراف استاندارد میانگین

 585/1 515/1 65/8 گردی طبیعت

 177/1 115/1 17/8 آموزش

 155/1 518/1 16/8 های تاریخی بازدید از مکان

 156/1 751/1 18/8 های فرهنگی بازدید از مکان

 171/1 775/1 15/8 های اقتصادی بازدید از مکان

 175/1 711/1 15/8 ی علمیها بازدید از سایت

 111/1 511/1 11/8 شناختی زیباییانحراف 

 7811، گارندگانن: مأخذ                                
 

های  میانگین انحراف استاندارد پاسخ 8جدول     

درمورد متغیرهای  کنندگان در تحقیق را شرکت

ای بررسی ارتباط بین ابعاد بر. دهد پژوهش نشان می

انگیزۀ مقاصد گردشگری ژئوتوریستی و  مختلف

گردشگران از آزمون ضریب همبستگی پیرسون 

. است 5نتایج این آزمون به شرح جدول . استفاده شد

دهد که متغیرهای تحقیق  نتایج حاصل نشان می

 . توزیع نرمال دارند
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 51شماره سال هجدهم،  ،9911 تابستان

 گردشگران انگیزۀ  گردشگری ژئوتوریستی و مختلف مقاصد بررسی ارتباط بین ابعادضرایب همبستگی پیرسون برای  :1 جدول
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 558/1** 117/1 755/1* 718/1 561/1** 165/1 156/1** (جلفا ۀمنطق)آسیاب خرابه 

 171/1 175/1 185/1 156/1 177/1 116/1 715/1** (ورزقان ۀمنطق)آبشار گول آخور 

 151/1 117/1 117/1 185/1 181/1 165/1 575/1** ارومیه ۀدریاچسواحل 

 151/1 155/1 155/1 151/1 186/1 156/1 715/1 (عینالی)علی تبریز  بن عونکوه 

 161/1 171/1 171/1 1 757/1* 111/1 751/1* (اسکو ۀمنطق) کندوان

 1 155/1 185/1 171/1 118/1 171/1 515/1* آباد بستانآبگرم 

 151/1 155/1 171/1 165/1 156/1 1 715/1** ی کوه سهندها دامنه

 188/1 1 1 155/1 155/1 155/1 581/1** (پیام مرند ۀمنطق)پیام  ۀگردن

 156/1 155/1 1 175/1 155/1 155/1 571/1** (مرند ۀمنطق)میشو ی ها دامنه

 151/1 158/1 185/1 156/1 175/1 155/1 711/1** (آباد بستان ۀمنطق)گل  قوریتالاب 

 165/1 115/1 167/1 165/1 151/1 165/1 751/1** (جلفا ۀمنطق) سواحل رود ارس

 118/1 155/1 171/1 175/1 177/1 1 711/1** (آذرشهر ۀمنطق) آبگرم قیزیل داغی ۀچشم

 درصد  11سطح اطمینان  α= 15/1در سطح  دار معنیوجود همبستگی *     7811، گارندگانن: مأخذ    

 درصد      11سطح اطمینان  α= 17/1در سطح  دار معنیوجود همبستگی **       
 

بین  ،شود میمشاهده  5که در جدول طور همان

های مقاصد گردشگری ژئوتوریستی و  مؤلفهتمامی 

درصد ارتباط  11گردشگری در سطح اطمینان انگیزۀ 

منظور تحلیل سطح متغیرهای مستقل  به. وجود دارد

سطح  بینی پیشدر ( گردشگرانانگیزۀ ی ها مؤلفه)

از ( مقاصد گردشگری ژئوتوریستی)متغیر ملاک 

همچنین . متغیره استفاده شد چندآزمون رگرسیون 

واتسون  -خطاها از آزمون دوربین استقلال برای بررسی

بیان  6و  5در جدول  ها آزموننتایج این . استفاده شد

 . است شده

 
 ی گردشگریها انگیزهتحلیل متغیرهای  ۀچندگاننتایج آزمون رگرسیون  :9جدول 

 واتسون -دوربین F P-Valne ضریب تبدیل ضریب رگرسیون متغیر

 116/7 117/1 55/11 681/1 111/1  ها انگیزه

 7811، گارندگانن: مأخذ                          
   

، آزمون شود میمشاهده  5طور که در جدول  همان   

ی گردشگری ها انگیزهواتسون برای متغیر  -دوربین

داد که بین خطاها  نشان( 5/5<116/7<5/7)

رو شرط استفاده از  این از؛ همبستگی وجود دارد

 F (ANOVA)همچنین آزمون  ،رگرسیون برقرار است

خطی وجود دارد  رابطۀنشان داد که بین متغیرها نیز 

(117/1≥ P).  
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 ی گردشگران با مقاصد گردشگری ژئوتوریستیها انگیزهرگرسیون پارامترهای  :6جدول 

 t P-Valne (β)ضریب رگرسیون استانداردشده  ضریب رگرسیون پارامترها

 117/1 15/57 171/1 655/1 گردی طبیعت

 116/1 611/5 811/1 858/1 آموزش

 115/1 851/5 571/1 551/1 ی تاریخیها مکانبازدید از 

 117/1 111/6 716/1 511/1 شناختی زیباییاهداف 

 7811، گارندگانن: مأخذ                 
 

های گردشگری  ابعاد انگیزه ،براساس نتایج رگرسیون   

     ب عد . است شده دادهنشان  6ژئوتوریستی که در جدول 

 ،(P=117/1)شناختی زیبایی     ب عد،(P=117/1)گردی طبیعت

     ب عد  ،(P=115/1)های تاریخی                     ب عد بازدید از مکان

این  در .مورد تحلیل قرار گرفت (P=116/1) آموزشی

 ترین قوی( β=171/1)گردی                  تحلیل ب عد طبیعت

 .برای مقاصد گردشگری ژتوتوریستی بود بینی پیش
 

   نتیجه

و  ها انگیزهبررسی ارتباط بین  ،هدف از این پژوهش

تبریز در استان شهر  کلانمقاصد گردشگری شهروندان 

آذربایجان شرقی با رویکرد ژئوتوریسم بوده که با 

آماری برای  ۀنموناستفاده از فرمول کوکران حجم 

تبریز با جمعیت تقریبی شهر  کلانشهروندان 

این اساس  بر. نفر تعیین شد 815نفر  71111111

پرسشنامه مورد  815پرسشنامه توزیع شد که  511

ن اساکنچون تحلیل آماری برای . شد بازگرداندهقبول 

از این  است؛ بنابراین تبریز صورت گرفتهشهر  کلان

دهندگان آن ساکن  پاسخپرسشنامه که  851تعداد 

 . تحلیل قرار گرفت و تجزیهتبریز بودند، مورد شهر  لانک

 گردی طبیعتنتایج پژوهش نشان داد که پارامتر 

بالاترین  515/1و انحراف استاندارد  68/1با میانگین 

 گردشگرانانگیزۀ امتیاز را در میان سایر پارامترهای 

 دهد میاین یافته نشان . است دادهبه خود اختصاص 

تبریز که مقاصد شهر  کلانکه بیشتر گردشگران ساکن 

، اند دهکرگردشگری ژئوتوریستی پیشنهادی را انتخاب 

ی میراث زمین، ها جاذبهها بازدید از  اصلی آنانگیزۀ 

، استی اصلی ژئوتوریسم ها شاخصکه یکی از 

و  11/1شناختی با میانگین  زیباییپارامتر . است بوده

انگیزۀ را در بین  هرتبدومین  511/1انحراف استاندارد 

ی ژئوتوریستی به خود اختصاص ها مکانگردشگران 

که در یک مقصد  دهد میاین یافته نیز نشان . داد

گردشگری که ماهیت ژئوتوریستی دارد، زیبایی 

است که  بودهتوجه گردشگران  موردطبیعی محل نیز 

را که ( Margaret Patzak) ی قبلیها حاضر یافته ۀیافت

با توجه به . کند مییید أتشناسی دارد،  زیباییبر کید أت

اینکه استان آذربایجان شرقی یکی از مناطقی است که 

و بنا  استی طبیعی ها دارای پتانسیل قوی در میراث

بر این منطقه و  حاکمبه دلایل خاص طبیعی و اقلیمی 

 ۀعلاقفرد، مورد  به منحصرازهای طبیعی و اند چشم

ی ها توجه به یافتهبا. استگردشگران داخلی و خارجی 

جلفا، کندوان ۀ تحقیق مقاصد آسیاب خرابه منطق

ترتیب  بهتبریز ( عینالی)علی  بن عوناسکو و کوه  ۀمنطق

و انحراف  68/1و  65/1، 15/1 یها با میانگین

اول تا  رتبۀ 516/1و  511/1، 517/1استانداردهای 

ی ژئوتوریستی را به خود اختصاص ها مکانسوم 

و هم زیباشناختی  گردی طبیعتنظر  ازکه هم  اند هداد
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 51شماره سال هجدهم،  ،9911 تابستان

حتی  و ی ژئوتوریستی منطقهها مکانترین  یکی از مهم

 .ندهستایران 

نتایج ضریب همبستگی پیرسون نشان داد که بین 

شده توسط شهروندان  انتخابمقاصد ژئوتوریستی 

ها ارتباط مثبت  ن ژئوتوریستی آانگیزۀ تبریز و شهر  کلان

این یافته نشان (. r=111/1)ی وجود دارد دار معنیو 

شهروند یک مکان ژئوتوریستی  که یک که زمانی دهد می

، بالاترین کند میمقصد گردشگری انتخاب عنوان  بهرا 

 که یک است گردی طبیعت              و هدف آن ب عد  هانگیز

. ی ژئوتوریستی استها مکانپارامتر مهم در انتخاب 

آمده و براساس  دست هببراساس این نتیجه و ضرایب 

گفت که بین مقاصد ژئوتوریستی  توان می 5جدول 

مقصد  1در  گردی طبیعتشده و پارامتر انگیزش  انتخاب

با سطح  α= 17/1در سطح دار معنیهمبستگی 

 دار معنیمقصد همبستگی  5 و در درصد 11اطمینان 

وجود  درصد 11و سطح اطمینان  α= 15/1 در سطح

دارد و تنها در یک مقصد ژئوتوریستی به نام کوه 

که دلیل آن  دهد میهمبستگی را نشان  عدمعلی  بن عون

 استتاریخی در این مقصد  ۀبقعوجود یک زیارتگاه و 

را در مقایسه با  گردی طبیعتکه انتخاب پارامتر 

 . است دادهالشعاع قرار  تحت تاریخی مکان

نتایج آزمون رگرسیون چندگانه نشان داد که ابعاد 

معنادار برای انتخاب  بینی پیشگردشگران انگیزۀ 

(. p ،55/11=F ≤117/1)بود  آنانمقاصد گردشگری 

گردشگران انگیزۀ بین ابعاد  چندگانههمبستگی  ضریب

( r=111/1)مقاصد ژئوتوریستی منتخب آنان معادل  با

واریانس انتخاب مقاصد  ها مؤلفهآمد که این  دست به

گردشگری را در سطح بالایی تبیین کردند و با آن 

، t=15/57) گردی طبیعت  یها مؤلفه .همپوشانی داشتند

117/1=p) ،شناختی  زیبایی(111/6=t، 117/1=p) ،

و آموزش ( t ،115/1=p=851/5)بازدید از مکان تاریخی 

(611/5=t ،116/1=p ) را در انتخاب  بینی پیشقابلیت

  .مقاصد گردشگری دارا بودند

ی پژوهش حاضر در مورد همبستگی ها مقایسه و یافته

مقاصد ژئوتوریستی انگیزۀ دار بین  مثبت و معنی

 ۀپیشینشده در  اشارهگردشگران با نتایج تحقیقات 

، (7815مختاری، )تحقیق و پژوهشگرانی همچون 

(Dowling, 2013)، (Hose, 2000 )محمدپور و مود ت، ) و                 

که آنان امروزه به این باور  چرا ؛همسویی دارد (7811

یش، ها فراوانی پدیده ۀهمکه زمین، با  اند رسیده

جهت دربرترین را برای خردورزی  ای هسرچشم

 دهد میدست  بهشناسی آرمانی  زیباییو  گردی طبیعت

خوبی دیده و دریافته  بهکه  شود میو این زمانی حاصل 

ژئوتوریست در تلاش خود برای  ،دیگر عبارت به ؛شود

تر به  نزدیکآن نگاهی  ۀنتیجپیمودن راهی که 

بود، در کنشی درگیر   خواهدزمین ۀ بافت نازکی ها رشته

از زیبایی  تر که خود رسیدن به برداشتی روشن شود می

از . شناسی را برای وی در پی خواهد داشت زیباییو 

 ها و ژئوپارک ها که ژئوسایت آنجا از ،دیدگاه محقق

که  مقاصد ژئوتوریستی مطلوب برای کسانیعنوان  به

ازهای طبیعی اند ی محلی، چشمها فرهنگ مند به علاقه

ویژه علوم زمین محسوب  بهدر ارتباط با علوم طبیعی 

 شوند، یادگیری بیشتر در مورد جایگاه خودشان بر می

تبیین  ؛ بنابرایندانند میخود فرض  روی زمین پویا را بر

ی ها انگیزهارتباط مقاصد ژئوتوریستی گردشگری و 

جهت درریزان محلی  برنامهگردشگران برای مدیران و 

یک پارامتر مهم برای عنوان  بهشناساندن این مقاصد 

توجه به . رسد مینظر  بهگردشگری پایدار بسیار ضروری 

از صنعت گردشگری  ای هشاخعنوان  بهعلم ژئوتوریسم 

با گردشگری ماجراجویانه که براساس بازدید از 
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و شناخت ( ها ژئوسایت)شناختی  ی زمینها پدیده

ی ها شناختی آمیخته با جنبه زمینیندهای افر

، شود میحاصل  شناختی با حضور در ژئوسایت ییزیبا

ریزی مناسب در  گذاری و برنامه د با سیاستتوان می

شناساندن این نوع مقاصد گردشگری باعث تحول 

مورد مطالعه  ۀاقتصادی، اجتماعی حتی فرهنگی منطق

در پایان ذکر این نقطه ضروری است که یک . دشو

ژئوتوریسم خوب باید به مردم محلی سود برساند و در 

ی ها جاذبهمقابل همین مردم هستند که باید از 

ممکن است یک  ها جاذبهاین . گردشگری مراقبت کنند

از طبیعی اند کوه، جنگل، یک آثار تاریخی یا یک چشم

یی مردم یک منطقه آشنا ،گفت توان میدر واقع . باشد

ی طبیعی محل ها ی ژئوتوریستی و میراثها با سرمایه

مندی و سودمندی  زندگی خود سرآغازی برای بهره

بهینه از گردشگری است که حفظ این میراث و 

در ژئوتوریستم . ژئوتوریسم موفق است ۀلازم ها سرمایه

« کیفیت بالا و مطلوب»بلکه  ،خوب نیست« بیشتر»

که ژئوتوریسم برای بهترکردن وضعیت  چرا ؛بهتر است

نه برای تخریب و کاهش  ،طبیعی یک منطقه است

ی پژوهش حاضر با ها یافته ۀمقایسبا  .ی آنها قابلیت

ی محققان در این زمینه، این مهم ها ی پژوهشها یافته

از  ای هشاخعنوان  بهکه در ژئوتوریسم  شود مینتیجه 

ی ژئومورفولوژی و ها جاذبهگردشگری پایدار، 

ابزاری برای رونق اقتصاد محلی بوده که  شناسی زمین

 ۀکارشناسانبا مدیریت مقاصد گردشگری و بررسی 

د به رونق توان میگردشگران ژئوتوریستی حتی انگیزۀ 

چنین بیان  توان می؛ بنابراین اقتصاد ملی نیز منجر شود

که ژئوتوریسم امکانات خدماتی و تفسیری را  کرد

منظور قادرساختن گردشگران به کسب دانش و درک  به

با مشارکت )و ژئومورفولوژی  شناسی زمینی ها میراث

که د کنفراهم ( علوم زمین ۀتوسعدرک انگیزۀ آنان با 

زیبایی محض یک مقصد                            این امر فراتر از درک صرفا 

 .استژئوتوریستی 
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