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   ABSTRACT 
 

When space takes form and place is elevated to the status of human habitation, human needs and 

objectives within it are shaped by various factors. Each place, by virtue of its unique 

characteristics, possesses the potential for territorial creativity. These potentials provide a 

foundation for individuals to shape and develop their cultural and social values. In other words, 

the inherent creativity of each place and territory serves as the primary context through which 

people interact with these potentials and transform them into cultural values and innovations. The 

identity that emerges from this process can give rise to distinct regions characterized by 

geographical indications. Geographical indications are elements that define the geographical 

identity of a region and shape its territorial creativity. Protecting these indications plays a vital role 

in fostering environmental dynamism and sustainability, while the emergence of environmental 

creativity can drive regional development. The relationship between geography, the understanding 

of spatial creativity, and the protection of geographical indications represents the first step toward 

harmonizing human actions with the environment. Accordingly, the preservation of geographical 

indications as markers of environmental identity and the recognition of creativity will align 

strategies for social development in a way that does not conflict with the nature and identity of a 

place. At this stage, understanding such a “bio-code” can lay the foundation for the sustainability 

of social herding Systems. 

This study, conducted using a meta-analysis method, seeks to introduce new concepts such as 

territorial creativity, regional creativity, the geography of intellectual property, and geographical 

indications. The aim is to open new perspectives for understanding the environment and to provide 

insights for policymakers engaged in national, regional, and local planning. 

 

© the Author(s).                          Publisher: University of Sistan and Baluchestan 

 

  

1. Introduction 

Today, geographical concepts and Geographical Indications are recognized as fundamental pillars of economic, 

social, and cultural advancement in various societies. Geography not only involves the study of the 

environment and its natural characteristics but also serves as a tool for defining the identity and cultural and 

economic values of a place. Geographical Indications represent the potential environmental assets that manifest 

through human actions, and their management and protection directly influence the development of regions. In 

geography, there are three main levels of analysis: the territorial level, the regional level, and the local level, 

each of which impacts creativity and cultural identity in different ways. This article explores the theory of 
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regional creativity and Geographical Indications, demonstrating how a place can be creative and achieve 

innovation and economic progress. Additionally, Geographical Indications act as effective tools for preserving 

traditional knowledge and fostering local economies. Given technological advancements and the role of 

intellectual property, these indications can serve as catalysts for regional creativity and ensure product quality. 

Ultimately, this research examines the connections among the natural, cultural, and economic factors of various 

regions, emphasizing the importance of understanding these concepts for policymakers and researchers in 

promoting sustainable economic dynamics and protecting local identity. 

 

2. Materials and Methods   

The research method employed in this study is meta-analysis, which involves reviewing previous studies to 

develop a comprehensive perspective on the theory of regional creativity & geographical indications. To 

achieve the concept of regional creativity & geographical indications, a relatively extensive search was 

conducted in databases such as Google Scholar, Scopus and others. Books and  articles presenting various 

theories with specific originality regarding this concept were selected.Theories studied include Hudson’s 

geographical location theory, economic geography theory, human capital theory, entrepreneurial ecosystems 

theory , knowledge development & dissemination theory, institutional and policy theory, and infrastructure and 

connectivity theory. The content related to regional creativity and geographical indications was summarized 

and analyzed as a unified theory. 

 

3. Results and Discussion 

The most significant achievement gained in the initial phase of the research is the understanding of the 

evolution and volume of work conducted in this field over time. Revisiting the concept of intellectual property 

is crucial for individuals and organizations seeking to protect their innovations, maintain competitive 

advantage, and ensure fair compensation for their creative efforts. 

Creativity can be directly interpreted at three levels of analysis (territorial, regional, and local). This approach 

leads to a different understanding of space and enables its examination and analysis from a creative 

perspective—one that is significant not only from a geographical viewpoint but also from cultural, social, sense 

of place, and even artistic perspectives. Analysis at various scales can guide the way humans perceive and 

interact with space in innovative and creative ways, and this multidimensional connection embodies the 

essence of geography. 

Geographical indications and regional creativity serve as key elements linking nature, culture, and economic 

development, playing a significant role in shaping place identity, enhancing regional innovation, and preserving 

cultural heritage. This research demonstrates that geographical indications not only function as tools for 

protecting traditional knowledge and enhancing the local economy but can also be utilized as instruments for 

competing in global markets and creating added value for regional products. 

On the other hand, regional creativity, by leveraging indigenous knowledge and innovating in the use of natural 

resources, offers sustainable patterns for designing structures and human productions that not only respond to 

environmental challenges but also preserve cultural heritage. In this context, regional innovation systems and 

the role of intellectual property geography in the spatial distribution of economic opportunities highlight the 

importance of supportive policies and investment in regional infrastructures. 

The findings emphasize that the relationship between nature, culture, and innovation can pave the way for 

sustainable development, strengthen the local economy, and enhance the quality of life in various regions. 

Therefore, implementing comprehensive policies for the protection of geographical indications, strengthening 

innovation ecosystems, and harnessing creativity at different geographical levels not only contributes to 

economic and cultural growth but also aids in preserving national identity and enhancing the international 

standing of the country. 
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4. Conclusion 

This research introduces a new theory titled “Regional Creativity and Geographical Indications,” demonstrating 

that Geographical Indications play a crucial role in defining local identity and strengthening the connection 

between humans and their environment. It emphasizes that such indications, in addition to preserving cultural 

heritage and traditional knowledge, activate regional capacities for innovation and sustainable economic and 

social development. The interaction between natural resources and the unique characteristics of each region 

provides a suitable foundation for regional creativity and sustainable growth. Local identity is shaped by social, 

cultural, historical, economic, and aesthetic factors, leading to the creation of distinct areas with special 

Geographical Indications. These indications, whether natural or man-made, not only reflect the environmental, 

cultural, economic, and social features of a region but also play a significant role in attracting tourists, 

strengthening the local economy, and preserving cultural and natural heritage by highlighting regional values. 

On the other hand, environmental creativity refers to the ability to leverage the unique capacities of a region to 

design new products and services, laying the groundwork for innovation and sustainable development. The link 

between Geographical Indications and environmental creativity indicates that the intelligent utilization of local 

resources and characteristics not only preserves regional identity but also transforms these areas into hubs of 

innovation and progress. Ultimately, Geographical Indications and environmental creativity serve as two 

powerful tools that can enhance local identity and create new pathways for sustainable growth and innovation 

in various regions. This research provides valuable strategies for policymakers and development practitioners 

by examining the importance of protecting Geographical Indications and utilizing creativity at different 

geographical levels, enabling diverse regions to become centers of innovation, development, and sustainable 

progress. 

Keywords: Geographical indications, Regional creativity, Regional innovation, Spatial identity, Herding systems. 
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 های جغرافیایی نشانه و ای منطقهخلاقیت  ةنظری 

 (  یاقتصادی در پویایی محیطی و هویت مکان پیشرفت نقش نوآوری و)

 

 زیدی سادات شاه دکتر سمیه 

 
   

  5041 ، تابستان38وتوسعه، شمارۀ   افیاجغر
 83/48/5040 :تاریخ دریافت

 80/40/5040 :تاریخ بازنگری داوری
 83/40/5040 :تاریخ پذیرش

 70-90 :صفحات
 

 
 

 :های کلیدی واژه
 ای،  خلاقیت منطقه جغرافیایی، های  نشانه

  هویت مکانی، ای، نوآوری منطقه

 .های اجتماعی هردینگ

 چکیده
نیازها و اهداف بشر ، شود می توصیفن سکونت أمکان به مرتبت و شو  گیرد فضا شکل میکه  هنگامی   

فرد خود   به های منحصر ویژگی ةواسط به مکانیهر  .شوند میتأثیر عوامل متعدد تعریف  در آن تحت
ها  کنند که انسان ای را فراهم می ها زمینه این پتانسیل. است سرزمینیهای خلاقیت  دارای پتانسیل
هر های  به بیان دیگر، خلاقیت. های فرهنگی و اجتماعی خود را شکل داده و توسعه دهند بتوانند ارزش

ها را  ها، آن ها از طریق تعامل با این پتانسیل کنند و انسان می عنوان بستر اولیه عمل به مکان و سرزمینی
تواند  می ،آید دست می هویتی که از این فرایند به .ندنمای های فرهنگی تبدیل می و نوآوری ها زشبه ار

عناصری هستند که هویت  ،های جغرافیایی نشانه. کندهای جغرافیایی را ایجاد با نشانهمناطق خاص 
ها نقش  ز آنو حفاظت ادهند  های سرزمینی را شکل می کرده و خلاقیت جغرافیایی یک منطقه را تعریف

به پیشرفت مناطق تواند  میمحیطی خلاقیت بروز و داشته مهمی در پویایی و پایداری محیطی 
اولین گام  ،های جغرافیایی و حفاظت از نشانههای مکانی  خلاقیتو درک  بین جغرافیا ةرابط .شودمنجر

ف           عنوان معر  به جغرافیاییهای  بر این اساس، حفاظت از نشانه .ها با هارمونی محیطی است حرکت انسان
کرد که ای تنظیم خواهد گونه های اجتماعی را به ی پیشرفتها راهبرد ،ها شناخت خلاقیتو شناسه محیط 
نگیرد و در این مرحله است که با شناخت چنین رمز هویت مکانی در تضاد و تقابل قراربا طبیعت و 

تحلیل انجام که با روش فراف این مقاله هد. گرفتهای اجتماعی شکل خواهد زیستی، پایداری هردینگ
ای، جغرافیای مالکیت  عنوان خلاقیت سرزمینی و خلاقیت منطقهبیشتر طرح مفاهیم جدیدی تحت، هشد

جدیدی از شناخت محیط و آمودن آن  گونه که بتواند پنجرۀبداناست ی جغرافیایی ها فکری و نشانه
 . ای و محلی بگشاید منطقه ،ای ملیه ریزی گزاران کلان برنامه ی سیاستبرا

 

 

 مقدمه
ی و اجتماع ،از ارکان اساسی پیشرفت اقتصادی های جغرافیایی به یکی مفاهیم جغرافیایی و نشانه امروزه 

های طبیعی مطرح   محیط و ویژگی ةعنوان علم مطالع  تنها به جغرافیا نه. اند شده فرهنگی در جوامع مختلف تبدیل
های فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی یک مکان نیز شناخته  عنوان ابزاری برای تعریف هویت و ارزش  بلکه به است
صورت  ی انسانی در بستر محیط بهها محیطی هستند که با کنش ةی بالقوها پتانسل، های جغرافیایی نشانه. شود می

تقیم بر پیشرفت مناطق تأثیر طور مستقیم یا غیرمس ها به حفاظت و مدیریت این نشانه. شوند میبالفعل ظاهر
 .گذارد می

و ( سطح میانی)ای  سطح منطقه، (ی کلانها پهنه)سطح سرزمینی  ؛جغرافیا، سه سطح اصلی تحلیل شاملدر 

کنند و در کنار هم  این سطوح از کلان به خرد حرکت می. شود می را شامل( سطح خرد و کوچک)مکانی  سطح

  این سه سطحتواند در میدر این راستا خلاقیت در جغرافیا نیز  .سازند می ن تحلیل جامع جغرافیایی را فراهمامکا

  پردازد جغرافیایی گسترده می ةعنوان یک پهن  های یک سرزمین به تظرفی خلاقیت سرزمینی به .ل بررسی باشدقاب
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به  نیز ای خلاقیت منطقه های خاص یک مکان اشاره دارد؛ گیو در مقابل، خلاقیت مکانی در سطح کوچکتر، به ویژ

در . نددارمفهومی قرار ةسطح، در عین تفاوت، در یک زنجیر این سه. دارد طح میانی بین سرزمین و مکان تعلقس

برداری از  دهی و بهره نقش کلیدی در شکل، های بنیادین جغرافیا عنوان یکی از مؤلفه این میان، مفهوم هویت به

 ؛دهد تأثیر قرارمی کان، منطقه یا سرزمین را نیز تحتیک م ةهای خلاقان دارد و ظرفیتخلاقیت در سطوح مختلف 

ی اجتماعی، در درک خلاقیت جغرافیایی در سطوح مختلف بسیار مهم است و با ها مفهوم هویت و سازمندی بنابراین

تعامل میان عوامل  ةهایی اشاره دارد که نتیج و ویژگیای از خصوصیات  این توصیف هویت در جغرافیا به مجموعه

و ( 77: 7767باباجمالی، ) فرهنگی، تاریخی، اجتماعی و انسانی در یک فضای جغرافیایی در طول زمان است طبیعی،

خشی از هویت مستقل عنوان ب فرد محیط طبیعی، به های منحصربه یز در ارتباط با ویژگیسازمندی اجتماعی ن

برداری از منابع و توزیع قدرت در  بهره ةنحو، سازماندهی رفتاری ةدهند این مفهوم نشان .شود میجوامع، پدیدار

مکانی در تمامی   ردپای هویت، داردتأثیر محیط طبیعی قرار کنان یک سرزمین است که هرچند تحتسا  میان

 (. 74:  7777، ولدی و همکاران)های این جوامع قابل مشاهده است  های اجتماعی، فرهنگی و سازه جنبه

مدرن  رنسانس اولین سیستم ةدر دور .های باستانی دارند ها ریشه در تمدن آنهای جغرافیایی و حفاظت از  نشانه

بود که در این زمینه  ایتالیا از نخستین کشورهایی. (Albrigh, 2017: (643 گرفت ها شکل حفاظت از این نشانه

با  (Duffy, 2014 :94) تصویب کرد سال  از اختراع را در فعالیت نمود و مجلس سنای ونیز اولین قانون ثبت و حفاظت

المللی مانند سازمان  های بین های مالکیت فکری در سطح جهانی با ایجاد معاهدات و سازمان گذشت زمان، سیستم

 7جهانی مالکیت فکری
(WIPO) گسترش یافتند(Yo, 2014: 893). ها استانداردهایی را برای حفاظت از  این سیستم

در ایران نیز، عضویت در سازمان جهانی مالکیت . کردند جغرافیایی، فراهمهای  جمله نشانهحقوق مالکیت فکری، از 

های جغرافیایی و  هایی برای حفاظت از نشانه ساز تلاش زمینه (7لیسبون ةمانند توافقنام)های مرتبط  پیمانفکری و 

 .تقویت اقتصاد محلی شده است

 توانند به های جغرافیایی می انهتقویت نوآوری، نشهای تکنولوژیکی و نقش مالکیت فکری در  با توجه به پیشرفت

 کنن اد محلی عملاقتص ةتوسع  ش سنتی، حفظ میراث فرهنگی ودان حفاظت از عنوان ابزاری مؤثر در

 (Maskus, 2017) ای با هدف  خلاقیت منطقه عنوان کاتالیزوری برای است و به اش وابسته شأ جغرافیاییکه به من

علاوه بر . نمایند کننده عمل تضمین کیفیت برای مصرفحفاظت از اصالت محصول و تقویت اقتصاد محلی از طریق 

های محلی و اشتراک دانش متمرکز هستند، نقش مهمی در  ای که بر همکاری شبکه های نوآوری منطقه این، سیستم

های خاص هر منطقه،  گیری از ظرفیت ها با بهره این سیستم. کنند یفا میهای تکنولوژیکی و رشد اقتصادی ا پیشرفت

عنوان یک  نند بهتوا میی جغرافیایی ها نشانه ،لازم به ذکر است. توانند پویایی و پایداری اقتصادی را تقویت کنند می

محور و   آوری فناوریها بر نو این شرکت. دنماین بنیان و خلاق فراهم های دانش لیتبستری برای فعا ،نقش محرک

وانند از ت به یک مکان جغرافیایی خاص وابسته نباشند، اگرچه می                                          تولید دانش متمرکز هستند و ممکن است لزوما 

عد کلیدی در               طور کلی، سه ب  به. خود استفاده کنند ةهای نوآوران ی فعالیتای برا عنوان پایه های جغرافیایی به نشانه

 :رفته استاین پژوهش مورد توجه قرار گ
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 عنوان ابزاری حیاتی در حفاظت از دانش های جغرافیایی به نشانه.  
 عنوان عاملی  در پیشرفت تکنولوژی ای به ی نوآوری منطقهها  سیستم.  
 رشد وارتقاء پایداری اقتصادی.  

های  به ویژگیبا توجه ، مناطق. شود می مطرح ای منطقه ةعد، مفهوم خلاقیت ذاتی و بالقو                    با توجه به این سه ب 

این موضوع ارتباط نزدیکی با آمایش . دنبرای پیشرفت بیاب ای ی ابتکاری و نوآورانهها  حل  د راهنتوان می، خاص خود

های فرهنگی،  بلکه به توانمندی تنها به نیازهای اقتصادی و اجتماعی چرا که در آمایش سرزمین نه سرزمین دارد

اند ساختار اجتماعی جوامع تو خلاقیت در سطوح مختلف می. شود توجه می منابع طبیعی و خلاقیت ذاتی مناطق نیز

  بنابراین کشف و دستیابی به پتانسیل ؛دمنجرشوو متمایز  فرد گیری هویت منحصربه به شکل دهد وتأثیر قرار را تحت

خلاقیت در سه سطح و در صورت تحقق  (Massey, 1994) تواند سبب بروز خلاقیت گردد بالقوه و پنهان مناطق می

اگر . ی هر سطح به شکلی نوآورانه استفاده نمودها توان از پتانسیل می (و مکانی ای منطقه، سرزمینی)اصلی تحلیل 

کند و این الگو، یکی از  د یک الگوی زیستی به جامعه دیکتهتوان تفسیر خلاقیت را به هویت پیوند دهیم، می

 . بودباحث کلیدی آمایش سرزمین خواهدم های خلاقیت در هر مکان و بخشی از شکل

فرد طبیعی، فرهنگی و  های منحصربه ها بر اساس ویژگی فرصتبرداری از منابع و  بر اهمیت بهره ( 7667) 7هاگت

اساس ریزی باید بر برنامه، پایدار و کارآمد ةکند که برای دستیابی به توسع می اقتصادی مناطق تأکید دارد و بیان

د و از هدررفت شومتمرکز شود تا تعادل مناسبی بین انسان و محیط برقرار  ها های خاص مکان ظرفیتنیازها و 

که   دهد می مفهوم خلاقیت سرزمینی است و نشانبا این ایده، همسو  (Haggett, 1972: 134)د گردمنابع جلوگیری 

 . دهد پایدار ارائه ةبرای توسعابتکاری  های  حل  تواند راه خود می ةهای ویژ  ظرفیت هر منطقه بر اساس

است که  "های جغرافیایی نشانه ای و خلاقیت منطقه ةنظری"عنوان  ای جدید تحت نظریه ،در این پژوهش 

 تلاش دارد نشان         د و اولا شو می ر نوآوری و پیشرفت اقتصادی ارائهها د و نقش آن اساس تحلیل مفاهیم فضاییبر

اساس این بر. پردازد میعنوان یک رویکرد مهم  تواند خلاق باشد و به این نظریه به ونه میدهد که یک مکان چگ

های خاص سرزمینی و محیطی  گیتأثیر ویژ شدت تحت یک ویژگی فردی نیست بلکه به                    دیدگاه، خلاقیت صرفا 

این نظریه بر این باور است که   .دهندتأثیر قرار شکل متفاوتی تحت توانند خلاقیت را به ه هرکدام میک قراردارد

و بستر مناسبی برای نوآوری و توسعه  نموده های جغرافیایی یک منطقه را تعریف تواند نشانه می خلاقیت سرزمینی 

ی انسانی ها فردی داشته باشد که انسان و کنش هر سرزمینی ممکن است شرایط منحصربهچرا که ؛ ایجاد نماید

درک مفاهیم فضایی مرتبط با این  بنابراین ؛بروز یا رشد دهندای متفاوت از سایرین  هشیو بتواند خلاقیت خود را به

ای و  خلاقیت منطقه ةبا استفاده از نظری      دوما  .ضروری است اقتصادی  ةا برای دستیابی به نوآوری و توسعه نشانه

چارچوب . دشوهای جغرافیایی، پیوند میان عوامل طبیعی، فرهنگی، تاریخی و اقتصادی مناطق مختلف بررسی  نشانه

کولوژیک و تاریخی در شهرها های مرتبط با نمادهای ا شده در این پژوهش، مبنایی برای تحلیل یافته نظری ارائه

در نهایت، . پایدار نقش دارند ةای و توسع در تقویت خلاقیت منطقه ها شانهدهد چگونه این ن کند تا نشان می فراهم

پایدار و حفاظت از   دنبال پویایی اقتصاد اندرکارانی که به  گذاران، محققان و دست درک این مفاهیم برای سیاست

 .ای دارد اهمیت ویژه ،هویت محلی هستند

اند و در این زمینه تحقیقات متنوع و  ای داشته ه ویژهدهد که محققان به این موضوع توج می مطالعات نشان
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ها با استفاده از رویکردهای مختلف، به بررسی ابعاد گوناگون مفهوم  این پژوهش. است انجام شدهارزشمندی 

های  سیستم» :عنوان بادر تحقیقی ( 7777) 7تریپل و همکاران. اند ای پرداخته جغرافیایی و خلاقیت منطقه های نشانه

تأثیر  ی تحول نقش مجاورت در نوآوری تحتبه ارزیاب «های آینده گیری های اخیر و جهت پیشرفت، ای نوآوری منطقه

چنان برای انتقال کنند که اگرچه مجاورت جغرافیایی هم می اند و استدلال شدن پرداخته و جهانی شدن  دیجیتالی

ای به ترکیب پویای انواع مجاورت  طور فزاینده ری بههای نوآو اما در عصر حاضر، کارایی سیستم دانش ضروری است

کنند که مناطق  های مناطق تأکید می براساس تحلیل داده ، نهادی و فناورانه وابسته است وشناختی ویژه مجاورت به

 شکاف جغرافیایی را با ایجاد، (پلتفرم دیجیتال مشترک)های دیجیتال  زیرساخت ةتوانند از طریق توسع ای می حاشیه

7یئو و همکاران. مجاورت مجازی جبران نمایند
ی جغرافیایی برای ها در پژوهشی به بررسی پتانسیل نشانه( 7777) 

این مطالعه . پرداختندی مختلف فائو در سراسر جهان ها تجربیات و مطالعات موردی پروژه پایدار با تکیه بر ةتوسع

. دپایدار داشته باش ةرد اهداف توسعند نقش مهمی در پیشبتوا میی جغرافیایی ها داد که ارزیابی پتانسیل نشانه نشان

آمد و لی کمک کرده و به افزایش دربه رشد اقتصاد مح ،ی جغرافیایی با افزایش تقاضا و شناخت در بازارها نشانه

کمک نموده  ی تولیدها همچنین به حفظ دانش سنتی و تکنیک .شود میمنجری شغلی در مناطق روستایی ها فرصت

زیست و محیط  در نهایت رویکردی سازگارتر با محیطهنگی تولید پایدارتر را تشویق و حمایت از میراث فر و

جغرافیایی، کالاهای عمومی های  نشانه»  :عنوان باای  در مقاله( 7776) 7بلتی و همکاران. کند اجتماعی را ترویج می

زیستی و دستیابی به  می محیطتولید کالاهای عمو، های جغرافیایی بین ثبت نشانه ةبه بررسی رابط «پایدار ةو توسع

 دست بهداد که  ا تحلیل موردی محصولاتی نشاناین مطالعه ب. پایدار در مناطق روستایی فرانسه پرداختند ةتوسع

کننده و  اعتماد مصرف طور بالقوه افزایش  شود و به می منجرجغرافیایی به ارتقاء کیفیت محصولات  ةآوردن نشان

های کشاورزی  طور همزمان با ترویج شیوه همچنین، این نظام به. دده میتمایل به تقاضای محصولات را افزایش 

کنند تحقق این  می کند و در نهایت بیان تی ایجاد میزیس زیستی، کالاهای عمومی محیط فظ تنوعکربن و ح کم

های حمایتی دولت مانند آموزش فنی و  تولیدکنندگان و سیاستهای  منافع مستلزم هماهنگی بین استراتژی

 آینده - حال -ای گذشته ی نوآوری منطقهها  در پژوهشی با موضوع سیستم( 7776)7اشیم و همکاران  .بازاریابی است

 .ادی پرداخته استنوآوری و جغرافیای اقتص ةو نقش آن در توسع ای های نوآوری منطقه به بررسی رویکرد سیستم

کند و  می گذاری را تحلیل ت نوآوری و سیاستمبانی نظری و تأثیرات این رویکرد بر مطالعا ظهور ،این پژوهش

صورت  د که این رویکرد تاکنون بیشتر بهتأکید دارن ها آن. دهد توجه قرارمیهای تحقیقاتی آینده را مورد  چالش

سمت  کنند که تحقیقات آینده باید به یو پیشنهاد م کار گرفته شده است عنوان یک ابزار اکتشافی به  ایستا و به

 4دیفور و همکاران .ای حرکت کند های نوآوری منطقه سیستم ةمبتنی بر نظریه برای تحول و توسعدیدگاهی پویا و 

با هدف های نوآوری در فرانسه  به بررسی توزیع جغرافیایی فعالیت ،جغرافیای نوآوریدر پژوهشی با عنوان ( 7774)

اطق فرانسه در سراسر من  ای و درک عوامل نابرابری کلیدی عملکرد نوآوری منطقه ةکنند ایی عوامل تعیینشناس

شدت در مناطق خاصی متمرکز است و دریافتند عوامل مختلفی  رانسه بهداد که نوآوری در ف نتایج نشان. پرداختند

بودن نیروی کار ماهر  دسترسو در  ها شرکت ةانداز، ی محلیها در این نابرابری از جمله سطح رقابت بین شرکت

                                                      
1. Trippl et al 

2. Yeo et al 

3. Belletti et al 
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منظور ترویج  نوآوری را به ةو پرداختن به موانع بالقو ای منطقهی ها گرفتن ویژگیاین امر اهمیت درنظر. نقش دارند

ی ها سیستم پژوهشی با عنوان در( 7774) 7بوشما. داد نشانی مختلف ها تر در بخش تر و گسترده نوآوری متعادل

نمود این مسئله  ای پرداخت و بیان ی نوآوری منطقهها بر اهمیت رویکرد دیدگاه تکاملی به سیستم نوآوری ای منطقه

نماید و بر اهمیت سازگاری، تنوع و یادگیری مستمر در  گذاران فراهم ستی ارزشمندی را برای سیاها تواند بینش می

توانند  میگذاران  سیاست ،عوامل گرفتن اینبا درنظر .کید داردأپذیری اقتصادی ت ای و انعطاف تقویت نوآوری منطقه

دهند که از نوآوری و رقابت  ثری را توسعهؤهای م و استراتژینموده های نوآوری را بهتر درک  ماهیت پویای سیستم

به  یک ارزیابی انتقادی با عنوان مجاورت و نوآوری( 7774)ای دیگر  ای حمایت کند و همچنین در مقاله منطقه

جغرافیایی،  :وی پنج نوع مجاورت شامل. پردازد جامع نقش انواع مختلف مجاورت در فرآیند نوآوری می بررسی

کند که مجاورت جغرافیایی به تنهایی برای ایجاد  می و استدلال زمانی، اجتماعی و نهادی را معرفیشناختی، سا

انتقال دانش و ، رو در د تعاملات روتوان ی فیزیکی میدهد که نزدیک می این پژوهش نشان. وآوری کافی نیستن

کند که مجاورت  میکند و تأکید ها را تسهیل یقاتی و سایر سازمانمؤسسات تحقها،   های نوآورانه بین شرکت همکاری

. بخشی آن به وجود سایر عوامل وابسته استاما اثر جغرافیایی یک عامل کلیدی در توسعه و گسترش دانش است

7توتلینگ و تریپل
کنند که  می و بیان. نوآوری متمرکز پرداختند و بخشی ای منطقهی ها به موضوع سیستم( 7774) 

فرد یک صنعت خاص  ی منحصربهها خاص بلکه توسط ویژگی ةی یک منطقها تنها براساس ویژگی پویایی نوآوری نه

 ةواحد ممکن است برای هم تاندارد وکند که یک رویکرد سیاست نوآوری اس می این مطالعه استدلال. گیرد می لشک

نطقه و صنعت باشد هر م یها ی نوآوری باید متناسب با نیازها و نقاط قوتها مناطق و صنایع موثر نباشد و سیاست

فرد صنایع  ی دانش و پویایی منحصربهها پایگاه، منابع محلی :گرفتن عواملی مانندمعنای درنظر و این مسئله به

بررسی  ةبه بررسی رابط «منابع جغرافیایی نوآوری» :در پژوهشی با عنوان( 7777) 7فلدمن و مارتین. مختلف است

ی فناوری و ها ی فناوری و نوآوری محصول در ایالات متحده با هدف بررسی رابطه بین زیرساختها ساختزیر

های دولتی و خصوصی در  گذاری سرمایهنوآوری محصول در سطح ایالتی در ایالات متحده، با تمرکز بر اهمیت 

های دولتی و خصوصی در  گذاری سرمایهارتباط مثبتی بین  ،ی تحقیقها یافته. پرداختند ای منطقهتقویت نوآوری 

گذاری در  سرمایهای و  داد و بر نقش عوامل حیاتی منطقه ناوری و نتایج نواوری محصول نشانی فها  زیرساخت

  .کند میکید أتحده آمریکا تدر سراسر ایالات م ارتقای نوآوری

نه توجه کرده اند اما جغرافیدانان بنا به مقاصد خاص در این زمی اری از محققان در این زمینه تلاشاگرچه بسی

منطق و قوانینی را در فضا ، دارای نظمی هستند که این نظم ها  زیرا محیط و پدیده اند خاصی به این مسئله داشته

های انسانی را  بیعی و فعالیتط  چیزی که پیوند میان محیط آن. زیست شهرت داردکند که به رمز  می منعکس

 که باعث ایجاد سازمندی اجتماعی پایدار به مفهوم واقعی  است الگوها و رموزی، ها های از نشان دهد، مجموعه می شکل

عنوان   به 7خلاقیت سرزمینیمفهوم ، این راستا در .(76:  7777 ،مهام) شود می گفته گردد و به آن رمز زیست می

خلاقیت  ةواژ. شود می همکاری و تعاون مطرح ی اجتماعی و ایجاد پیوندی براساسها  تعریف سازمندیابزاری برای باز

 ةیت بیشتر برای فرایند خاصی دربارخلاق ةکرد که واژ شاصطلاح جدیدی است و این نکته را نباید فرامو ،سرزمینی

ی ها  سرزمینی تنها معطوف به ویژگی که منظور از خلاقیت حال آن، شود می کار گرفته فعالیت مغز انسان به

                                                      
1. Boschma 
2. Todtling & Trippl 

3. Feldman &Martin 

4. Creative Territory  
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دهند،  ارائه ها  پدیده جدیدی از رصد یها  هستند دریافتها قادر گونه که انسان بلکه همان  انسان نیست فکری

ی انسانی و ها و فعالیت  توانند از طریق کنش میای هستند که  ی نهفتهها دارای پتانسیل ذاتانیز  ها سرزمین

حال این پرسش مطرح است که میان . شوند محور تبدیل  مناسب به خلاقیت توسعه ها  گذاری سیاست

آید چگونه  وجود مینی بهی سرزها  خلاقیتکه ممکن است با  ی مقطعی از سرزمین و تضادهاییها  یمند بهره

رمونی ها  توان با خلاقیت سرزمینی به یک ای را به چه نحو می منطقه ةتوسع یها  فعالیتتوان دوری جست و  می

 .نماید ی سرزمینی جلوگیریها  خلاقیتپیوند داد تا از بروز آسیب به 

 

 مبانی نظری 

 ةسرمای   ةنظری، 7جغرافیای اقتصادی  ةنظری ،مکان  جغرافیاینظریه  :شامل  شده در این پژوهش  ی مطرحها نظریه

 و دیدگاه 4ها دیدگاه نهادها و سیاست، 7و انتشار دانش  توسعه ةنظری، 7 کارآفرین یها  اکوسیستم ةنظری، 7 انسانی

. دهند می ارائهای  ی جغرافیایی و خلاقیت منطقهها  چارچوبی مفهومی برای تحلیل نقش نشانه، 7 ها و اتصال زیرساخت

همراه  به فرهنگی و اقتصادی، میان عوامل محیطیدهد که چگونه تعامل  دارد تا نشان این چارچوب تلاش. دهند می

پایدار  ةای و دستیابی به توسع ی منطقهها  خلاقیتساز بروز   تواند زمینه می، ی مناسبها  و زیرساخت ها  یگذار  سیاست

 یها  عنوان  محرکبلکه به  بخش مکانی  عنوان عناصر هویت تنها به  جغرافیایی نهی ها  نشانه، از این منظر .شود

ارزشمندی برای درک  شده ابزارهای تحلیلی نظریات مطرح. 6گیرند توجه قرارمی ای نیز مورد منطقه ةنوآوری و توسع

دهند و راهکارهایی  می دی ارائههای اقتصا ای و پویایی های جغرافیایی، خلاقیت منطقه میان نشانه ةتر رابط عمیق

 .کنند مسیر پیشرفت پایدار پیشنهاد میای در  های منطقه گیری از ظرفیت برای بهره

دهی  در شکلهای منحصر به فرد مرتبط با مکان  جغرافیای مکان بر اهمیت درک ویژگی :جغرافیای مکاننظریه  -7

های خاص و پویایی هر  کند با در نظر گرفتن ویژگی به نتایج اقتصادی و اجتماعی و فرهنگی تاکید دارد و بیان می

ها  هم در تعامل هستند که از طریق آنمحیطی و محلی، در توسعه با  مود که چگونه عوامل توان درک ن مکان می

توانند نمادی از قدرت  ها می کانم همچنین. اهای مختلف از مکان به دست آورندها و معن توانند تجربه افراد می

نیستند، بلکه از تعامل میان فضا، معنا و های فیزیکی   موقعیت         ها صرفا   نکته تأکید دارد که مکان ؛ و بر اینباشند

های اجتماعی، حافظه تاریخی و هویت  از طریق کنشو  (Tuan , 1977: 3,7) گیرند میها شکل   تجربه زیسته انسان

طور اجتماعی   ها به مکاناز این منظر  (Cresswell, 2015) شوند و به بخشی از زندگی تبدیل می یافتهفرهنگی معنا 

ت سیاسی، اقتصادی و قدر (Lefebvre, 1991) شوند و همواره در معرض روابط نابرابر قدرت قرار دارند میتولید 

                                                      
1. Economic geography 
2. Human Capital 

3. Entrepreneurial Ecosystems 

4. Knowledge Spillovers 

5. Institutions and Policies 

6. Infrastructures and Connectivity 

و  به استعدادهادر سطوح مختلف  خلاقیت. شودباید به آن توجهگذاری فضایی  و سیاست (و مکانی ای سرزمینی، منطقه)در سطوح مختلف جغرافیایی خلاقیت دو مفهوم .  

 خلاق و بنیان دانش اقتصادی های فعالیت شامل و محصولات نوین گرددتواند موجب توسعه  محصول میبه های جغرافیایی  ای اشاره دارد که تبدیل نشانه های نهفته پتانسیل

 یا فناوری توسعة برای محلی عوامل از ها شرکت نای که زمانی ویژه به باشند مناطق خلاقیت های خروجی از یکی توانند می خلاق و بنیان دانش های شرکت. شود می

دولت یا نهادها برای مدیریت  ةوسیلبهنماید و فراهم ای منطقهبرداری از خلاقیت  تواند بستری را برای بهره فضایی می  گذاری سیاست. برند میبهره نوآورانه محصولات

و  رکز استبر نوآوری و تولید ارزش متم ،خلاقیتگردد، قتی در سطوح مختلف خلاقیت بررسیبنابراین و د؛شو میها انجام تعادل در استفاده از آنفضا، توزیع منابع و ایجاد 

 . برداری بهینه از منابع و فضاست برای بهرهی دنبال ایجاد ساختار گذاری فضایی به سیاست
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 دوباره ساخته اعمال و ی مختلفها گذاری و بازنمایی نمادین در مکان ریزی فضایی، سرمایه طریق برنامه فرهنگی از

 .(Harvey , 2001) دنشو می

 76و  76توان در آثار چندین اقتصاددان و جغرافیدان کلاسیک قرن  نظریه را میاین : جغرافیای اقتصادی ةنظری -7

ثیر جغرافیای مکان و فضا را بر أاین دیدگاه چگونگی ت. جستجو کرد 7و فون تونن 7مثل آدام اسمیت، دیوید ریکادو

 و ها ایایی که شرکتکند و نقش اقتصادهای انبوه و همچنین مز می بیان (نوآوری و توسعه)ی اقتصادی ها فعالیت

 .(Krugman , 1991: 4) نماید می افراد با یکدیگر دارند را بررسی

. دش ارائه 7دان آمریکایی شولتزبار توسط اقتصاد برای اولین7677 ةاین نظریه در اوایل ده: انسانی ةسرمای ةنظری -7

یک کرد دسترسی به نیروی کار ماهر  و بیان( 777: 7766، صنوبری)نظریه او را گسترش داد  7677بکر در سال  گری

های تحقیقاتی با افراد ماهر و با تجربه در  تیم .(Moretti, 2012) تثر در نوآوری و توسعه اسؤمهم و م عامل

محور و توسعه  توانند در نوآوری، اقتصاد دانش های ویژه می دیدگاهو  ها ها و موسسات علمی با ترکیب مهارت دانشگاه

انسانی در   های که از چگونگی مشارکت سرمایه هایی یکی از نمونه. (Becker, 1993: 18) باشندنقش زیادی داشته 

این شرکت با ایجاد . و انرژی پایدار تسلا است  شرکت خودروهای برقی ،زدنی است  فناوری مثال  پذیرش و اجرای

سازی انرژی  های ذخیره حل را در خودروهای الکتریکی، و راه خود ةی پیشرفتها های مستعد توانسته است فناوری تیم

 (Qin, 2002: 228) دهد توسعه

 7گلیسر و همکاران( 7777) 4، فلوریدا(7677) 7چینیتز ،این مفهوم ةدر توسع: آفرینی کارها اکوسیستم ةنظری -7

ا محرک این نظریه ر (Chinitz, 1961:279; Florida, 2012; Glaeser et al, 2015: 498)نقش داشتند( 7774)

کردن  های حمایتی، فراهم کردن محیط مناطقی که امکان فراهم. دانند مییک منطقه  ةحیاتی برای نوآوری و توسع

های  گذاری رمایههای تجاری را دارند، موقعیت بهتری برای پرورش و حفظ س منابع مالی، آموزش و ورود به شبکه

دره  ،های کارآفرین های برتر اکوسیستم از نمونه (Audretsch and Belitski, 2017: 1030) داشتنوآورانه خواهند

برد و با  میپذیر سود گذار خطر سرمایهی ها سیلیکون در خلیج سانفرانسیسکو کالیفرنیا است که از تمرکز شرکت

نماید  می گذاران را فراهم سرمایهی همکاری کارآفرینان و ها مینهزی بزرگ مثل استنفورد و برکلی ها حضور دانشگاه
(Feldman , 2001 : 831 ). 

 ةارو برند .هستند   6 و پل رومر این نظریه کنت ارو ةدو شخصیت برجسته در توسع: توسعه و انتشار دانش ةنظری  -4

برای  رفاه اقتصادی و تخصیص منابع با عنوان ای همقال دانانی بود که در  یکی از اولین اقتصاد، نوبل اقتصاد ةجایز

کرد که  ارو را گسترش داد و استدلال ةداد و رومر، نظری بحث قرار انتشار دانش را مورد  و  توسعه ةنظری اختراع

کند و منجر به اثرات  و افراد سرایت  ها  راحتی به سایر شرکت تواند به توسط یک شرکت یا فرد میشده  دانش ایجاد

 ةمفهوم توسع، درک این نظریه .( Arrow, 1962: 609-618) شودخارجی مثبت در قالب افزایش نوآوری و رشد 

 ای منطقه یها تشکیل شبکه به کند و می را تسهیل ها دانشگاه تحقیقاتی و ، موسسات ها  دانش در بین شرکت

(Boschma, 2005: 61; Feldman and Kogler, 2010) قابت و نوآوری، توسعه و ر، و تخصص همکاری ترویج

                                                      
1. David Ricardo 

2. Von Thünen 

3. Schultz 

4- Chinitz  

5. Florida 
6. Glaeser et al 
7. Kenneth Arrow and Poul Romer 



 

 

 
 

 
  

  

 

  67 جغرافیا و توسعه  
 

 38، شماره چهارمبیست و سال ، 5041تابستان 

 

 

 

 

 

 

 

 Jaffe et al, 1993: 577; Malmberg and)  شود می منجر ای های جدید و رشد منطقه فناوری /محصولات

Maskell, 2002: 429) 

این نظریه ریشه در آثار چندین اقتصاددان کلاسیک، دانشمندان علوم سیاسی و  : ها  دیدگاه نهادها و سیاست-7

نقش نهادها این دیدگاه بر. (77: 7767دادگر، )اشاره کرد  7، ماکس وبر7توان به آدم اسمیت که می اسی داردشن جامعه

دهی به مسیرهای  کلهای عمومی در ش و سیاست (ها شرکتو های تحقیقاتی ها، سازمان دانشگاهها،  دولت :مانند)

ها،  زیرساختو   ان اصلی، از طریق قوانین، مقرراتعنوان بازیگر  نهادها به. دارد اشارهادی اقتص ةنوآوری و توسع

حمایت   های مالیاتی، مشوق  : هایی مانند بر نقش سیاست و پذیر باشد که نوآوری در آن امکان کنند می محیطی ایجاد

. تاکید داردی صنعتی برای تسهیل نوآوری ها و ایجاد خوشه تحقیق و توسعه گذاری در ، سرمایهاز مالکیت فکری

های  و همکاری های دانش ای، جریان های منطقه  اجتماعی و شبکه توانند از طریق تعاملات نهادها می همچنین

توانند همکاری،  میو قوانین  ها بنابراین سیاست (Rodríguez-Pose, 2013: 1034) کنند نوآورانه را تقویت

 .(777:  7766، علیزاده و منطقی) مهارت، دسترسی به منابع را تسهیل و تقویت نمایند ةکارآفرینی و توسع

ریزان شهری و  دانان مختلف، برنامه در طول زمان از طریق کار اقتصاد این تئوری :و اتصال ها  دیدگاه زیرساخت -6

مدل دولت منزوی را  7677ل ریز شهری در سا دان آلمانی و برنامه اقتصاد 7 تونن فون. یافت جغرافیدانان تکامل

 اقتصادی نشان  ةرا در تعیین کاربری زمین و توسع نقل و اتصال و ی حملها این مدل اهمیت هزینه . داد توسعه

و اهمیت نزدیکی  مفهوم مناطق صنعتی 7667اقتصاددان آمریکایی در سال  7مارشال (Clark, 1967:370)  داد

 4 برودل (Marshal, 1890) دکر نوآوری و رشد اقتصادی برجستهرا در تقویت  ها و شبکه ها فضایی، زیرساخت

ی ها ها و سیستم نقل، زیرساختو های حمل طریق تحلیل از نقش شبکه نیز از 7676در سال جغرافیدان فرانسوی 

های  این محققان اهمیت سیستم .کمک کرداین نظریه  ةبه توسعارتباطی را در تکامل تاریخی اقتصادها و جوامع 

 ،رتباطاتا و ونقل حمل .دنمودن ن به رشد اقتصادی و نوآوری، بیانداد های ارتباطی را در شکل قل و شبکهون حمل

 ی زیرساختی توسعهها گذارد و مناطقی با شبکه میانداز نوآوری و توسعه تأثیر چشم و بر جریان کالاها و خدمات

 تبادل دانش را ارتقا داده و رشد اقتصادی را تقویت نمایندو  نموده توانند بر موانع فضایی غلبه یافته می
(OECD,2009 ) 7. 

                                                      
1. Adam smith 
2. Max weber  
3. Von Thunen 

4. Marshal  

5. Braudel 

6. Organization for economic  CO- operation and development (OECD) 



 
 
 

 
    
 

 38، شماره بیست و چهارمسال ، 5041تابستان  67   غرافیا و توسعهج

 
 های جغرافیایی ای و نشانه خلاقیت منطقه ةهای تأکیدی در نظری ریات با جنبهنظارتباط : 5شکل 

 7777 نگارنده: تهیه و ترسیم

 

 ها  ها و روش داده

به  تحقیقات پیشین و دستیابی ةبا استفاده از مطالع و است 7تحلیلروش تحقیق در این مطالعه براساس روش فرا

برای دستیابی به . های جغرافیایی صورت گرفته است ای و نشانه خلاقیت منطقه ةتر در مورد نظری دیدگاه جامع

 Googleداده  های گسترده در پایگاه           جوی نسبتا  و جست های جغرافیایی پس از یک ای و نشانه خلاقیت منطقهمفهوم 

Scholar ،Scopus کار  اعت نظری خاصی بهرا در خود با بداین مفهوم  ازکه نظریات مختلفی  کتب و مقالاتی، ....و

 ةانسانی، نظری ةسرمای ةجغرافیای اقتصادی، نظری ةنظری، جغرافیای مکان ةنظری ابتدا .دشانتخاب  ،گرفته بودند

و اتصال  ها زیرساخت ةو نظری ها نهادها و سیاست ةتوسعه و انتشار دانش، نظری ةی کارآفرین، نظریها اکوسیستم

 ها مطرح شده بود، محتوای آن های جغرافیایی ای و نشانه حوزة خلاقیت منطقهچه که در  سپس آن. مطالعه گردید

 .خلاصه و تحلیل شد هعنوان یک نظری  به

 

 نتایج و بحث

تحول و حجم کارهایی است که در این  ةنحو ،مدآدست  نظر زمانی در اولین گام تحقیق بهترین دستاوردی که از  مهم    

، ی خودها دنبال محافظت از نوآوری که به ییها سازمان فکری برای افراد و درک مالکیت  بازنگری  .گرفته است زمینه صورت

نوع اصلی مالکیت فکری وجود  چهار .بسیار مهم است ،ی خلاقانه هستندها تلاش ةحفظ مزیت و تضمین جبران منصفان

(WIPO, 2020) کرد اشارهتجاری  علائم تجاری، حق چاپ و اسرار، توان به اختراعات میکه  دارد
7

 . 

                                                      
1. Meta-Analysis 

2. World Intellectual Property Organization (WIPO , 2020 ) 
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و   عنوان بخشی از نظام حقوقی مرتبط با مالکیت فکری، ابزارهایی برای حفاظت از نام  های جغرافیایی به نشانه

 عنوان نمادهایی از هویت فرهنگی، میراث اقتصادی، به ةجنباما فراتر از  ها هستند مرتبط با کالاها و مکانمشخصات 

ها امکان  این نشانه .نمایند می و فضا را به مکانی معنادار تبدیلکنند  می تاریخی و روابط قدرت در فضا عمل

علاوه براین، . کنند می کنندگان فراهم ختلف را برای مصرفتشخیص کیفیت کالاها و تمایز میان تولیدکنندگان م

تأثیر شرایط  تحت ها  فرد آن های منحصربه ژگیصولاتی هستند که ویهای جغرافیایی اغلب مرتبط با مح نشانه

د غذایی و صنایع دستی که به اند؛ مانند محصولات کشاورزی، موا گرفته های بومی شکل عی، فرهنگی و مهارتطبی

 ای ایفا ی مختلف نقش برجستهها در این میان، مفهوم خلاقیت در مقیاس. اند جغرافیایی خاصی وابسته ةمنطق

ویژه در طراحی   خلاقیت محیطی به. ه میان انسان و محیط پیرامون اوستتعامل سازند ةدهند نشانکند زیرا  می

عنوان  های اقلیمی و محیطی، به ها علاوه بر پاسخ به چالش که این سازه شود و تولیدات انسانی مشاهده می ها سازه

هایی مبتنی بر دانش بومی، نوآوری و  احیچنین طر. شوند می فرهنگی و هویت منطقه نیز شناخته بازتابی از میراث

 . روند میشمار از رویکردهای سازگار با طبیعت بههایی  گیری بهینه از منابع محلی هستند و نمونه بهره

بارزی از تعامل سازنده میان انسان و محیط را به  ةیایی، اقلیم و منابع طبیعی، نمونارتباط میان شرایط جغراف

بلکه اهمیت دانش بومی را در  شود ختارهایی کارآمد و پایدار میتنها موجب ایجاد سا عامل نهاین ت. گذارد نمایش می

به نیازهای محیطی و  سو این رویکرد از یک. کند می طبیعی و فرهنگی هر منطقه برجسته سازگاری با شرایط

فظ میراث فرهنگی و ارتقای پایدار، ح ةعنوان الگویی مؤثر برای توسع  از سوی دیگر، بهدهد و  می اقلیمی پاسخ

 .کیفیت زندگی در مناطق مختلف قابل استفاده است

 

 پیشرفت و  نوآوری   ،نقش جغرافیا

ساز  فرد زمینه طور منحصربه علم جغرافیا هستند که هر یک به مکان، محیط و فضا سه مفهوم بنیادین در

در راستای . دهی به مسیر توسعه و خلاقیت دارند نقش مهمی در شکل وپیشرفت و نوآوری در جوامع انسانی هستند 

جغرافیای . یا استنقش مفاهیم بنیادین جغراف ةدهند شود که نشان می جغرافیای مالکیت فکری بیان ،این مسئله

قه، های انسانی در یک منط های جغرافیایی و کنش مسئله است که چگونه ویژگی ال تحلیل ایندنب مالکیت فکری به

تواند  دهد و چگونه حقوق مالکیت فکری می میتأثیر قرار از دانش، نوآوری و خلاقیت را تحتتولید و حفاظت 

 ندک اقتصادی و اجتماعی عمل ةعنوان ابزاری برای توسع به

 

  محیط 

کند و به کنش و کارکرد آن جهت و معنا  می نی است که فرد یا واحدی را احاطهمجموعه وضعیت پیرامو

 به (کره زیست)زندگی  ةاقتصادی ساختار جامعه و لای–تنیدگی اوضاع اجتماعی در جغرافیا محیط از درهم. دهد می

بدین مفهوم که الگوهای و معیارهای . عملکرد آن است ةکنند ی ساختاری محیط تعیینها ویژگی. وجود آمده است

خی از الگوها و معیارهای رفتاری را تقویت و کند یا بر می اجتماعی را بر ساکنان خود تحمیل یها رفتاری و نقش

نمود انسان مهمترین  توان بیان میثیر متقابل فرد و محیط است و أتابع ت ،رفتار. دنمای میبرخی دیگر را تضعیف 

 . (747:  7767، راد و علی عزیزی کاویانی)به مکان است  هعامل معنادهند
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  فضا

را علم  در تعریف جغرافیا آن( 7647) 7کورشیفر کلیدی است که فردعنوان یکی از مفاهیم  فضا در جغرافیا به

علمی روابط فضایی  ةجغرافیا را مطالع( 7666) 7داند و برد می ها پراکندگی و توزیع پدیده ةقوانین حاکم بر نحو

بنابراین  ؛(67: 7767، پوراحمد)کند  میعنوان جایگاه و جهان انسان تعریف  مشاهده به ی قابلها متغیر بین پدیده

بلکه بستری  یک گستره فیزیکی                شود که نه صرفا  عنوان یک مفهوم پویا و چندبعدی شناخته می فضا در جغرافیا به

فضا شامل عناصر طبیعی، انسانی و اجتماعی است که . برای تعاملات اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی است

دارد که در یک  هایی اشاره یندها، روابط و جریانفضا به فرآ. کنند می ابل با یکدیگر، معنا و هویت پیدادر ارتباط متق

ها و ساختارهای  تأثیر کنش های انسانی است بلکه خود تحت ای برای فعالیت هتنها عرص فضا نه. دهند می گستره رخ

آن زندگی  ها در ای است که انسان طور خلاصه، فضا زمینه به. کند گیرد و تغییرمی می ی و سیاسی شکلاجتماع

 .شود می میان عناصر موجود در آن فضا حاصلو این معنا از ارتباط  آفرینند کنند و معنا می عالیت میکنند، ف می

 

 مکان 

و  ها اندیشه، انسان با توجه به مجموعه باورها .و تجلی فرهنگ در مکان است مکان کانون علم جغرافیا و هویت

 ؛(747:  7767، راد و علی عزیزی کاویانی) رود می شمار برای مکان بهسازی  منشاء معنادهی و هویت، یشها کنش

عنوان ظرفی  بخشد و به آن می ای است که تلفیق عوامل و عناصر جغرافیایی، ویژگی خاصی به بنابراین مکان پهنه

کنند که  میمکان، طوری با هم ارتباط برقرار کند که مظروف آن عوامل طبیعی و انسانی است که در ظرف می عمل

توان به  میی قابل وصف ها به برخی از مکان (.74: 7777امیرعضدی، ) کند متمایز می ها آن مکان را از سایر مکان

عنوان مکانی برای تجمعات سیاسی، مذهبی و  ی مختلف بهها که در زمان کرد اشارهخیابان و میدان انقلاب تهران 

غرافیا نقشی ج، با توجه به این مفاهیم .(747:  7767علی عزیزی، راد و  کاویانی)اجتماعی، هویتی خاص پیدا نمود 

یت نوآوری مناطق را ها، ظرف  کند و با تأثیرگذاری بر توزیع منابع و فرصت سرزمین ایفا می ةکلیدی در رشد و توسع

ای و  هویت منطقهساز تعریف    زمینه، فرد هر منطقه های منحصربه  سازی ویژگی  با برجسته این علم. دهد  می شکل

، در واقع تصویری است که یک مکان، طرح یا نماد، اصطلاح، عنوان یک نام شود برند به ای می ندهای منطقهایجاد بر

برند . (Kotler & Keller, 2016: 265) سازد را از سایرین متمایز می و آن جادمحصول یا خدمت در ذهن مخاطب ای

دست  کند که فرد از تعامل با آن به میای را نمایان  های ظاهری و بصری، ارزش، هویت و تجربه علاوه بر جنبه

که از  برندهایی .های فرهنگی و اجتماعی دارد آورد و نقشی حیاتی در ایجاد اعتماد، وفاداری و انتقال پیام می

حس اصالت و کیفیت را در محصولات خود تقویت کرده و  ،برند، با خلاقیت محیطی می های جغرافیایی بهره نشانه

کند تواند محیطی ایجاد های حمایتی می درک این پویایی و اجرای سیاست. کنند به پیشرفت پایدار منطقه کمک می

 .که نوآوری را تقویت کرده و از حقوق مرتبط با آن حمایت نماید

یم برای تفسیر مورد طور مستق تواند به می( ای و مکانی ه، منطقسرزمینی)بنابراین، خلاقیت در سه سطح تحلیل 

ای  را از زاویه ه ایجاد درک متفاوتی از فضا منجرشده و امکان بررسی و تحلیل آناین رویکرد ب. گیرداستفاده قرار

ق به مکان بلکه از منظر فرهنگی، اجتماعی، حس تعل تنها از دیدگاه جغرافیایی ای که نه کند؛ زاویه می خلاقانه فراهم
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ادراک و تعامل انسان با فضا را به  ةتواند شیو های مختلف می در مقیاستحلیل . و حتی هنری نیز حائز اهمیت است

  .بعدی همان مفهومی است که در ذات علم جغرافیا نهفته استقانه هدایت کند و این ارتباط چندشکلی نوین و خلا

 ای و پیشرفت های نوآوری منطقه های جغرافیایی، سیستم ان در نشانهتو های کلیدی این رویکرد را می برخی از جنبه

 .شود ها پرداخته می کرد که در ادامه به توضیح مختصر آن ای مشاهده اقتصادی محلی و منطقه

ه منشاء هر ک شکلی از مالکیت فکری استاین مفهوم : و حفاظت از دانش سنتی 7ی جغرافیاییها نشانه: الف

به آن منشاء             ی آن اساسا ها شهرت یا سایر ویژگی، یعنی جایی که کیفیت ؛داند میخاص  ةمنطقمحصولی را از یک 

حال حفظ  کند و در عین امع محلی محافظت میکه از حقوق تولیدکنندگان و جو شود میجغرافیایی نسبت داده 

ی ها از برخی از نمونه. (Bramley and Bienabe, 2012: 101) کند می اث فرهنگی را نیز ترویجدانش سنتی و میر

 ةقهو، زیتون کالاماتا یونان، و پاکستان برنج باسمانی هند، توان به چای دارجلینگ هند میفرد در جهان  منحصربه

 ... زعفران تالیوین مراکش و، زمرد کلمبیا، پنیر گودا هلند، فلفل سیچوان چین، کونا هاوایی ایالات متحده آمریکا

 .ضرورری است ی جغرافیاییها نشانه ت که تعهد کشورها به حفاظت ازقابل توجه اس. کرد اشاره

بخش مکانی، نقشی کلیدی در معرفی   عنوان یکی از مهمترین عناصر هویت های جغرافیایی به ان نیز نشانهدر ایر

کشاورزی، توانند شامل محصولات  ها که می  این نشانه. ی طبیعی، فرهنگی و اقتصادی یک منطقه دارندها  ویژگی

 بلکه فرهنگی و تاریخی یک منطقه هستند تنها نمایانگر میراث ی، یا حتی معماری خاص باشند، نهصنایع دست

های جغرافیایی در  هایی از این نشانه نمونه 7جدول. کنند را نیز برجسته می های اقتصادی و اجتماعی آن ظرفیت

 .نظیر در ابعاد مختلف است تنوع بی ةدهند کشد و نشان را به تصویر می مناطق مختلف ایران
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 ی آن ها محصول و ویژگی، ی جغرافیاییها نشانه: 5جدول 

 های متمایز ویژگی محصول شهر

 کاشان

های دست بافت باکیفیت که  فرش

دارای طرح، مواد و تکنیک بافت 

 .فرد خود استمنحصربه

گلاب استفاده در صنعت داروسازی و 

 مواد غذایی

متمایز فرش کاشان به صنعت محلی منطقه، دسترسی به پشم و ابریشم مرغوب و سنت های  ویژگی

 .شود بافی نسبت داده می دار قالی ریشه

 گیری سنتی منجر به شهرت جهانی شده استوهوایی و خاک منطقه و گلابشرایط آب

 تبریز

 فرش

ویژه انگور آفتابی، خشک، به ةمیو

 زردآلو و انجیر

 هویت اصیل و هنری

های سنتی فرآوری، به طعم، بافت و  وهوا و خاک منطقه، همراه با روشفرد آبشرایط منحصربه

 .کند ارزش غذایی متمایز میوه خشک تبریز کمک می

 فرددلیل روش خاص تولید، طعم و کیفیت منحصربهشهرت ویژه در بازارهای محلی و جهانی به پنیر سفید اردبیل

 لاهیجان
 چای

 

های سنتی کشت به طعم و عطر متمایز چای  فرد، شرایط خاک و روشمنحصربهوهوای آب

المللی  را به محصولی پرطرفدار هم در سطح محلی و هم در سطح بینکند و آن لاهیجان کمک می

 .تبدیل کرده است

 انزلی
 خاویار

 

بافت های سنتی صید و فرآوری، طعم و  فرد دریای خزر در کنار روششرایط محیطی منحصربه

 ةتواند ضمن ارتقای توسع ثبت این محصول در گیلان می .آورد متمایز خاویار انزلی را به وجود می

 اقتصادی محلی، از دانش سنتی و میراث فرهنگی مرتبط با این محصول محافظت کند

 اصفهان

 

 گز سنتی

 زنی صنایع دستی قلم

 صنایع دستی خاتم

 ترمه

 

فرد ناشی از شرایط اقلیمی خاص طعم و بافت منحصربه. آن شهر گز در استان اصفهان است أمنش

 .های سنتی تولید آن است منطقه و روش

استفاده از چوب، . شود میهای سنتی که توسط هنرمندان محلی انجام حکاکی روی فلز با طرح

 کاری استخوان و فلز برای تولید تزئینات خاتم

هنرهای متمایز نساجی منطقه . فرد استهای بافت منحصربه ها و تکنیک ی طرحاین منسوجات دارا

 .میراث فرهنگی و هنرهای آن است ةدهندنشان

 مرغوب ةپست رفسنجان
های  فرد محیطی و شیوهتوان به شرایط منحصربه طعم متمایز و ارزش غذایی پسته رفسنجان را می

 .کند میپرطرفدار در بازارهای جهانی تبدیل را به محصولیکشت این منطقه نسبت داد و آن

 یزد

های سنتی از جمله باقلوا،  شیرینی

 ...قطاب 

 و ترمه :منسوجات مانند

 های سنتی رودوزی

 

فرد منطقه و خاطر طعم و بافت متمایز خود که ناشی از میراث آشپزی منحصربهها به این شیرینی

 .اندهای سنتی شناخته شده العملدستور

هنرهای متمایز نساجی منطقه . فرد استهای بافت منحصربه ها و تکنیک نسوجات دارای طرحاین م

 .میراث فرهنگی و هنرهای ماهر آن است ةدهندنشان

یزد  ةفرهنگ منطق ةدهند های سنتی که نشان های طبیعی و طرح هنر رودوزی با استفاده از نخ

 است

 .خرمای مرغوب انواع پیارم و کبکاب بوشهر
های سنتی کشت به طعم و ارزش غذایی متمایز خرمای بوشهر  وهوای مساعد منطقه و روشآب

 .کند کمک می

 شیراز
 برنج مرغوب

 صنایع دستی خاتم

برنج شیرازی دارای عطر، طعم و بافت  .برد میوهوایی و خاک مساعد بهرهاین منطقه از شرایط آب

این  .کرده استل و خارج از کشور تبدیلرا به محصولی پرطرفدار در داخمتمایزی است که آن

 جغرافیایی ةنشان عنوان یکتواند به طور بالقوه میمحصول بخشی از میراث آشپزی منطقه است و به

 .محافظت شود

 کاری استفاده از چوب، استخوان و فلز برای تولید تزئینات خاتم

 سوزن دوزی پته، پارچه ترمه و فرش کرمان
طور بالقوه گذارد که به فرهنگی غنی و صنعتگران ماهر منطقه را به نمایش میصنایع دستی میراث 

 .محافظت شود جغرافیایی ةنشان تواند تحت می

 شرایط خاص اقلیمی منطقه، طعم و کیفیت بسیار عالی خرمای مضافتی بم

 فردشرایط خاص اقلیمی منطقه، دارای طعم و کیفیت منحصربه برنج طارم
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 خراسان

 قائنات

 زعفران با عطر و رنگ متمایز

 تراشی سنگ

 شرایط خاص اقلیمی منطقه، دارای طعم و عطر عالی

 گرفته از طبیعتهای سنتی و الهام قیمتی با طرح های نیمه حکاکی روی سنگ

 .های سنتی استفاده از خاک طبیعی منطقه لالجین برای تولید سفال با طرح سفال لالجین همدان

 گرفته از طبیعتهای الهام بافت با استفاده از پشم طبیعی و طرح دستهای  گلیم گلیم فارس

 .های سنتی تولید محصولات نمدی با استفاده از پشم طبیعی و تکنیک نمدمالی کردستان

 .های سنتی بافت با استفاده از پشم طبیعی و تکنیک تولید عباهای دست عبابافی خوزستان

 های سنتی قومی با استفاده از پشم طبیعی و طرح بافت ترکمن های دست فرش فرش ترکمن

 گیلان

 رودوزی

 (شفت)پنیر سیامزگی 

 فندق رودسر

 اشرفیه بادام زمینی آستانه

 شهرت گل گاوزبان رودسر

 گیلان ةهای سنتی منطق های طبیعی و طرح هنر رودوزی با استفاده از نخ

 خاص منطقهدلیل روش تهیه خاص و برگرفته از هویت محلی و فرهنگی به

 در مناطق کوهستانی با شرایط اقلیمی و خاک خوب، تولید فندق مرغوب ایران

 شرایط اقلیمی وخاک خوب منطقه، تولید بادام زمینی مرغوب ایران

 خاک خوب منطقه شرایط اقلیمی و

سیستان و 

 بلوچستان

 سفال کلپورگان

 حصیربافی

 .کلپورگان ةهای سنتی منطق طراحیتولید ظروف سفالی با استفاده از خاک محلی و 

 های نخل با تکنیک سنتی تولید محصولات حصیری با استفاده از برگ

 .های سنتی های طبیعی و طرح بافت با استفاده از نخ های دست پارچه چادرشب زنجان
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سنتی، تقویت میراث فرهنگی و توانند از طریق حفظ دانش  های جغرافیایی می نشانه، دهد می نشان 7جدول    

ها حاصل تعامل میان  هر یک از این نشانه. ای باشند ساز نوآوری و خلاقیت منطقه اقتصاد محلی، زمینه ةتوسع

سب، نقش کلیدی های منا انسانی و زیرساخت ةهای حمایتی، سرمای دارد که سیاستطبیعت و فرهنگ است و تأکید 

های  فرش :توان به محصولات کشاورزی و صنایع دستی خاص مناطق ایران مانند میدر تحقق این اهداف دارند که 

گیرند و هنر و  می ع طبیعی مانند پشم و ابریشم بهرهکه از مناب رودوزی، گلیم، نمد مالی، بافت، چادر شب دست

و  ها  بلکه حامل داستان تنها ارزش اقتصادی دارنده این محصولات ن .گذارند اشاره کرد مهارت محلی را به نمایش می

کاری، یا صنایع  خاتم :بخشند و یا هنرهایی مانند ای هستند که به هویت مکانی هر منطقه معنا می های دیرینه سنت

های گذشته به ارث  هایی ویژه هستند که از نسل مهارت ةدهند نشان... دستی کلپورگان سیستان و بلوچستان و

و هنری، علاوه بر صنایع دستی . شوند می ای شناخته از فرهنگ و هویت منطقهعنوان نمادهایی اند و به هرسید

همین ارتباط میان . های جغرافیایی اهمیت زیادی دارند عنوان بخشی از نشانه  نیز به محصولات کشاورزی و غذایی

دلیل شرایط  که به، خاویار انزلی نیز. شود و فرهنگ، در تولید چای لاهیجان، زعفران خراسان نیز دیده می طبیعت

هوشمندانه از منابع طبیعی و  ةای از استفاد جهانی دارد، نمونه های سنتی فرآوری، شهرت دریای خزر و روش ةویژ

گیری از شرایط  ن صادق است که با بهرهرفسنجا ةین موضوع در مورد خرمای بم و پستهم. دانش محلی است

لای پتانسیل با ةدهند نشان و کنند در بازارهای جهانی رقابت میمحیطی خاص، ارزش اقتصادی بالایی دارند و 

هایی از ارتباط خلاقانه میان شرایط اقلیمی، منابع  نمونه( 7)جدول . پایدار هستند ةهای جغرافیایی در توسع نشانه

تنها پاسخی به   نه ای کشد که هر سازه تصویر می ای انسانی را در شهرهای ایران بهه زهطبیعی و طراحی سا

گیری از  بهرهبه  وشود  می یراث فرهنگی و هویت منطقه شناختهعنوان بخشی از م بلکه به های محیطی بوده چالش

پایدار و بهبود کیفیت  ةبرای توسعتوانند الگویی  ند و میدانش بومی و نوآوری در استفاده از منابع محلی اشاره دار

 .زندگی باشند
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 های جغرافیایی در شهرهای ایران خلاقیت محیطی  و نشانه: 8ول جد
 منابع خلاقیت محیطی و توضیحات نمونه شهر

 الدین اردبیلی شیخ صفی ةبقع اردبیل
تلفیق معماری صفوی و تزئینات اسلامی، استفاده از مصالح محلی مانند سنگ و 

 .برای طراحی مقاوم در برابر اقلیم سرد کوهستانیآجر 

کیانی 
(7767) 

 های ساحلی بوشهر خانه بوشهر
 ةباز برای تهویوهوای گرم و مرطوب با استفاده از چوب و طراحی  سازگاری با آب

 خلاقیت محیطی در معماری مناطق ساحلی ةدهند طبیعی، نشان

 عمارت گلستان تهران
استفاده از آب و فضای  ةدهند های ایرانی که نشان باغی و تلفیق معماری قاجار

 .سبز برای ایجاد محیطی مطلوب در مرکز شهر است

 های آبی شوشتر سازه خوزستان
های مهندسی و معماری پیشرفته برای مدیریت منابع آب در اقلیم گرم و  سیستم

 .های پایدار در معماری باستانی ای برجسته از نوآوری خشک، نمونه

 گنبد سلطانیه زنجان
ترین گنبد آجری جهان که با مصالح محلی ساخته شده و تلفیقی از  بزرگ

 .ای بادوام است مهندسی پیشرفته و طراحی اقلیمی برای ایجاد سازه
سیستان و 
 بلوچستان

 ناصری ةقلع
سازگاری با  ةدهند از خاک و مصالح محلی، نشان معماری مقاوم و ساده با استفاده

 .های دفاعی و سکونتی شرایط اقلیمی بیابانی و خلاقیت در ساخت سازه

 تخت جمشید فارس
 ةدهند ای محلی و طراحی منظم، نشانه معماری هخامنشی با استفاده از سنگ

 .های مقاوم و نمادین خلاقیت محیطی در ایجاد سازه

 لاهیجان
های پلکانی  پل خشتی و باغ
 چای

های پلکانی برای استفاده بهینه از منابع طبیعی و  ی آجری و باغها طراحی پل
 .ایجاد محیطی پایدار برای کشاورزی و سکونت

 صدر و گنبد علویانغار علی همدان
 ةدهند ستفاده از مصالح محلی، نشانهای تاریخی با ا تلفیق معماری طبیعی و سازه

 .تعامل میان طبیعت و فرهنگ منطقه

 سنتی ترکمنیچادرهای  ترکمن
های محلی برای تطابق با سبک  طراحی قابل حمل و سبک با استفاده از پارچه

 .زندگی عشایری و شرایط اقلیمی منطقه

 پل وسه میدان نقش جهان و سی اصفهان
های آبی برای مدیریت منابع  معماری پایدار دوران صفوی با طراحی تقارن و کانال
 .و اماکن مذهبیآب و تعامل فرهنگی میان بازارها 

معماریان 
(7767) 

 برج ساعت بندر انزلی انزلی
خلاقیت در استفاده از معماری برای  ةدهند اروپایی که نشان-یقی ایرانیطراحی تلف

 .جذب گردشگر و ارتباط با تاریخ دریایی منطقه است

 تبریز ةبازار سرپوشید تبریز
گنبدی برای مقابله با سرما و های  معماری سنتی مقاوم با استفاده از طراحی سقف

 .جذب گرما، ترکیب فضای تجارت و تعامل اجتماعی

 های سنگی پلکانی خانه کردستان
های محلی برای  طراحی پلکانی سازگار با مناطق کوهستانی که با استفاده از سنگ

 .های مقاوم و هماهنگ با طبیعت انجام شده است ایجاد خانه

 ارگ تاریخی بم بم
ین سازه خشتی جهان که با استفاده از مصالح طبیعی منطقه ساخته شده تر بزرگ

 .ای از معماری پایدار کویری برای مقابله با شرایط گرم است و نمونه

کیانی 
(7764) 

 آرامگاه فردوسی خراسان
طراحی مقاوم سنگی و استفاده از اصول معماری پایدار برای حفظ میراث تاریخی 

 .الهام از طبیعتو فرهنگی منطقه، با 

 کویری و بادگیرها های خانه رفسنجان
یت دما و تهویه طبیعی، استفاده از بادگیرها و دیوارهای ضخیم خشتی برای مدیر

 .خلاقیت محیطی در معماری مناطق گرم و خشک ةدهند نشان

 های تاریخی خانه کاشان
سازگاری با اقلیم گرا برای  های مرکزی و طراحی درون استفاده از بادگیرها، حوض

 .گیری از منابع طبیعی محلی گرم و خشک و بهره

 ها بادگیرها و خانه یزد
طبیعی و مصالح خشتی برای  ةا استفاده از بادگیرها برای تهویمعماری پایدار ب

 .ای از خلاقیت محیطی در مناطق کویری تنظیم دما، نمونه

 باغ ارم شیراز
 آب، فضای سبز و معماری تلفیقی برای ایجادطراحی باغ ایرانی با استفاده از 

 .تعامل میان طبیعت و معماری ةدهند محیطی آرام و پایدار، نشان
قیومی 
بیدهندی 

(7764) 
 باغ شاهزاده ماهان کرمان

ای از  وهوای منطقه برای طراحی باغ ایرانی، نمونه معماری کویری با استفاده از آب
 .خشک تعامل میان طبیعت و معماری در مناطق

 های شیروانی خانه گیلان
معماری سازگار با اقلیم مرطوب شمال ایران، استفاده از چوب و طراحی شیروانی 

 .برای مقابله با بارش شدید و حفظ مصالح طبیعی
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تاریخی مناطق های جغرافیایی ایران علاوه بر ارزش اقتصادی، نمایانگر هویت فرهنگی و  در مجموع، نشانه

عنوان ابزاری برای  بلکه به شوند ان مردم میتنها موجب تقویت روابط اجتماعی و فرهنگی می ها نه این نشانه. هستند

گیری از خلاقیت محیطی در  رهها و به حفاظت از این نشانه. کنند می ت در بازارهای داخلی و خارجی عملرقاب

و حفظ میراث فرهنگی و طبیعی  المللی ایران ارتقای جایگاه بین حلی،تواند به تقویت اقتصاد م ها، می آن ةتوسع

 .کشور کمک کند

و  ها مراکز تحقیقاتی، دانشگاه :ی نوآورانه مانندها بندی جغرافیایی فعالیت  دسته: 7 ای ی نوآوری منطقهها سیستم: ب

 ةتبادل دانش، همکاری و توسع ها این سیستم. شود می ای ی نوآوری منطقهها ی سیستمگیر شکلمنجر به  ها شرکت

 های مولد تمرکز فضایی فعالیت. شوند میکنند و باعث رشد اقتصادی و نوآوری  میی جدید را تسهیل ها فناوری

در تقویت پیشرفت فناوری را برجسته  را آن اهمیت جغرافیا را در درک پویایی نوآوری و نقش مالکیت معنوی

در اقتصادی  ةقش حیاتی در تقویت نوآوری و توسعن ها این سیستم .(Asheim and Gertler, 2005: 291) نماید می

های  ها و سازمان ها، مؤسسات تحقیقاتی، دانشگاه تعامل شرکت :ها شامل این سیستم. کند مناطق جغرافیایی ایفا می

پایتخت ایران میزبان یک عنوان  تهران به. کنند آوری را هدایت میدولتی است که با هم تبادل دانش، همکاری و نو

دانشگاه تهران و دانشگاه صنعتی شریف، مراکز  :ی معتبری مانندها اکوسیستم نوآوری قوی است که شامل دانشگاه

واقع در  فناوری اصفهانو ورهای متعدد است و یا شهرک علمو انکوبات ها ی فناوری و استارتاپها تحقیقاتی، پارک

 صنعت و دولت را ارتقا، کند که همکاری بین دانشگاه می ای عمل نوآوری منطقهوان یک مرکز عن به استان اصفهان 

بیوتکنولوژی، نانوتکنولوژی و  :هایی مانند این شهر دارای چندین مرکز تحقیقاتی و فناوری است که بر بخش .دهد می

رشد  نوآوری روبه راز دارای یک اکوسیستمهای تجدیدپذیر تمرکز دارند و همچنین اکوسیستم نوآوری شی انرژی

هایی  این اکوسیستم نوآوری بر بخش. متمرکز شده است است که در اطراف دانشگاه شیراز و پارک فناوری پردیس

های تجدیدپذیر با تأکید بر انتقال فناوری و  های بهداشتی و انرژی مراقبت ،7 فناوری اطلاعات و ارتباطات :مانند

 ةعهد کشور به تقویت نوآوری و توسعت ةدهند ای نشان های نوآوری منطقه این سیستم .سازی تمرکز دارد تجاری

 . اقتصادی و ترویج رشد پایدار در مناطق جغرافیایی است

 ةنوب گذارد، که به المللی تأثیرمی ر پویایی تجارت بینجغرافیا ب :مالکیت فکری و پیشرفت نابرابر، تجارت جهانی: ج

هم پیوستگی  هب. گذارد میین حفاظت و دسترسی به دانش تأثیرخود بر اجرای حقوق مالکیت فکری و تعادل ب

نابرابری بین  ةحقوق مالکیت فکری و تشدید بالقو مورد توزیع عادلانهرا در  ای سؤالات پیچیده ،جهانی اقتصاد

، دهی اقتصاد نقش مهمی در شکل بنابراین ؛(Maskus, 2017) کند میتوسعه ایجاد یافته و در حال کشورهای توسعه

توان به  ایران میدر  ی تجارت جهانی و مالکیت فکری پویاها از نمونه. الملل ایران دارد انداز نوآوری و روابط بین چشم

های تجاری و  مالکیت فکری و توافق کالاهای تقلبی و حفاظت از( PCT) همکاری ثبت اختراع ةعضویت در معاهد

 .کرد دیجیتال و تجارت الکترونیک اشارههای اقتصادی، اقتصاد  تحریم

                                                      
1. Regional Innovation Systems 
2. Information and Communications Technology (ICT) 
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گذاری و  سرمایهجغرافیا با ایجاد انگیزه برای نوآوری، جذب  7مالکیت فکری ای پیشرفت اقتصادی محلی و منطقه: د

 مالکیت فکری جغرافیای. کند ای ایفا می اقتصادی محلی و منطقه ةاز کارآفرینی، نقش حیاتی در توسعحمایت 

 مالکیت فکری های اقتصادی دارد و با مناطقی که با سطوح بالای تولید ارتباط نزدیکی با توزیع فضایی فرصت

مالکیت معنوی اتحادیه  ةادار) کنند می تصادی و شکوفایی بیشتری را تجربهشوند که اغلب رشد اق  می مشخص

 . (پاارو

 ةپیوند میان طبیعت، فرهنگ و توسع عنوان عناصر کلیدی در به ای های جغرافیایی و خلاقیت منطقه نشانه

اث فرهنگی ای و حفاظت از میر دهی به هویت مکانی، تقویت نوآوری منطقه توجهی در شکل اقتصادی، اهمیت قابل

ش سنتی و عنوان ابزارهایی برای حفاظت از دان  تنها به های جغرافیایی نه دهد که نشانه می این پژوهش نشان. دارند

عنوان ابزاری برای رقابت در بازارهای جهانی و ایجاد ارزش  توانند به کنند بلکه می می ارتقای اقتصاد محلی عمل

ش گیری از دان ای با بهره از سوی دیگر، خلاقیت منطقه. گیرندای مورد استفاده قرار نطقهافزوده برای محصولات م

 دهد که می ها و تولیدات انسانی ارائه سازه بومی و نوآوری در استفاده از منابع طبیعی، الگوهایی پایدار برای طراحی

های  در این میان، سیستم .کنند می حفظ بلکه میراث فرهنگی را نیز دهند می های محیطی پاسخ تنها به چالش نه

های  های اقتصادی، اهمیت سیاست توزیع فضایی فرصت ای و نقش جغرافیای مالکیت فکری در نوآوری منطقه

ها تأکید دارند که ارتباط میان  یافته. کند ای را برجسته می های منطقه گذاری در زیرساخت حمایتی و سرمایه

کیفیت زندگی در مناطق پایدار، تقویت اقتصاد محلی و افزایش  ةساز توسع اند زمینهتو طبیعت، فرهنگ و نوآوری می

های  های جغرافیایی، تقویت اکوسیستم های جامع برای حفاظت از نشانه اجرای سیاست بنابراین ؛باشدمختلف 

بلکه  کند نگی کمک میتنها به رشد اقتصادی و فرهیت در سطوح مختلف جغرافیایی، نهگیری از خلاق نوآوری و بهره

 .درسان المللی کشور نیز یاری می به حفظ هویت ملی و ارتقای جایگاه بین

 

 گیری  نتیجه

دهد  می نشان  "های جغرافیایی ای و نشانه منطقه خلاقیت  ةنظری": جدید تحت عنوان  ای نظریه ةبا ارائ  این پژوهش

. کنند کلیدی در تعریف هویت مکانی و تقویت ارتباط میان انسان و محیط ایفا می ینقش ،های جغرافیایی که نشانه

ای را  منطقه های هایی، علاوه بر حفظ میراث فرهنگی و دانش سنتی، ظرفیت این نظریه تأکید دارد که چنین نشانه

  های منحصربه ی و ویژگین منابع طبیعتعامل میا. کنند می پایدار اقتصادی و اجتماعی فعال ةبرای نوآوری و توسع

 .آورد می ای و رشد پایدار فراهم قیت منطقهفرد هر منطقه، بستری مناسب برای خلا

 اعثگیرد و ب می شناختی شکل خی، اقتصادی و زیباییتأثیر عوامل اجتماعی، فرهنگی، تاری هویت مکانی تحت

تنها  باشند، نه ساخت چه انسان ،ها، چه طبیعی نشانهاین . شود یهای جغرافیایی ویژه م ایجاد مناطق خاص با نشانه

کردن  قتصادی و اجتماعی یک منطقه هستند بلکه با برجستههای محیطی، فرهنگی، ا ویژگی ةدهند بازتاب

ای، نقش مهمی در جذب گردشگر، تقویت اقتصاد محلی و حفظ میراث فرهنگی و طبیعی ایفا  های منطقه ارزش

                                                      
1. Local and Regional Economic Development IP 
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راحی های ویژه یک منطقه برای ط گیری از ظرفیت لاقیت محیطی به توانایی بهرهاز سوی دیگر، خ. کنند می

 .پایدار است ةآوری و توسعساز نو دارد که زمینه محصولات و خدمات جدید اشاره

گیری هوشمندانه از منابع و  دهد که بهره می ی جغرافیایی و خلاقیت محیطی نشانها پیوند میان نشانه

های نوآوری و پیشرفت  کانونبلکه این مناطق را به  شود ای می ا موجب حفظ هویت منطقههتن های محلی، نه ویژگی

رای رشد اقتصادی و این تلفیق، علاوه بر حفاظت از میراث طبیعی و فرهنگی، بستری مناسب ب. کند می تبدیل

ه دستاوردهای این پایدار از جمل ةت بومی، تقویت دانش سنتی و توسعتولید محصولا. آورد می اجتماعی فراهم

ای برای  کنند و زمینه های محلی و اشتراک دانش نقش کلیدی ایفا می در این فرآیند، همکاری. رویکرد هستند

ای از این ارتباط میان  های برجسته در ایران، نمونه. کنند ارتقای فناوری و بهبود وضعیت اقتصادی ایجاد می

چای گیلان، زعفران خراسان و صنایع  :محصولاتی مانند. شود یهای جغرافیایی و خلاقیت محیطی دیده م نشانه

حفاظت از این . هویت مکانی این مناطق هستند ةدهند ماری خاص مناطق مختلف، نشاندستی یزد، همراه با مع

های  شود بلکه فرصت حفظ میراث فرهنگی و طبیعی میتنها موجب  ها با خلاقیت محیطی، نه ها و تلفیق آن نشانه

این روند به ارتقای جایگاه . آورد می ایی و صادرات محصولات بومی فراهمز اقتصادی، اشتغال ةبرای توسعجدیدی 

 .کند ای و تقویت هویت ملی نیز کمک می منطقه

توانند به تقویت هویت مکانی و  عنوان دو ابزار قدرتمند، می های جغرافیایی و خلاقیت محیطی به در پایان، نشانه

ی از گیر شناسایی و بهره. جدید برای رشد پایدار و نوآوری در مناطق مختلف کمک کنندایجاد مسیرهای 

اقتصادی، اجتماعی  ةای برای توسع شود بلکه زمینه ظ میراث آن میتنها موجب حف  های خاص هر منطقه، نه ویژگی

و استفاده از خلاقیت در های جغرافیایی  این پژوهش با بررسی اهمیت حفاظت از نشانه. آورد می و فرهنگی فراهم

گیری از  دهد تا با بهره می گذاران و فعالان توسعه ارائه استراهکارهایی ارزشمند به سی، سطوح مختلف جغرافیایی

 .کنند ری، توسعه و پیشرفت پایدار تبدیلهای محلی، مناطق مختلف را به مراکز نوآو ظرفیت
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