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و مكانبرنامه  يابي بازارهاي روز شهر اصفهان ريزي
)AHP(مراتبي از مدل تحليل سلسله با استفاده

 بيگلورعنا شيخ دكتر مسعود تقوايي
 دانشجوي دكتري جغرافيا دانشگاه اصفهان دانشيار جغرافيا دانشگاه اصفهان

 مريم بندعلي
 كارشناس ارشد جغرافيا دانشگاه اصفهان

 چكيده
و مناسب شهروندان به انواع خدمات شهري از اهداف مهـم برنامـ ريـزي شـهريهتأمين دسترسي راحت

و تره. شودمحسوب مي  و ميادين ميوه ي مايحتـاج جهـت عرضـه هايي ويـژه عنوان مكان به1باربازارهاي روز
ي شهروندان، در زندگي شهري از اهميت فراواني برخوردارند؛ بنابراين، احداث ايـن بازارهـا بـر مبنـاي روزانه
تأمين. افزايش رفاه حال شهروندان مؤثر خواهد بوددر-اي بخصوص در مقياس محله-هاي صحيح ريزيبرنامه

و هزينه، كاهش سفرهاي درونكنندگان، صرفه اقلام مورد نياز مصرف  شهري، ايجاد تعـادل بـين جويي در وقت
و تقاضا، حذف واسطه  و تقويت روابط محلـه گريعرضه اي بـين شـهروندان از مزايـاي ايجـاد هاي غيراصولي

م  بر. رونديبازارهاي روز به شمار  نفـر كـاملاً 1600000كمبود شديد اين فضاها در شهر اصفهان با جمعيتي بالغ
و مكان هدف از پژوهش حاضر، برنامه. آشكار است يابي بازارهاي روز مورد نيـاز منـاطق مختلـف شـهر ريزي
ق لذا، اين امر بر مبناي الزامات طرح. باشداصفهان مي  و تفصيلي، مورد تحليل يـابي مكان. رار گرفتهاي جامع

و با بهره  و مدل تحليل سلـسله بازارها به تفكيك مناطق مختلف شهري -گيري از سيستم اطلاعات جغرافيايي
02/0هاي مربوط بـه هـر يـك از منـاطق، حداكثر نرخ ناسازگاري كل در قضاوت. مراتبي صورت پذيرفته است

ميدر قضاوتبرآورد شده است كه بيانگر مطلوب بودن ميزان سازگاري . باشدها

و تره:هاكليدواژه .مراتبي، نرخ ناسازگاريبار، مدل تحليل سلسله خدمات شهري، بازار روز، ميدان ميوه

 مقدمه
و تجهيزاتـي و مؤسسات براي رفع نيازهاي خـود خريـدار كالاهـاي مـصرفي افراد، خانوارها

و عرضـه مـي هستند كه به وسيله  توزيـع كـالا جـز در مـوارد. شـودي واحدهاي ديگري توليد

 
و تره«و» بازار روز« در اين پژوهش،-1 .اندمعادل يكديگر به كار رفته» بارميدان ميوه
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مراحل مختلفي را دسـت كـم در سـطح تجـارت) فروش مستقيم از توليد به مصرف(استثنايي
و جزء طي مي عمده يا نيمه  مراتـب مراتـب تـوزيعي، تـابعي از سلـسله اين سلـسله. كندعمده
هـا داري از جمله خدمات شهري كه به موجب قانون شهر).97: 1382پورمحمدي،(شهري است 

و تـرهي آن به عهده ارايه و ميـادين ميـوه بـار بـهي مديريت شهري است، ايجاد بازارهـاي روز
و مناسب منظور عرضه  و تـره ميـدان. باشـدي شهروندان مي مايحتاج روزانهي سريع بـار ميـوه

و تره مكاني است معين  و توزيع ميوه و فرآورده كه براي تسهيل در امر تهيه رزي هاي كـشاو بار
و برنامه پيش. يابدمي اختصاص و مكان بيني ويـژه بـه(گزيني مطلوب آنها ريزي براي اين بازارها

.)11: 1384ارزانـي، خواجـه(خواهـد كـرد بسياري از مـشكلات شـهري را حـل) در سطح محله 
بين بيست تـا پنجـاه(دهند هاي محلي يا بازارهاي روز به يك يا چند محله سرويس مي ميدان
و گاهي نيز از چـادر يـاو)هاغرفه(ها گاهي از تأسيسات ثابت در اين ميدان). نفر هزار كـانكس

.)53: 1378سعيدنيا،(شود كانتينر استفاده مي

 طرح مسأله
و وظيفه و بازرگاني توانند دور از فعاليت باشند، نمي دارااي كه شهرها با هر نقش هاي تجاري

ا  و رفع نيازهايشان، وجـود چنـين فعاليـت جتماعي انسان قرار گيرند؛ چرا كه حيات هـايي را ها
و بازارهاي روز نمونه. كندايجاب مي  هاي تجاري هـستندي بارزي از اين فعاليتبازارهاي محلي
هاي تجاري در اين بازارها سبب توزيع هاي گذشته نيز وجود داشتند؛ تمركز فعاليت كه از زمان 

مو مبادله  هـاي ايجاد بازارهاي روز در واقع تمركـز بخـشيدن بـه فعاليـت.شديي سريع كالاها
جـويي در كنندگان، صـرفه خدماتي است كه اين تمركز باعث سهولت دسترسي مصرف-تجاري

و مـصرف  و افزايش قدرت خريد آنها، ارتبـاط مـستقيم توليدكننـدگان كننـدگان، تعـديل وقت
و تقاضا، حذف قيمت و تقويـت روابـط گـري واسطهها، ايجاد تعادل بين عرضه هـاي غيراصـولي
ميمحله .شوداي

و تره و بازارهاي ميوه باري شهر اصفهان به عنوان يكي از پنج شهر بزرگ كشور، فاقد ميادين
و تـره3اين شهر، تنها داراي. گزيني شده باشنداست كه به صورت علمي مكان  و بازار ميوه بـار

فا  وي دوري نسبت به مصرف صلهيك ميدان مركزي است كه در و همچنـين باغـات كننـدگان
و ترهمزارع اطراف شهر واقع شده كه هزينه  و نقل را بر سيستم توزيع ميوه بـار هاي گزاف حمل

گزيني بازارهاي روز مورد نياز شهر اصـفهان، مـورد لذا در اين پژوهش، مكان. كندشهر وارد مي 
. مطالعه قرار گرفته است
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و اه  داف اهميت
شـهر بـر اسـاس عـدالت ريزي شهري، سـاماندهي كالبـدي از آنجاكه موضوع اصلي برنامه

و كيفيت محيطي است، بنابراين مكان  اي ها اهميت ويژه گزيني مناسب فعاليت اجتماعي،كارايي
دهـد؛ ريزي شهري را تشكيل مـي يابي بازارهاي روز نيز يكي از مسائل مهم برنامه يابد؛ مكان مي

ب  و هفتگي حث تهيه زيرا ازدري مايحتاج روزانه و بـا قيمـت مناسـب، كمتـرين زمـان ممكـن
رود كه در اين راستا لازم است مديريت شهري به تأمين هاي اصلي خانوارها به شمار مي دغدغه

و رفاه حال شهروندان توجـه داشـته باشـد نياز همه  هـدف از پـژوهش حاضـر،.ي اقشار جامعه
و تره يابي ميادين مي مكان توزيع: باشد كه آثار آن عبارتند از بار مورد نياز در شهر اصفهان مي وه

و تحقق عدالت اجتمـاعي، كـاهش سـفرهاي درون  شـهري، مناسب بازارهاي روز در سطح شهر
و هزينهكاهش ترافيك، صرفه و غيرهي مصرفجويي در وقت .كنندگان

 روش پژوهش
ازي حاضر، پژوهشي تحليلي است كه مطالعه تعريـف: مراحـل آن بـه طـور كلـي عبارتنـد

و نتيجه  و تحليل اطلاعات، و تعيين هدف پژوهش، گردآوري اطلاعات، تجزيه اين. گيريمسأله
. ارائه شده است1مراحل به تفصيل در شكل 

و مناسب شهروندان به بازارهـاي با توجه به هدف اصلي پژوهش مبني بر دسترسي عادلانه
و ميادين ميوه  اطلاعات مـورد نيـاز. بار، اراضي مناسب براي ارزيابي مشخص گرديدندو تره روز

و مصاحبه با مسؤولان، كارشناسـان اي، برداشت تحقيق از طريق مطالعات كتابخانه  هاي ميداني
از.و مراجع ذيربط تهيه شـده اسـت  و تحليـل عبارتنـد سـازگاري،: معيارهـاي مـورد مطالعـه

و تـراكم دسترسي، مركزيت، مساحت، ار  زش نسبي زمـين، شـكل زمـين، پتانـسيل پاركينـگ
و شايان ذكر است كه در مكان. جمعيت يابي بازارهاي روز، نياز مناطق شهري در وضع موجـود

. در نظر گرفته است1400همچنين سال 
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 فرآيند تحقيق:1شكل
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 پيشينه
مي مكان زمينهدر و تره يابي بار مطالعات معدودي صـورت گرفتـه اسـت كـه از يادين ميوه

:توان به موارد ذيل اشاره نمودميان آنها مي
ي كارشناسي ارشد دانشگاه تربيت مدرس تحـت عنـوان نامهدر پايان) 1384(ارزاني خواجه

و تره يابي بهينه تحليل مكان« هـاي از مـدل با استفاده» اصفهان8ي بار منطقهي ميادين ميوه
و سيستم اطلاعات جغرافيايي به مكان مختلف مكان   شـهر8ي يابي بازارهاي روز در منطقهيابي

ي كارشناسـي ارشـد دانـشگاه شـهيد نامـه در پايـان)1370(طهماسبي. اصفهان پرداخته است
و تره«بهشتي با عنوان و عملكرد ميادين ميوه -فـضايي بار شهري با تأكيد بر تأثيرات مكانيزم

و-، تأثيرات فضايي»مكاني و بار منطقه تره مكاني ميدان ميوه ي شوش تهران را بررسي نمـوده
آن-ي تأثير ساختار كالبدي به مطالعه و فرهنگـي و تأثيرات اجتماعي، اقتصادي  فيزيكي ميدان

ني خـود تحـت عنـوا نامـه در پايان) 1379(لو روحي عيسي. بر محيط پيرامون پرداخته است
و تره« و تحليل كارايي سازمان ميادين ميوه و فـرآورده تجزيه هـاي كـشاورزي وابـسته بـه بـار

و تره»شهرداري تهران  و اداري سازمان ميوه و را مـورد بار، ساختار سازماني بررسـي قـرار داده
و بهبود مديريت سازمان، راهكارهايي ارا .ه نموده استيبراي افزايش كارايي

ميلواكي،- در دانشگاه ويسكانسي (ETI)ي آموزشي اشتغال مؤسسهدر1990ي دهه اواخر در
درآمـد يابي بازارهاي روز محلي اقدام شد كه ضمن آن، قدرت خريد محلات كـم نسبت به مكان 

و ايـن نتيجـه ارزيـابي قـرارو پرتراكم نواحي مركزي شهر بـا محـلات پردرآمـد مـورد   گرفـت
 بـراي اسـتقرار در نـواحي پردرآمـد، محـلات فروشـانل خـرده حاصل شـد كـه عليـرغم تمايـ

و در نتيجه، منافع اقتصادي افزون كم و پرتراكم، مصرف بيشتر . شـوند تري را موجب مـي درآمد
(Wang et al, 2004: 83) و يابي ميـدان در ايالات كانزاس نيز مكان2005 در سال هـاي ميـوه

شده براي اين طـرح اهداف ذكر. گرفت ور كار قراردست بار براساس مستندات طرح جامع در تره
رساني به شـهروندان، ايجـاد ارتقاء كيفيت خدمات اقتصادي،ي پايدار حصول توسعه:از عبارتند
و غيره هاي اشتغال فرصت طرح مذكور بـديندر نظر ترين معيارهاي مورد مهم.و كسب درآمد

ــي ــه دسترســي:باشــدشــرح م ــد عادلان ــه مي ــهروندان ب وي ش ــوه ــره ان مي ــار،ت ــازگاري ب  س
و مساحت مناسب مركزي هاي همجوار، كاربري ها، ميدان اين ميدان ترينيكي از موفق.ت نسبي

و تره  مي بار شهرميوه و هـم در توسـعههي ـباشد كه هـم در ارا راسكين ي اقتـصاديي خـدمات
. (Ruskin Community Development Corporation, 2007:1) منطقه، مؤثر واقع شده است

و تره هاي عرضه هاي اخير، كارايي شيوه در سال هـاي مهـم در بار به شهروندان از برنامهي ميوه
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و تره از اين. هندوستان بوده است اين برنامـه. بار مورد توجه قرار گرفت رو، احداث ميادين ميوه
و كلكتـه در مرحله  دري اول در شهرهاي بزرگ مانند احمـدآباد در ايـن راسـتا.آمـد بـه اجـرا
و زيرسـاخت هاي نسبتاً جامعي پيرامون تقاضاي محلي، تحليل و دسترسي مناسب هـاي حمـل

و غيـره صـورت پـذيرفت  . (Gandhi and Namboodiri, 2006: 1-2)نقـل، پتانـسيل فـروش
و هنگ به و ترهكنگ نيز احداث ميدانطور مشابه، در چين ار بار مورد توجـه ويـژه قـر هاي ميوه

 ـشـهروندان در ايـن مكـان نيـازي اقـلام مـورد گرفت تا عرضه  و از فعالي ت هـا متمركـز گـردد
.(Lu and Jiang, 2004: 9 ; Swyer, 1991: 192)دستفروشان خياباني جلوگيري شود

 تشريح مدل
هايي زوجي داده هاي نسبي از مقايسه مراتبي جهت استخراج مقياس فرآيند تحليل سلسله

هاي واقعي به كـار گيريها ممكن است براي اندازه اين مقايسه. رودو پيوسته به كار مي گسسته 
.(Saaty, 2004: 415)ي وزن نسبي ترجيحات باشددهندهرود يا اين كه نشان

هاي انتخابي مناطق مختلف، از نظـر معيارهـاي مراتبي، ابتدا مكاندر فرآيند تحليل سلسله
و وزن نسبي هر كدام نسبت بـه ايـنو به طور جداگانه ذكر شده، به  صورت زوجي مقايسه شده

سپس وزن معيارها نيز نسبت به يكـديگر مـورد سـنجش قـرار. معيارها مشخص گرديده است 
و با تركيب آنها، وزن نهايي مكان  شـايان ذكـر اسـت كـه فرآينـد. ها تعيين شـده اسـت گرفته

و مقايسه وزن گيـري از نظـرات مـسؤولان، مختلـف بـا بهـرهي اراضـي از نظـر معيارهـاي دهي
و مراجع ذيربط صـورت گرفتـه اسـت   افـزار مراحــل تحليـل بـا اســتفاده از نـرم. كارشناسان

Expert Choiceباشد انجام گرفته است كه شامل مراحل زير مي:
و گزينه ايجاد يك ساختار سلسله- هامراتبي از موضوع مورد بررسي شامل هدف، معيارها

 يابي بازارهاي روز شهر اصفهانساختار سلسله مراتبي مكان:2شكل
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ي سـاعتيي زوجـي، از روش مقايـسه به منظـور انجـام مقايـسه: تعيين ضريب اهميت معيارها-
:به شرح ذيل استفاده شده است) كميتي9(

 مقدار عددي ترجيحات

9تركاملاً مرجح يا كاملاً مطلوب

قويترجيح يا مطلوبي 7ت خيلي

5 ترجيح يا مطلوبيت قوي

3تركمي مرجح يا كمي مطلوب

1 ترجيح يا مطلوبيت يكسان

2و4و6و8 ترجيحات بين فواصل فوق
14: 1384پور، قدسي

هـانه بعد از تعيين ضرايب اهميت معيارها، برتري هر يك از گزي:ها تعيين ضريب اهميت گزينه-
مبنـاي ايـن قـضاوت نيـز همـان. در ارتباط با هر يك از معيارها مورد قضاوت قرار گرفته است 

. كميتي ساعتي است9مقياس 
و هر گزينـه:هاگزينه) اولويت( تعيين امتياز نهايي- از تلفيق ضرايب اهميت هر معيار يا زيرمعيار

.ها تعيين شده استاز گزينهبه ازاي هر معيار يا زيرمعيار، امتياز نهايي هر يك 
و گزينه چون تعيين كميت:ها بررسي سازگاري در قضاوت- ها در ها براي معيارها، زيرمعيارها

برهاي مقايسهماتريس اساس قضاوت شخصي يا گروهي كارشناسي است، لازم است ميزان اي
چنانچه اين ضريب،.دهاي انجام شده مورد آزمون قرار گيرسازگاري يا ناسازگاري در قضاوت

ها ها مورد قبول است وگرنه بايد در قضاوت باشد، سازگاري در قضاوت1/0كوچكتر يا مساوي 
.)133- 137: 1385معصومي اشكوري،(تجديدنظر شود

 تحليل
 بيني تعداد بازارهاي روز مورد نياز پيش-

و تفصيلي در اين پژوهش، با در نظر گرفتن محتواي طرح و مكان، برنامههاي جامع يابي ريزي
و نيز براي سال رو، از اين. مد نظر قرار گرفته است1400بازارهاي روز اصفهان در وضع موجود

بيني پيش1385درصد درسرشماري سال3/2جمعيت آتي شهر اصفهان براساس نرخ رشد 
و با لحاظ نمودن آستانه  تعداد،) نفر50000(ي جمعيتي تحت پوشش بازارهاي محلي شده

).1جدول(بازارهاي مورد نياز هر منطقه محاسبه گرديده است
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 تعداد بازارهاي مورد نياز مناطق مختلف شهر اصفهان:1جدول

 جمعيت*جمعيت موجودمنطقه
1400 سال

تعداد بازارهاي مورد نياز
 در وضع موجود

تعداد بازارهاي مورد نياز
 1400 براي سال

173926 104236 12
255701 78688 12
3111816 157661 23
4112832 159095 23
5254064 358230 57
6106956 150808 23
7270697 381683 57
8300573 423808 68
969321 97743 12
10 189976 267866 45
11 56246 79307 12
3044 2259125 1602108 كل
)مركز آمار ايران: مأخذ*(نگارندگان: مأخذ

 يابي بازارهاي روز معيارهاي مورد مطالعه جهت مكان-
و تره و ميادين ميوه و از جمله بازارهاي روز بـار، اولين اقدام در تأسيس هر نوع مركز تجاري

ي بررسي عميق وضع بازار، موقعيت محل، فضاهاي مـشابه گزيني آن است كه بايد نتيجه مكان
و سطح زندگي اهالي باشـد جمعيت، تأسيسات مورد نياز درآينده، منطقه موجود، .ي تحت نفوذ

در-هاي فضايي يابي بازارهاي روز با توجه به ويژگي مكان)115: 1381رضويان،(  مكاني بايـد بـا
مراتب، دسترسي، سازگاري، تأسيسات نظرگرفتن معيارهاي خصوصيات زمين، مركزيت، سلسله

آي  و ي معيارهاي اقتصادي نيز بايد عـواملي همچـون در زمينه. نگري صورت بگيرد ندهزيربنايي
و كاربري .)27: 1372پور، كامران(هاي اطراف را مدنظر قرار داد قيمت زمين، پتانسيل فروش

ي احـداث مراكـز خريـد، نقـش قابـل تـوجهي در توجيـهي اوليـه هزينـه: ارزش نسبي زمين-
ب از طرفي، اگـر.ي آن مربوط به ارزش اقتصادي زمين است خش عمده اقتصادي پروژه دارد كه

ي شود، از قبل، كاربري مشخصي داشته باشد، هزينه مكاني كه براي احداث بازار روز منظور مي 
و تخريب ساختمان كهي اوليه را افزايش خواهد داد؛ درحالي هاي احتمالي، هزينه تغيير كاربري

و احداث بازار مـي هزينههاي فاقد كاربري، در زمين لـذا. باشـدي اوليه تنها شامل قيمت زمين
و كارشناسان سازمان  و بـا توجـه هاي ذيربط به ويژه شهرداري پس از تبادل نظر با مسؤولان ها
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سـنجي مالكيت، بار مالي ناشي از خريد اراضي، امكانپذيري، نوع به ملاحظاتي مانند اصل تحقق
و غيره، اراضي  يـابي بـازار روز تعيـين ترين اراضي جهت مكانباير به عنوان مناسباجراي طرح

، مبناي ارزيابي اراضي از نظـر ارزش نـسبي 1387هاي تابستان شايان ذكر است كه قيمت. شد
هايي زميني كاربري اراضي مناطق، از كليه در لايه Arcviewافزار با استفاده از نرم.بوده است

و فاقد كاربري  و هـا انجـام زمـين يند غربالآترتيب، اولين فر شد؛ بدين گرفته queryباير گرفـت
- قطعه زمـين مـي 12633ي خروجي شامل لايه. اوليه جهت تحليل مشخص شدند هايزمين
هاي انتخابي از نظـر گري بر اساس معيار مساحت، زمينپس از انجام دومين فرايند غربال. باشد

. فتندارزش نسبي زمين مورد مقايسه قرار گر

و زمين يكي از عوامل مؤثر در مكان: مساحت- يابي مراكز تجاري است؛ چرا كـه مكـان وسعت
و آينده باشد كنندهمورد نظر بايد از لحاظ مساحت، تأمين  هـاي آسـتانه.ي نياز جمعيت موجود

و تـره جمعيتي كه براي تأسيس مراكز خريد محله  و بازارهاي روز ميـوه بـر بـار لازم اسـت، اي
وي جمعيتي براي بازارچه آستانه)53: 1378(سعيدنيا. گذاردروي مساحت تأثير مي  هاي ميـوه

 تعـداد مطلـوب واحـدهاي)34: 1378(حبيبـي. هزار نفر ذكر نمـوده اسـت50تا20بار را تره
85ي تفكيكـي دانـد كـه هـر قطعـه نفر، يـك واحـد مـي 335تجاري مركز محله را به ازاء هر

. مساحت داشته باشدمترمربع
 مترمربـع بـه ازاء هـر50و مـساحت) نفر 20000(ي جمعيتي با منظور نمودن حداقل آستانه

مي3000هاي باير با مساحت نفر، زمين 335 لذا، در دومـين فرآينـد. باشند مترمربع مورد نياز
ب مترمربع يا بيشتر تعيين شده 3000هاي داراي مساحت گري، زمين غربال راي كل شـهر اند كه
مي478تعداد  . باشد قطعه زمين

تواننـد در مجـاورت ميـادين ها به دليل ماهيت عملكرديشان نمـي برخي از كاربري: سازگاري-
و تره  و. بار قرار گيرند ميوه بنابراين مطالعات مربوط به سازگاري با هدف جلوگيري از مزاحمـت

بـراي تعيـين ميـزان سـازگاري يـا.ر اسـت ها از اهميت خاصي برخوردا تداخل فعاليت كاربري 
و نيازهاي مختلف هر كاربري را جهت انجام فعاليـت  ناسازگاري بين دو كاربري بايد مشخصات

و سپس با مقايسه  و عـدم توافـق را مـشخص عادي آن برشمرد ي اين مشخصات، موارد توافـق
ا: هاي قابل بررسي براي اين كار عبارتند از زمينه. نمود و ي بعاد زمين، شيب زمين، شبكه اندازه

و تجهيزات، كاربري هاي وابسته، كيفيت هوا، كيفيت صدا، ميـزان نـور، بـو، ارتباطي، تأسيسات
و مانند آن  توان براساس استانداردهاي هاي مذكور مي نيازهاي هركاربري را درزمينه. ديد منظر
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و كيفي موجود تعيين نمود سپس آنها را با هم مقايسه كرد چنانچه مشخصات به دسـت. كمي
و يا نزديك به هم باشند، كاربري  و در غيـر ايـن آمده با يكديگر قابل تطبيق ها با هـم سـازگار
و يا كاملاً ناسازگار باشند  .)110: 1382پورمحمدي،(صورت ممكن است نسبتاً ناسازگار

و تره و ميادين ميوه وني تحـت پوشـش، بار با واحدهاي مسك اولويت سازگاري بازارهاي روز
و مراكز خدمات محله  هاي ناسازگار نيـز كاربري. باشداي مي فضاي سبز عمومي، كاربري تجاري

و: عبارتند از  آموزشي، درماني، اداري، انتظامي، صنعتي، فرهنگي، گورسـتان، نظـامي، رودخانـه
و تجهيـزات  و پـذيرايي مسيل، تأسيـسات  شـهري، خـدمات اجتمـاعي، ترمينـال، گردشـگري

.)22: 1381؛ اسماعيلي،19: 1384ارزاني،خواجه(
و كاربري اي شامل زمين نقشه ي در مرحله. هاي ناسازگار با آنها تهيه گرديد هاي باير انتخابي

هاي ناسازگار احاطـه شـده بودنـد، از فرآينـد نخست، آن دسته از اراضي باير كه توسط كاربري
و در مرحله ساتحليل حذف گرديدند .ها مورد مقايسه قرار گرفتندير زميني دوم

و ارتباط، پيش: دسترسي- هاي اساسي زندگي شهري به شـمار شرطسيركولاسيون، دسترسي
و مجاورت نسبي يك مكان.(Madsen and Plunz, 2002: 133) روندمي  دسترسي، به نزديكي

خر. (Pooler, 1995: 421) شودنسبت به مكان ديگر اطلاق مي  يـد بـه سـبب آنكـه يك مركز
دسترسي مـورد گيرد، بايد از نظرميي عموم مردم يك شهر، منطقه يا محله قرار مورد استفاده

مي. بررسي قرار گيرد  و سرعت دسترسي .باشـد آنچه در اين مبحث حائز اهميت است، سهولت
 كـه دسترسي مركز خريد بايد به اين نكتـه توجـه نمـود يعني در مطالعات اقتصادي مربوط به
گيرد به چه طريقي با نقاط مختلـف شـهر ارتبـاط برقـرار مكاني كه مركز خريد در آن قرار مي

و سرعت انجام مـي مي و اينكه اين ارتباط با سهولت و همكـاران،(شـود يـا خيـر كند شـيرازيان
1373 :33(.

و آسان به مركز خريد عبارت است از ميسر بودن عملِ رسـيدن بـه مركـز دسترسي راحت
و شيوهخ و نقل ريد از طريق تسهيلات رسي بـه مركـز خريـد، قابليت دست. هاي گوناگون حمل

روي، ترافيك، انـواع وسـايل مسافت، زمان، مسافت پياده: متأثر از عوامل مختلفي است، از قبيل 
و غيــرهي در دســترس، راهنقليــه و مــسيرهاي مختلــف، و شــيوهاز ميــان گزينــه. هــا هــاي هــا

و ســريعمتنــوع دسترســي، مــشتريان عمومــاً خواهــان راحــت  هــستندتــرين نــوع آنهــا تــرين
(Ibrahim and McGoldrick, 2003: 141) . و مراكـز خريـد را شاخص دسترسي بـه بازارهـا

و غيره برآورد نمود مي ي مسافت، محاسبه. توان بر اساس عواملي نظير مسافت، زمان دسترسي
ي نقـاطي فاصلهي تعيين ميزان دسترسي است، وليكن از آنجا كه در محاسبه ترين شيوه ساده
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گردد، لذا برآورد ميـزان دسترسـي در محله از بازار روز اغلب، مسافت خطي منظور مي مختلف
 زمـانِ راننـدگي جهـت از اين رو در پـژوهش حاضـر، مـدت. باشداين روش چندان دقيق نمي 

ي دسترسـي بـه هـر بدين ترتيب كه محـدوده. ها قرار گرفت رسيدن به بازار روز مبناي تحليل
و فرعـي، دقيقه با در نظر گرفتن عواملي چون نوع راه5ثر بازار در مدت زمان حداك هاي اصـلي
و غيرهها، گرهسرعت مجاز در خيابان   با استفاده از سيستم اطلاعـات جغرافيـايي-هاي ترافيكي

(GIS) و بر اين اساس، اراضي مختلف هر منطقه مورد ارزيابي مقايـسه اي قـرار مشخص گرديد
. گرفتند

و ترهي وجودي بازارچهز آنجا كه فلسفها: مركزيت- بار، تأمين تقاضاي ساكنين محله هاي ميوه
و ضروري است، بهتر اسـت كـه مراكـز تـأمين مي و اين تقاضا از نوع روزانه ي ايـن كننـده باشد

كالاها در يك جا متمركز گردد؛ به شرط اين كه به يك عامـل مـزاحم بـراي سـاكنين تبـديل
ح. نشود كند كه براي دسترسي برابر اهـالي محلـه، بهتـرين مكـان مركـز كم مي منطق رياضي

ي اراضـي از نظـر معيـار مركزيـت، در جهـت مقايـسه.)34: 1384ارزاني، خواجه(باشدمحله مي 
 به شعاع يك كيلـومتر bufferها، يك هاي مناطق شهري اصفهان، به دور هر يك از زمين نقشه

ده به مركز هندسي منطقه، مبناي كسب امتياز بيشتري ترسيم گرديد؛ نزديك بودن اين محدو
. قرار گرفت

ي تجـاري بـه شـمار ترين معيارهاي ارزيابي ناحيه هاي جمعيتي از مهم ويژگي: تراكم جمعيت-
و روند رشد جمعيت از مهم. روندمي ترين عواملي هستند كه بايد مورد توجه قرار گيرنـد تراكم

و با هدف جلب رضـايت آنهـا از آنجا كه هر نوع برنامه.)35: 1373پور، كامران( ريزي براي مردم
و بـا توجـه بـه نقـش بازارهـاي روز در تـأمين مايحتـاج روزانـه صورت مي  ي شـهروندان، گيرد

و نحوهمكان .ي پراكنش آنها بايد متناسب با تراكم جمعيت صورت بگيردگزيني اين بازارها
دري تراكم جمعي جهت مقايسه تِ محلات پيرامون اراضي مورد ارزيابي، متوسط تراكم جمعيت

و ايـن تـراكم متوسـط، مبنـاي مقايـسهي دسترسي هر يك از اراضي محاسبه محدوده ي شـد
و در نقشه. زوجي قرار گرفت ي تراكم جمعيتي با توجه به تعدد موضوعات ارائه شـده در نقـشه

3در شـكل. هاي فعلـي، قابـل نمـايش نبـود نقشهنتيجه، عدم وضوح موارد مختلف در مقياس
.نمودار كلي متوسط تراكم جمعيت مناطق شهري اصفهان نمايش داده شده است
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 نمودار متوسط تراكم جمعيت در مناطق شهري اصفهان:3شكل

و شـرايط محيطـي بـوده كـه: شكل زمين- و مراكز خريد تابع زمـان  بـه طرح معماري بازارها
و مستطيل شكل مي و اشكال هندسي ديگر مانند مربع نظـر از صرف. گيرندصورت خطي، مدور

ترين حالت است؛ گيري بازارها به صورت خطي، مناسب نوع كالاهاي ارائه شده در بازارها، شكل 
و تماشاي مـشتريان را زيرا علاوه بر حداكثر استفاده از فضا، زمينه  ي لازم براي حركت، گردش

ميفر .سازداهم
و تدارك فضاي كافي براي پاركينگ وسائط نقليه از عوامل مهم پيش: پتانسيل پاركينگ- بيني

هـا بـراي دو منظـور اصـلي اين پاركينـگ. شودتأثيرگذار بر موفقيت مراكز تجاري محسوب مي 
و تـره پارك اتومبيل: گيرندمورد استفاده قرار مي  و پـارك بـار از ميـدان مـادر، هاي حامل ميوه

و مراجعه فرآيند گزينش اراضي مناسب جهت احداث بـازار روز،در. كنندگاناتومبيل مشتريان
و همسايگي پاركينگ زمين اولويت قرار گرفتند كـه هاي عمومي بودند، در هايي كه در مجاورت

وترسبهاي داراي شكل منا بر آن بود تا زمين رو سعي از اين. البته تعداد آنها بسيارمحدود بود 
.ايجادپاركينگ دارندها پتانسيل بالاتري جهتگونه زمينبيشتر،انتخاب شوند؛ زيرا اينمساحت

ي زوجي معيارهامقايسه
و ترهي زوجي معيارهاي مكان امتيازات حاصل از مقايسه بـار بـدين شـرح يابي ميادين ميوه

:ي زمـين، انـدازه153/0:، ارزش نـسبي زمـين246/0:، دسترسـي246/0: سازگاري: باشدمي
.036/0:، شـكل زمـين053/0:، پاركينـگ089/0:، مركزيـت089/0:، تراكم جمعيـت089/0

ها قابل قبـول باشد، لذا سازگاري در قضاوتمي01/0با توجه به اينكه نرخ ناسازگاي)4 شكل(
.است



111 و مكانبرنامه   ...يابي بازارهاي روز شهر اصفهانريزي

و ترهيابي مياديني زوجي معيارهاي مكانمقايسه:4شكل  بار در شهر اصفهان ميوه
 نگارندگان: مأخذ

در مناطق مختلف شهر اصفهان تحليل مقايسه- و تعيين امتياز نهايي اراضي باير پيشنهادي  اي

و غربال آن يابي شدند، ازنظر معيارهاي مكان گري انتخاب دسته از اراضي كه طي مراحل گزينش
مراتبي مقايسه گرديدنـد كـه مدل تحليل سلسله مذكور به تفكيك مناطق شهري با استفاده از 

:باشدنتايج آن بدين شرح مي
و بـراي سـال1يتعداد بازارهاي روز مورد نياز منطقه:1ي منطقه-  در وضع موجود، يك بـازار

بر اساس نتايج تحليل اراضي بـاير ايـن منطقـه، قطعـه. بازار برآورد شده است2، تعداد 1400
 جهت احداث بـازار271/0 با امتياز4يو قطعه زمين شماره303/0 امتيازبا1ي زمين شماره 

 بـرآورد شـده اسـت كـه01/0نرخ ناسـازگاري كـل).6و5 هايشكل(گردند روز پيشنهاد مي
ميبيانگر ميزان بالاي سازگاري در قضاوت .باشدها



و توسعه فصلنامه112  1389پاييز،جغرافيا

و ساختار فيزيكي:11و9و2ي مناطق مجموعه- ي البدي، اين سـه منطقـهك-به دليل موقعيت
و2ي عنوان يك مجموعه در نظر گرفته شده است؛ ميـزان پـايين وسـعت منطقـه همجوار به

ي محدود بودن تعداد اراضي باير در آن باعث گرديد تا اراضي باير مناسـب واقـع در دو منطقـه
ح گردنـد؛ مطـر2ي هاي پيشنهادي براي منطقه نيز به عنوان گزينه)11و9مناطق(همجوار

ي مذكور به عنوان يك مجموعه مورد بررسي قرار گرفتنـد تـا ضـمن رفـع نيـاز لذا، سه منطقه
مجمـوع تعـداد.ي نفوذ بازارهاي روز پيـشنهادي، از نظـر دور نمانـد، تداخل حوزه2ي منطقه

و براي سال  ر بـازا6، تعـداد 1400بازارهاي روز مورد نياز اين مناطق در وضع موجود، سه بازار
،134/0 بـا امتيـاز7ي بر اساس نتايج تحليل اراضي باير، قطعه زمين شماره. برآورد شده است

 با امتيـاز8ي شماره، زمين122/0 با امتياز3ي، زمين شماره133/0 با امتياز5ي زمين شماره
ع109/0 با امتياز9يو قطعه زمين شماره111/0 با امتياز1ي، زمين شماره114/0 نـوان به
نرخ ناسـازگاري)8و7هاي شكل(گردند هاي مناسب جهت احداث بازار روز پيشنهاد مي مكان
مي02/0كل  . باشد برآورد شده كه قابل قبول

و براي سال:3ي منطقه- ، 1400تعداد بازارهاي مورد نياز اين منطقه در وضع موجود، دو بازار
، قطعـه352/0 با امتيـاز1ي قطعه زمين شماره:د از موارد پيشنهادي عبارتن. باشدسه بازار مي
)10و9هـاي شـكل(188/0 با امتيـاز4و قطعه زمين شماره307/0 با امتياز2ي زمين شماره

مي برآورد شده كه بيانگر ميزان بالاي سازگاري در قضاوت01/0نرخ ناسازگاري كل .باشدها
ني:4ي منطقه- و براي سـال2ي چهار در وضع موجود، از منطقهتعداد بازارهاي روز مورد  بازار

بر اساس نتايج تحليل اراضي بـاير ايـن منطقـه، قطعـه. بازار برآورد شده است3، تعداد 1400
و قطعـه زمـين228/0 بـا امتيـاز2ي، قطعه زمـين شـماره287/0 با امتياز1ي زمين شماره 

رو137/0 با امتياز3ي شماره مي جهت احداث بازار ).12و11هـاي شـكل(گردنـدز پيشنهاد
هـا برآورد شده است كه بيـانگر ميـزان بـالاي سـازگاري در قـضاوت01/0 نرخ ناسازگاري كل

.باشدمي
و تعداد5تعداد:5ي منطقه- ، مورد نياز اين 1400 بازار براي سال7 بازار روز در وضع موجود

ا. باشدمنطقه مي 6اي اراضي باير، مكان احداث ايـنز تحليل مقايسه بر اساس امتيازات حاصل
هـاي، قطعه زمـين153/0 با امتياز7ي قطعه زمين شماره: گردد صورت پيشنهاد مي بازار بدين

ي، قطعه زمين شـماره106/0 با امتياز1ي، قطعه زمين شماره141/0 با امتياز6و8ي شماره
 بـا امتيـاز9يو قطعه زمين شماره099/0 با امتياز4ي، قطعه زمين شماره100/0 با امتياز3

094/0) مي، سازگاري در قضاوت02/0نرخ ناسازگاري)14و13هاي شكل. .دهدها را نشان



113 و مكانبرنامه   ...يابي بازارهاي روز شهر اصفهانريزي

دو:6ي منطقه- براي انتخاب زمين مناسب جهت احداث بازارهاي روز مورد نياز اين منطقـه،
ي ار گرفتن اراضي باير اين منطقه در محـدودهقر: محدوديت اساسي وجود داشت كه عبارتند از 

و بالا بودن قيمت اراضي اين منطقه كه در واقع، شمال اقتـصادي شـهر بلافصل اراضي نظامي؛
 بازار مورد نيـاز ايـن3با اين وجود، اراضي ذيل جهت احداث تعداد. گردداصفهان محسوب مي 
 بـا5ي، قطعـه زمـين شـماره286/0از با امتي1ي شماره قطعه زمين: شودمنطقه پيشنهاد مي

(139/0 با امتياز2يو قطعه زمين شماره192/0امتياز نرخ ناسـازگاري)16و15هاي شكل.
مي برآورد شده است كه بيانگر ميزان بالاي سازگاري در قضاوت01/0كل  .باشدها

و بـراي5، تعـداد تعداد بازارهاي روز مورد نياز اين منطقه در وضع موجود:7ي منطقه-  بـازار
بنا بر تحليل انجام شـده، اراضـي پيـشنهادي ايـن. بازار برآورد شده است7، تعداد 1400سال

 بـا9ي، قطعه زمين شماره165/0 با امتياز7ي قطعه زمين شماره: باشدمنطقه بدين شرح مي 
 بـا امتيـاز2يهشـمار، قطعـه زمـين122/0 بـا امتيـاز3ي، قطعه زمين شماره149/0 امتياز
و099/0 بـا امتيـاز8ي، قطعه زمـين شـماره110/0 با امتياز1ي، قطعه زمين شماره118/0

كل)18و17هاي شكل(098/0 با امتياز6ي قطعه زمين شماره  بـرآورد01/0نرخ ناسازگاري
.باشدشده كه مطلوب مي

د6تعداد( بازار8جهت احداث تعداد:8ي منطقه- و بازار  بـازار بـراي سـال8ر وضـع موجـود
مي) 1400  بـا امتيـاز3ي شماره قطعه زمين: گردندمورد نياز اين منطقه، اراضي ذيل پيشنهاد
،134/0 بـا امتيـاز1ي، قطعـه زمـين شـماره137/0 با امتياز4ي، قطعه زمين شماره157/0

، قطعـه زمـين118/0 امتيازبا2ي، قطعه زمين شماره121/0 با امتياز7ي قطعه زمين شماره
5يو قطعه زمين شـماره087/0 با امتياز9ي، قطعه زمين شماره098/0 با امتياز6ي شماره

كل)20و19هاي شكل(081/0با امتياز  برآورد شده اسـت كـه بيـانگر01/0نرخ ناسازگاري
ميميزان بالاي سازگاري در قضاوت .باشدها

و4 به اين منطقه:10ي منطقه- بر.، نياز دارد1400 بازار براي سال5 بازار روز دروضع موجود
، قطعـه174/0 بـا امتيـاز1ي اساس نتايج تحليل اراضي باير اين منطقه، قطعه زمـين شـماره

، قطعـه زمـين144/0 بـا امتيـاز6ي، قطعـه زمـين شـماره157/0 با امتيـاز3ي زمين شماره
ق093/0 با امتياز5ي شماره  جهـت احـداث بـازار روز092/0 با امتياز7ي طعه زمين شمارهو

(گردندپيشنهاد مي كل)22و21هاي شكل.  برآورد شده است كه بيانگر02/0نرخ ناسازگاري
ميمطلوب بودن ميزان سازگاري در قضاوت .باشدها



و توسعه فصلنامه114  1389پاييز،جغرافيا

 شهر اصفهان1ي وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي منطقه:5شكل

 از نظر معيارهاي انتخابي1ي امتياز اراضي منطقه:6شكل



115 و مكانبرنامه   ...يابي بازارهاي روز شهر اصفهانريزي

 شهر اصفهان11و9و2وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي مناطق:7شكل

 معيارهاي انتخابيمجموعاز نظر11و9و2مناطق امتياز نهايي اراضي:8شكل



و توسعه فصلنامه116  1389پاييز،جغرافيا

 شهر اصفهان3ي وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي منطقه:9شكل

 معيارهاي انتخابيمجموع از نظر3ي امتياز نهايي اراضي منطقه:10شكل



117 و مكانبرنامه   ...يابي بازارهاي روز شهر اصفهانريزي

 شهر اصفهان4ي وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي منطقه:11كلش

ا:12شكل  معيارهاي انتخابيمجموعاز نظر4ي منطقهراضي امتياز نهايي



و توسعه فصلنامه118  1389پاييز،جغرافيا

 شهر اصفهان5ي وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي منطقه:13شكل

 معيارهاي انتخابيمجموعاز نظر5ي منطقهامتياز نهايي اراضي:14شكل



119 و مكانبرنامه   ...يابي بازارهاي روز شهر اصفهانريزي

ا:15شكل  شهر اصفهان6ي رزيابي منطقهوضعيت معيارها در اراضي مورد

 معيارهاي انتخابيمجموعاز نظر6ي منطقهامتياز نهايي اراضي:16شكل



و توسعه فصلنامه120  1389پاييز،جغرافيا

 شهر اصفهان7ي وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي منطقه:17شكل

 معيارهاي انتخابيمجموعاز نظر7ي منطقهامتياز نهايي اراضي:18شكل



121 و مكانبرنامه   ...يابي بازارهاي روز شهر اصفهانريزي

 شهر اصفهان8ي وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي منطقه:19شكل

 معيارهاي انتخابيمجموعاز نظر8ي منطقهامتياز نهايي اراضي:20شكل



و توسعه فصلنامه122  1389پاييز،جغرافيا

 شهر اصفهان10ي وضعيت معيارها در اراضي مورد ارزيابي منطقه:21شكل

 معيارهاي انتخابيمجموعاز نظر10يقهمنطامتياز نهايي اراضي:22شكل



123 و مكانبرنامه   ...يابي بازارهاي روز شهر اصفهانريزي

 گيرينتيجه
و هفتگي، يكي از مسائل مهـم خانوارهـا بـه ويـژه در و مايحتاج روزانه تأمين اقلام ضروري

و. گرددشهرهاي بزرگ محسوب مي  اين مسأله در شهرهايي كه فاقـد سيـستم مناسـب توزيـع
ريزي صحيح برنامه. شودن شهري تبديل مي باشند، به يك بحرا مصرفي خانوارها مي پخش اقلام 

با توجه به نارسايي سيستم. العاده مؤثر است جهت احداث بازارهاي روز، در رفع اين بحران فوق 
ي اقلام اساسي مورد نياز شهروندان در شهر اصفهان، بازارهاي روز مورد نيـاز ايـن شـهر عرضه

و برنامه بيني جمعيتـي مربـوط بـه براساس پيش ريزي گرديد؛ بدين ترتيب كه نخست، مطالعه
و نيز بـراي سـال 1400هر يك از مناطق براي سال  ، تعداد بازارهاي مورد نياز در وضع موجود

و يـا فاقـد كـاربري پـس از ارزيـابي اوليـه، از نظـر.، محاسبه گرديد 1400 سپس، اراضي بـاير
و تـره معيارهاي مكان  و ميـادين ميـوه  ـيابي بازارهاي روز ا اسـتفاده از سيـستم اطلاعـات بـار ب

و مدل تحليل سلسله و ارزيـابي قـرار گرفتنـد جغرافيايي حـداكثر نـرخ. مراتبـي مـورد تحليـل
 برآورد شد كه بيـانگر مطلـوب بـودن ميـزان02/0ناسازگاري كل مربوط به هر يك از مناطق، 

 آمـده2دول ها به تفكيك منـاطق شـهري، در ج ـنتايج تحليل. باشدها مي سازگاري در قضاوت
. است

 اراضي پيشنهادي جهت احداث بازارهاي روز مورد نياز مناطق مختلف شهر اصفهان:2جدول
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 نگارندگان: مأخذ



و توسعه فصلنامه124  1389پاييز،جغرافيا

 منابع
و تحليل كاربري فـضاي سـبز، پايـان).1381(، اكبر اسماعيلي-1 .ي كارشناسـي ارشـد نامـه بررسي

.ي هنردانشكده. دانشگاه تربيت مدرس
سـازمان. تهـران. چـاپ اول ريزي كاربري اراضـي شـهري، برنامه). 1382(پورمحمدي، محمدرضا-2

و تدوين كتب علوم انساني دانشگاهها   ). سمت(مطالعه
و حبيبي،-3 .زمين ومسكنمليشهري،سازمانهايكاربريسرانه).1378( مسائلي، صديقهسيدمحسن
و تـره يـابي بهينـه تحليـل مكـان ). 1384(ارزاني، مهدي خواجه-4 8منطقـه(بـاري ميـادين ميـوه

و منطقهي كارشناسي ارشد برنامهنامه، پايان)اصفهان .مدرسدانشگاه تربيت.ايريزي شهري
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